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FORMULARZ ZGtOSZENIOWY DLA PROPOZYCJI PROJEKTU

I. Informacje ogdlne

1.Tytut projektu

PROMOCIA GOSPODARKI REGIONALNEJ

2.Podmiot zgtaszajacy

Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie
(Departament Rozwoju Gospodarczego)

3.Partnerzy projektu (jesli dotyczy)

Spétka Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.

4.Nazwa Programu

Program Regionalny: Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza na lata
2021-2027

5.Nr i nazwa Priorytetu

Priorytet 1. Fundusze Europejskie na rzecz wzrostu innowacyjnosci i
konkurencyjnosci regionu

6.Nr i nazwa Dziatania

1.3 Wsparcie MSP

7.Planowany sposdb wyboru
projektu (zaznacz wiasciwe)

] konkurencyjny lub niekonkurencyjny

Il. Opis projektu (o

pisz projekt w sposdb tresciwy i zwiezty - max 3 strony A.4.)

1. Opis stanu istniejacego, z
ktorego wynika potrzeba
realizacji projektu, cel, efekty,
uzasadnienie potrzeby realizacji
projektu

Od poczatku funkcjonowania wojewddztwo kujawsko-pomorskie nie

w petni wykorzystuje potencjaty rozwojowe. Skutkiem tego stan rozwoju

spoteczno-gospodarczego, jakos¢ zycia i konkurencyjnosé gospodarki nie

odzwierciedlajg  aspiracji wtadz samorzadowych, mieszkancéw

i przedsiebiorcéw. Dtugotrwate bezrobocie, ktore zostato przezwyciezone

dopiero w ostatnich latach, ograniczato warunki zycia wynikajace z sytuacji

materialnej mieszkancéw. Wecigz zbyt niska konkurencyjnos¢ utrudnia
przebieg proceséw takich jak innowacyjnos¢, sieciowanie, czy tez
ekspansja terytorialna podmiotéw gospodarczych. Zgodnie z Programem
rozwoju gospodarczego wojewddztwa kujawsko-pomorskiego (Torun,

2021) wszystkie wskazniki makroekonomiczne, bedgce wyznacznikiem

rozwoju gospodarczego i poziomu zamoznosci sg dla wojewddztwa

kujawsko-pomorskiego mato korzystne:

oW wojewddztwie nastepuje wzrost wartosci PKB (zaréwno
w wartosciach bezwzglednych, jak i w przeliczeniu na 1 mieszkarnca),
jednak jest on mniej dynamiczny niz srednia dla Polski.

o Wartos¢ Dodana Brutto (WDB) dla regionu stanowi 4,4% WDB dla Polski.
W przeliczeniu na 1 mieszkarnca to ok. 90% sredniej wartosci dla kraju -
11 miejsce wsrdéd regionow.

e Wartos¢ wskaznika Produkcji Sprzedanej Przemystu (PSP) dla
wojewoddztwa (4,1%) klasyfikuje je na dsmej pozycji wsrdd wojewddztw.
Mimo, ze w latach 2010-2019 lokata wojewddztwa pozostawata
niezmienna, to byto ono jednym z 6 wojewddztw, ktére odnotowaty
zmniejszenie swego udziatu w krajowej PSP (0 0,4 p.p.).

o W 2019 r. wartos¢ naktadow inwestycyjnych w wojewddztwie wyniosta
12 131,3 min PLN — 10 miejsce wsrdod regiondw.

Podobnie jak w przypadku gtéwnych wskaznikéw makroekonomicznych,

rowniez poziom przedsiebiorczoéci w wojewddztwie kujawsko-

pomorskim jest nizszy niz przecietnie w Polsce:

1. Tempo wzrostu liczby podmiotow gospodarczych wpisanych do

rejestru REGON jest jednym z najwolniejszych w kraju. W 2019 r.




w regionie zarejestrowanych byto prawie 204 tys. podmiotow
gospodarczych wpisanych do rejestru REGON (w 2018 — 197,7 tys.), co
w przeliczeniu na 10 tys. mieszkancow dawato 98 podmiotow
i plasowato wojewoédztwo dopiero na 11 miejscu w kraju (okoto 84%
sredniej krajowej).

2. Bydgoszcz i Toruin notujg niemal najnizsze wartosci ogdlnego
wskaznika przedsiebiorczosci sposrod miast wojewddzkich,
a dysproporcja w stosunku do wiekszosci z nich wynosi nawet kilkaset
podmiotéw na 10 tys. mieszkancéw. Pod wzgledem wartosci wskaznika
liczby podmiotdéw osdéb fizycznych na 100 oséb w wieku produkcyjnym
Torun (14,1) i Bydgoszcz (13,6) zajmujg odpowiednio 16 i 18 miejsce w
kraju.

3. Wojewddztwo wypada ponizej Sredniej takze pod wzgledem wartosci
eksportu, jak i liczby eksporteréw. Wartos¢ eksportu oraz liczba
podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ eksportowg w wojewddztwie w
latach 2007-2018 podlegata statemu wzrostowi — w ciggu 12 lat
wartos¢ eksportu wzrosta o 129%, a liczba eksporteréw o 57%. Wzrost
ten byt jednak wolniejszy niz w analogicznym okresie w skali kraju, co
obrazuje zmniejszajgcy sie udziat wskaznikdw wojewddztwa we
wskaznikach na poziomie krajowym (z 3,1% w 2007 r. do 2,91% w 2018
r. - udziat wartosci eksportu, oraz z 4,05% w 2007 r. do 3,9% w 2018 r.
- udziat liczby eksporteréow). Udziat wartosci eksportu w PKB w regionie
rosnie, aczkolwiek jest rowniez nizszy niz ten sam wskaznik na poziomie
kraju (wojewddztwo - 29%, Polska - 44% w 2018 r.).

4. Jednym ze wskaznikéw identyfikujgcych potencjat inwestycyjny
wojewddztwa jest korelacja inwestycji zagranicznych na przestrzeni lat
z analogiczng wskazywang dla catej Polski. Liczba spétek powstatych
w kujawsko-pomorskim spadfa z 41 w 2004 roku do 5 w 2018 roku.
Nalezy réwniez zauwazy¢, ze w wojewddztwie powstaje od 1 do 3%
wszystkich polskich dziatalnosci z kapitatem zagranicznym, co
pozwala sadzié, ze region moze by¢ postrzegany jako mniej atrakcyjny
obszar do inwestowania.

5. W 2019 roku wskaznik innowacyjnosci wojewoddztwa (RIl)
w odniesieniu do sredniej UE w 2019 wzgledem 2011 roku wynosit
48,2%, co plasowato wojewddztwo na 12 pozycji sposréd 17 krajowych
jednostek badawczych oraz na 215 pozycji sposrod 238 regionalnych
jednostek badawczych, co swiadczy o niskiej innowacyjnosci regionu.

W powyiszych zestawieniach wsrdd regionéw zajmujacych wysokie
pozycje (o duzej dynamice rozwoju) s wojewddztwa wykazujace
podobieistwa pod wzgledem profilu spoteczno-gospodarczego do
kujawsko-pomorskiego, co wskazuje, ze takze i w kujawsko-pomorskim
istnieja wcigz niewykorzystane rezerwy. Potrzeba jest zatem
fundamentalnych zmian w sektorze przedsiebiorstw poprzez
zidentyfikowanie i zastosowanie nowych impulséw dla ich rozwoju.

Zgodnie z zatozeniami Strategii rozwoju wojewddztwa (,Strategia
Przyspieszenia 2030+”), realizacja szczegdlnie waznych aspektéw rozwoju
wojewoddztwa wymaga  bardziej pogtebionego, szczegétowego
zaplanowania zadan w dokumencie operacyjnym, bedgcym konkretnym
planem dziatan, ktérym w obszarze gospodarki jest Program rozwoju
gospodarczego. Dokument ten, przygotowany przez Samorzad
Wojewddztwa w latach 2020-2021, bedacy podsumowaniem prawie
dwdch lat prac obejmujacych szczegétowe analizy i badania potencjatéw




regionu, zawiera katalog zidentyfikowanych potrzeb zwigzanych z dalsza
koordynacja  polityki gospodarczej oraz dopasowanych do
indywidualnych cech i charakterystycznych potencjatéw zestaw
kompleksowych dziatan aktywizujagcych  gospodarke regionu.
Opracowanie Programu rozwoju gospodarczego dla wojewddztwa
pokazuje, iz wspieranie przedsiebiorczosci staje sie kluczowym
priorytetem na kolejne lata i moze by¢ katalizatorem zmian zachodzacych
w regionie.

Istotnym obszarem zainteresowania Programu s3 przedsiewziecia
ukierunkowane na wspieranie proceséw internacjonalizacji regionalnych
przedsiebiorcow, w tym eksportu towaréw zaawansowanych
technologicznie, a takie ksztaltowanie pozytywnego wizerunku
wojewoédztwa w_ kraju i za granica jako miejsca atrakcyjnego do
lokowania inwestycji i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Istotne
znaczenie maja réwniez dziatania zmierzajgce do pozyskiwania nowych
inwestoréw i inwestycji dla regionu oraz wspieranie podmiotow
dziatajacych w obszarze inteligentnych specjalizacji, ktore to dziedziny sg
szczegdélnie podatne na stymulowanie ich nowoczesnego charakteru,
w sposéb naturalny sg ,lokomotywami innowacyjnosci” i posrednio
ksztattujg takie rozwdj pozostatych mniej innowacyjnych dziedzin
gospodarki.

Celem projektu jest iniciowanie nowych inwestycji w regionie,
jak i wzmocnienie rozpoznawalnosci _marek regionalnych, poprzez
odpowiednio zorganizowang promocje gospodarczg regionu oraz
zwiekszenie zdolnosci eksportowej regionalnych przedsiebiorstw.
Zaplanowane w projekcie dziatania w catosci lub czesciowo wypetniaja
zatozenia nastepujacych przedsiewzieé z Programu:

Cel szczegétowy — Gospodarka konkurencyjna i innowacyjna

Priorytet — Zwiekszenie poziomu internacjonalizacji przedsiebiorstw

e Przedsiewziecie: Wsparcie internacjonalizacji MSP
e Przedsiewziecie: wsparcie dziatan na rzecz wzrostu eksportu —
mentoring eksportowy oraz organizacja misji gospodarczych

Cel szczegétowy — Gospodarka atrakcyjna dla inwestorow
Priorytet — Ksztattowanie pozytywnego wizerunku regionu

e Przedsiewziecie: Opracowanie strategii promocji gospodarczej
wojewddztwa ze szczegdlnym  uwzglednieniem  panstw
perspektywicznych oraz jej implementacja

e Przedsiewziecie: Budowa marki wojewddztwa w przestrzeni
krajowej i miedzynarodowej

Zaplanowane w projekcie dziatania skierowane bedg gtéwnie do:

1. przedsiebiorstw dziatajgcych w branzach, ktére w specyfice
wojewddztwa znajdujg sprzyjajace warunki dla dogodnego rozwoju —
tzw. inteligentnych specjalizacjach regionu (zdrowa i bezpieczna
zywnosé, ekoinnowacje, zdrowie i turystyka zdrowotna, zaawansowane
materiaty i narzedzia, automatyka przemystowa, transport i mobilnos¢,
technologie informacyjno-komunikacyjne, dziedzictwo kulturowe
i przemysty kreatywne).




2. przedsiebiorstw dziatajgcych w ramach tzw. specjalnosci eksportowych
wojewddztwa - branze wytonione w wyniku przeprowadzonej analizy
wielokryterialnej na potrzeby dokumentu Analiza sytuacji eksportowej
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego (PwC, 2020r.) tj. branza
metalowa, branza maszynowa, brania przetwérstwa spozywczego,
branza IT, branza wyposazenia wnetrz (w tym drzewna), branzia
papiernicza, branza tworzyw sztucznych, branza chemiczna). Sg to
branze, ktérych kumulatywna wartos¢ eksportu, dynamika wzrostu
wartosci eksportu, liczba eksporteréw, liczba krajow, do ktérych
eksportujg przedsiebiorstwa z branzy oraz udziat w eksporcie branzy
w skali kraju jest najwyzszy. Specjalnosci eksportowe zostaty wskazane
jako sektory, ktérych promocje warto wesprzec z poziomu wojewoédztwa
— gdyz zaktada sie, ze dziatania te mogg przynies¢ najwiekszg wartosé
dodana.

W ramach projektu finansowaniem zostanie objety m.in. udziat MSP

w miedzynarodowych i krajowych misjach gospodarczych oraz wizytach

studyjnych, co pozwoli na nawigzywanie kontaktéw gospodarczych

z partnerami krajowymi i zagranicznymi. Powyzisze przyczyni sie do

wzmochienia eksportu towardw, w tym w szczegdlnosci zaawansowanych

technologicznie.

Realizacja projektu zaktada:

- promocje gospodarczg marek regionalnych, w szczegdlnosci zwigzanych

z regionalnymi inteligentnymi specjalizacjami,

- systemowg koordynacje promocji MSP na rynkach miedzynarodowych,

w tym m.in.: wsparcie przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych

o charakterze krajowym i miedzynarodowym oraz wsparcie wydarzen

gospodarczych dla MSP.

Projekt zaktada promocje gospodarczg regionu bezposrednio powigzang ze

wspieraniem MSP, gdzie MSP bedzie ostatecznym odbiorcg wsparcia.

Realizacja  projektu  wptynie na  zdynamizowanie  proceséw
internacjonalizacji regionalnych przedsiebiorcéw, a posrednio na
wzmochienie pozytywnego wizerunku wojewddztwa w kraju i za granica
jako miejsca atrakcyjnego do lokowania inwestycji i prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej. Przyniesie to korzysci w postaci wiekszego rynku
zbytu, a wiec da szanse istotnego wzrostu produkcji, a wiec przetozy sie na
wzrost gospodarczy i docelowo dobrobyt spoteczeristwa. Posrednio,
wymiana handlowa sprzyja innowacyjnosci przedsiebiorstw — z jednej
strony poprzez transfery technologii, gdy eksporterzy sy uczestnikami
globalnych tancuchéw wartosci, a z drugiej strony poprzez zwiekszanie
konkurencji wsréd producentéw, ktéra motywuje do przyspieszonego
rozwoju oferty produktéw i ustug. W rezultacie realizacji zaplanowanych
w projekcie dziatan wojewddztwo  kujawsko-pomorskie powinno
w  kolejnych latach doswiadczy¢ pozytywnych efektow zmian
gospodarczych.

Projekt adresowany jest do mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw, ktére
w wyniku realizacji zaproponowanych ustalen powinny w sposdb
zauwazalny wzmocni¢ swoj potencjat, jednak szereg ustalen projektu
w silny pozytywny sposob sprzyja¢ bedzie takze rozwojowi podmiotow
duzych i bardzo duzych, ktérych wptyw na konkurencyjnosc
i rozpoznawalnos¢ regionu jest niewspotmiernie wysoki.




2.Przedstaw w punktach zakres
zadan planowanych do realizacji
w ramach projektu (pamietaj o
zachowaniu spdjnosci z
budzetem projektu)

W perspektywie finansowej UE 2014-2020 Samorzad Wojewddztwa
realizowat trzy projekty partnerskie (,Invest in Bit CITY 2. Promocja
potencjatu gospodarczego oraz promocja atrakcyjnosci inwestycyjnej
miast prezydenckich wojewddztwa kujawsko-pomorskiego”, ,Expressway
— promocja terendw inwestycyjnych”, ,Wsparcie umiedzynarodowienia
kujawsko-pomorskich MSP oraz promocja potencjatu gospodarczego
regionu”), ktérych celem byto zwiekszenie rozpoznawalnosci
wojewédztwa kujawsko-pomorskiego na mapie Polski i Europy, jako
miejsca o wysokim potencjale inwestycyjnym oraz budowa marki
gospodarczej wojewddztwa.

Niniejszy projekt zaktada promocje gospodarki regionalnej poprzez
bezposrednie wsparcie MSP w zakresie rozwoju internacjonalizacji ich
dziatalnosci. Finansowaniem zostanie objete m.in. promocja gospodarcza
marek regionalnych, w szczegdlnosci zwigzanych z regionalnymi
inteligentnymi specjalizacjami, realizacja i wsparcie przedsiewziec
informacyjno-promocyjnych o charakterze krajowym i miedzynarodowym
oraz wsparcie wydarzen gospodarczych dla MSP np. upowszechniajacych
nowe, internetowe fora eksportu produktow, w tym bazujgce na wirtualnej
i rozszerzonej rzeczywistosci.

Zadania w ramach projektu:

Zadanie nr 1. Opracowanie strategii promocji gospodarczej.
Potrzeba opracowania strategii promocji gospodarczej wynika z Programu
rozwoju wojewoédztwa kujawsko-pomorskiego, ktéry stanowi jeden
z dokumentéw operacyjnych wojewddztwa kujawsko-pomorskiego,
majacych na celu formutowanie zatozen i okreélanie warunkéw dla rozwoju
gospodarczego. Jest zaliczany do tzw. regionalnych dokumentéw
programowych —wskazanych w Strategii rozwoju wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego do 2030 roku — Strategia Przyspieszenia 2030+.

Celem gtéwnym Programu rozwoju gospodarczego wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego jest Trwafy i zréwnowazony rozwdj gospodarczy
regionu, przyczyniajgcy sie do poprawy jakosci zycia jego mieszkarncow.
Cel ten jest w catosci spdjny z przyjetym celem gtéwnym Strategii
Przyspieszenia 2030+ tj.: Jakos¢ Zycia typowa dla wysokorozwinietych
regiondw europejskich. Okres$lone zostaty takze cele szczegétowe
Programu rozwoju gospodarczego, a wsrdd nich m.in. Gospodarka
atrakcyjna dla inwestorow polegajgca na przygotowaniu odpowiednich
warunkéw do przyjecia inwestorow (zardwno  zagranicznych,
jak i krajowych/ regionalnych) — dostosowaniu przestrzeni do ich potrzeb
wynikajgcych z prowadzonej dziatalnosci, w tym w zakresie infrastruktury
i transportu, a takze podnoszenie jakosci obstugi i wsparcia inwestoréw.

Z kolei w ramach poszczegdlnych celdw szczegdtowych zidentyfikowano
szereg priorytetow/kierunkdw rozwoju, w tym Ksztaftowanie pozytywnego
wizerunku regionu, ktéry zaktada:

e Opracowanie strategii promocji gospodarczej wojewddztwa ze
szczegélnym uwzglednieniem panstw perspektywicznych oraz jej
implementacje




¢ Budowe marki wojewddztwa w przestrzeni krajowej i miedzynarodowe;j
* Program na rzecz wysokiej jakosci, certyfikowanej zywnosci.

Opracowanie strategii promocji gospodarczej ze szczegdlnym
uwzglednieniem panstw perspektywicznych jest przedsiewzieciem
wytonionym podczas prac nad Programem rozwoju gospodarczego.
Strategia ta powinna zakfadac¢ krajowg i miedzynarodowa promocje
oferty regionalnych MSP oraz skoordynowanie dziatar na rzecz procesu
umiedzynarodowienia przedsiebiorstw poprzez dziatania promocyjne
skierowane do mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw z wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego o najwiekszym potencjale inwestycyjnym,
ktorych przedsiewziecia wpisujg sie w obszary wyznaczone przez RIS3
2021+.

Zadanie to zostanie zrealizowane przez pracownikdw merytorycznych
Departamentu Rozwoju Gospodarczego Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego w Toruniu, jednak zaktada sie takze
mozliwo$¢ zlecenia czesci opracowania podmiotowi zewnetrznemu
posiadajgcemu  doswiadczenie w  opracowywaniu  dokumentéw
strategicznych/ programowych.

Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie w ramach przedmiotowego projektu
bedzie petnito role koordynujaca, animacyjna i wspierajgca MSP w ramach
dziatan zwigzanych z promocjg gospodarczg, internacjonalizacjg
i eksportem. Zadaniem Departamentu Rozwoju Gospodarczego WK-P
bedzie takze koordynacja dziatan innych podmiotédw, ktére w ramach
Priorytetu 1 Fundusze Europejskie na rzecz wzrostu innowacyjnosci
i konkurencyjnosci regionu realizowaty bedg projekty majace na celu
wsparcie MSP w zakresie nawigzywania zagranicznych kontaktéw
gospodarczych przedsiebiorstw i wspdtpracy gospodarczej m.in. poprzez
organizacje misji wyjazdowych i przyjazdowych dla MSP, wsparcie
przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych o charakterze krajowym
i miedzynarodowym oraz wsparcie wydarzeri gospodarczych dla MSP.
Opracowanie strategii promocji gospodarczej oraz $cista wspétpraca
z realizatorami wszystkich projektéw dotyczacych promocji gospodarczej
w wojewddztwie (np. z Departamentem Promocji, ktéry realizuje projekt
pn. ,Kujawy+Pomorze — promocja potencjatu gospodarczego regonu —
edycja IlI” skierowany do sektora kultury i przemystéw kreatywnych)
pozwoli na stworzenie skoordynowanych dziatan na rzecz procesu
umiedzynarodowienia mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw
z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w taki sposéb, aby dziatania
poszczegdlnych podmiotdw zajmujacych sie promocjg gospodarcza
wzajemnie sie uzupetnialy. Zadaniem podmiotu zgtaszajgcego projekt
bedzie stworzenie, w oparciu o strategie promocji gospodarczej
kompleksowego programu zadari promocyjnych skierowanych do MSP,
ktéry uwzgledniat bedzie podziat na poszczegdlne destynacje, branze
i dziatania promocyjne. Podziat taki bedzie mozliwy dopiero po wytonieniu
wykonawcéw  poszczegdlnych dziatan i zatwierdzeniu wnioskow
o dofinansowanie.

Kolejnym etapem realizacji projektu jest implementacja nowych modeli
i narzedzi wynikajgcych ze strategii promocji gospodarczej oraz
kontynuacja dotychczasowych dziatan na rzecz wzmacniania




rozpoznawalnosci marek regionalnych i inicjowania nowych inwestycji
W regionie, poprzez odpowiednio zorganizowang promocje gospodarczg
oraz zwiekszenie zdolnosci eksportowej regionalnych przedsiebiorstw.
W tym celu realizowane bedga pozostate zadania ujete w projekcie. Zadanie
zostanie zrealizowane przez Lidera projektu.

Zadanie nr 2. Organizowanie zagranicznych (europejskich
i pozaeuropejskich) misji gospodarczych i wizyt studyjnych dla MSP
z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Zadanie realizowane przez
Partnera projektu, we wspodtpracy z Liderem, w oparciu o strategie
promocji gospodarczej. Udziat przedsiebiorstw w misjach gospodarczych
ma na celu stworzenie przedsiebiorstwom z regionu warunkéw do
wspotpracy z partnerami zagranicznymi oraz nawigzanie lub rozszerzenie
kontaktéw handlowo-gospodarczych, co wptynie na zwiekszenie poziomu
eksportu w wojewddztwie. Nabér na misje gospodarcze skierowany bedzie
do sektora MSP. Misje organizowane beda giéwnie do regionéw
partnerskich wojewddztwa oraz do krajow okreslanych jako priorytetowe
kierunki eksportowe, a takze innych miejsc, ktére zostang wskazane
w Strategii promocji gospodarczej lub tez w trakcie realizacji projektu
zaistniejg uzasadnione potrzeby gospodarcze dla danego kierunku. Temat
przewodni misji przygotowywany bedzie z uwzglednieniem regionalnych
inteligentnych specjalizacji oraz specjalnosci eksportowych wojewddztwa.
Planuje sie, ze podczas misji firmy bedg miaty mozliwo$¢ m.in. zwiedzania
targdw, udziatu w spotkaniach B2B oraz/lub wizytach studyjnych. W kazdej
z misji udziat wezmie ok. 5-10 przedsiebiorcéw oraz personel merytoryczny
odpowiedzialny za realizacje zadan i obstuge przedsiebiorcéw. Planuje sie
organizacje ok. 4 misji gospodarczych/rok w latach 2025-2028 oraz ok.
2 misji w 2029 r. (facznie ok. 18 misji gospodarczych). Sposéb naboru na
ww. dziatania okresla¢ bedg regulaminy uczestnictwa przedsiebiorstw
w misjach gospodarczych i wizytach studyjnych. W zaplanowanie dziatania
promocyjne zaangazowane zostang wyfgcznie MSP posiadajgce strategie
biznesowe/ strategie ekspansji zagranicznej. Zadanie to zostanie
zrealizowane przez Partnera projektu we wspdtpracy z pracownikami
merytorycznymi  Departamentu Rozwoju  Gospodarczego Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego w Toruniu,
jednak zaktada sie takze mozliwos¢ zlecenia czeSci zadania (m.in. ustugi
polegajgcej na rekrutacji firm z zagranicy w celu ich udziatu wydarzeniach
takich jak misje zagraniczne, wizyty studyjne i wydarzenia gospodarcze,
ktorej celem bedzie wsparcie w nawigzywaniu kontaktow biznesowych
z firmami z regionu) podmiotowi zewnetrznemu posiadajgcemu
doswiadczenie w realizacji w/w zadan i perspektywe dla wielu zagadnien
odrebng od tej, jakg na co dzien kieruje sie administracja samorzagdowa.

Zadanie nr 3. Organizacja stoisk dla firm regionalnych wraz z misjami
gospodarczymi. Zadanie realizowane przez Lidera projektu. Zadanie
obejmuje udziat MSP w wydarzeniach gospodarczych odbywajacych sie za
granica (np. udziat w targach Grune Woche) organizowany w formie misji
gospodarczych potaczonych z organizacjg stoisk dla firm regionalnych.
Sposdb naboru na misje okres$la¢c bedg regulaminy uczestnictwa
przedsiebiorstw w misjach gospodarczych. W zaplanowanie dziatania
promocyjne zaangazowane zostang wylgcznie MSP posiadajace strategie




biznesowe/ strategie ekspansji zagranicznej. Przewiduje sie organizacje
jednej misji rocznie w latach 2024-2029.

Zadanie nr 4. Organizacja/ wspétorganizacja regionalnych, krajowych
i miedzynarodowych  wydarzen informacyjno-promocyjnych
o charakterze gospodarczym dla MSP z wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego (np. konferencje, seminaria, targi, wystawy, spotkania
informacyjne, szkolenia, gietdy kooperacyjne, spotkania B2B). Zadanie
realizowane przez Lidera projektu bedzie polegato na organizacji/
wspotorganizacji wydarzen informacyjno-promocyjnych o charakterze
gospodarczym skierowanych dla MSP z regionu. Wydarzenia te beda
organizowane w celu promowania produktéw i ustug MSP jako marek
gospodarczych silnie zwigzanych z regionem, zaprezentowania
przyjezdnym gos$ciom potencjatu inwestycyjnego i eksportowego regionu
oraz zaciesnienia wspotpracy gospodarczej. Dzieki takim spotkaniom
uczestnicy wydarzen gospodarczych (MSP z regionu) beda mieli szerokie
mozliwosci poznania nowych kierunkéw ekspansji handlowej oraz
zaprezentowania swojej oferty handlowej gosciom z kraju i z zagranicy.
W ramach zadania przewiduje sie takze spotkania z jednostkami
zajmujgcymi sie promocjg eksportu, internacjonalizacjg dziatalnosci firm i
wsparciem bezposrednich inwestycji zagranicznych. W celu podniesienia
rangi danego wydarzenia gospodarczego zadanie to zaktada takze udziat
przedstawicieli wtadz regionalnych/ lokalnych oraz gosci zagranicznych,
jednak gtéwnym odbiorcg wsparcia bedg MSP. Zadanie to zostanie
zrealizowane przez pracownikéw merytorycznych Departamentu Rozwoju
Gospodarczego Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego w Toruniu, jednak zaktada sie takze mozliwos¢ zlecenia czesci
zadania (m.in. ustugi polegajacej na rekrutacji firm z zagranicy w celu ich
udziatu wydarzeniach takich jak: misje zagraniczne i wizyty studyjne oraz
wydarzenia gospodarcze, a takze pomoc w nawigzywaniu kontaktow
z firmami z regionu) podmiotowi zewnetrznemu posiadajgcemu
doswiadczenie w realizacji w/w zadan i perspektywe dla wielu zagadnien
odrebng od tej, jakg na co dzien kieruje sie administracja samorzadowa.

Zadanie nr 5. Personel merytoryczny - personel zapewniony przez
Departament Rozwoju Gospodarczego, ktdrego zadaniem bedzie
udzielanie porad eksperckich i $wiadczenie wustug doradczych/
informacyjnych zwigzanych z realizacjg zagranicznych misji gospodarczych,
wizyt studyjnych oraz regionalnych, krajowych i miedzynarodowych
wydarzen informacyjno-promocyjnych o charakterze gospodarczym dla
MSP z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, przeprowadzenie naboru
MSP na udziat w misjach, ocene formalna, ocene merytoryczng, w tym
weryfikacja statusu MSP oraz spetnienia warunkéw pomocy de minimis,
podpisywanie uméw z przedstawicielami MSP, udzielanie pomocy de
minimis, organizacje spotkan B2B, kontrole i monitoring, organizacje
i kompleksowg obstuge szkolen, organizacje misji gospodarczych
wyjazdowych, organizacje i wspodtorganizacje wydarzenn informacyjno-
promocyjnych o charakterze gospodarczym skierowanych do MSP, a takze
udziat w spotkaniach i seminariach zwigzanych z promocjg eksportu,
internacjonalizacjg dziatalnosci firm i wsparciem bezposrednich inwestycji
zagranicznych, wyszukiwanie partneréw zagranicznych dla  MSP,




wspotprace z MSP. Na realizacje tego zadania przewidziano facznie 4 etaty.
Zadanie realizowane przez Lidera projektu.

Zadanie nr 6. Personel merytoryczny - personel zapewniony przez
Partnera projektu, ktérego zadaniem bedzie udzielanie porad eksperckich
i $wiadczenie ustug doradczych/ informacyjnych zwigzanych z realizacjg
zagranicznych misji gospodarczych dla MSP z wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, przeprowadzenie naboru MSP na udzial w misjach, ocena
formalna, ocena merytoryczna w tym weryfikacja statusu MSP, oraz
spetnienia warunkéw pomocy de minimis, podpisywanie umoéw
z przedstawicielami MSP, udzielanie pomocy de minimis, organizacje
spotkan B2B, kontrole i monitoring, wspdtprace z MSP. Na realizacje tego
zadania przewidziano tacznie 2 etaty w ostatnim miesigcu 2024 roku i w
latach 2027-2029 oraz 3 etaty w latach 2025-2026 - z uwagi na
intensyfikacje prowadzonych dziatan. Zadanie realizowane przez Partnera
projektu.

Zadanie nr 7. Ekspert zewnetrzny ds. pomocy w nawigzywaniu relacji
biznesowych MSP z regionu z firmami i instytucjami na rynku
europejskim. Zadanie realizowane przez Partnera projektu. Zadanie
przewiduje korzystanie z ustug eksperta zewnetrznego, ktory
odpowiedzialny bedzie za: wyszukiwanie partneréw biznesowych dla MSP
z regionu, szczegdlnie w branzach wpisujgcych sie w IS regionu;
przygotowanie kalendarza znaczgcych wydarzen gospodarczych w Europie,
na ktére organizowane bedg misje gospodarcze; organizacje gietd
kooperacyjnych, rozméw B2B, wizyt studyjnych w firmach dla MSP,
zaréwno podczas wydarzen gospodarczych, jak i poza wydarzeniami —
w miejscach/ regionach do ktdrych organizowane beda misje; ekspert
odpowiedzialny bedzie za pomoc w nawigzywaniu kontaktéw z firmami
zregionu jako podmiot zewnetrzny, posiadajgcy doswiadczenie w realizacji
w/w zadan i perspektywe dla wielu zagadnier odrebng od tej, jakg na co
dzien kieruje sie administracja samorzgdowa.

Zadanie nr 8. Ekspert zewnetrzny ds. pomocy w nawigzywaniu relacji
biznesowych MSP z regionu z firmami i instytucjami na rynku
pozaeuropejskim. Zadanie realizowane przez Partnera projektu. Zadanie
przewiduje korzystanie z ustug eksperta zewnetrznego, ktory
odpowiedzialny bedzie za: wyszukiwanie partneréw biznesowych dla MSP
z regionu, szczegdlnie w branzach wpisujgcych sie w IS regionu;
przygotowanie kalendarza znaczgcych wydarzen gospodarczych w krajach
pozaeuropejskich, na ktére organizowane bedg misje gospodarcze;
organizacje gietd kooperacyjnych, rozmdéw B2B, wizyt studyjnych
w firmach dla MSP, zaréwno podczas wydarzeri gospodarczych, jak i poza
wydarzeniami — w miejscach/ regionach do ktérych organizowane beda
misje; ekspert odpowiedzialny bedzie za pomoc w nawigzywaniu
kontaktéw z firmami z regionu jako podmiot zewnetrzny, posiadajgcy
doswiadczenie w realizacji w/w zadan i perspektywe dla wielu zagadnien
odrebng od tej, jakg na co dzien kieruje sie administracja samorzagdowa

Zadanie nr 9. Promocja MSP poprzez przygotowanie materiatéw
promocyjnych (np. filmu promujacego regionalne marki i wydawnictw
witasnych takich jak: katalogi, przewodniki, informatory, poradniki,




raporty i analizy dla interesariuszy projektu). Zadanie realizowane przez
Lidera projektu. Produkcja filmowa w wersji polskiej, angielskiej,
niemieckiej i japonskiej, ktorej gtownym celem bedzie wspieranie branz
o duzym potencjale rozwojowym oraz promocja produktéw i ustug
$wiadczonych przez MSP, ze szczegélnym uwzglednieniem specjalnosci
eksportowych  wojewddztwa  oraz inteligentnych  specjalizacji
(z wytaczeniem tych, ktére promowane bedg przez inne podmioty
realizujgce promocje gospodarczg MSP). Emisja filmu odbywa¢ sie bedzie
podczas organizowanych misji i wydarzen gospodarczych.

W celu stworzenia spdjnego i kompletnego wizerunku regionu zaktada sie
wspotprace pomiedzy poszczegdlnymi podmiotami realizujgcymi podobne
zadanie, aby nie powiela¢ promocji tych samych specjalizacji czy
Swiadczonych ustug. Jednoczesnie zaktada sie wspdtprace pomiedzy
wszystkimi podmiotami realizujgcymi wydarzenia gospodarcze, ktéra
polegata bedzie na uzyczaniu przygotowanego materiatu filmowego,
w sytuacji kiedy charakter wydarzenia odpowiadat bedzie tresciom
zawartym w produkcji filmowej.

Przygotowanie wydawnictw wtasnych - katalogdéw, informatordw,
poradnikéw, raportéw ianaliz dla interesariuszy projektu m.in. katalog
produktdw eksportowych, folder promujgcy produkty i ustugi swiadczone
przez regionalne MSP oraz branze o duzym potencjale rozwojowym.
Przygotowane w ramach zadania wydawnictwa wtasne bedg dodatkowym
materiatem promocyjnym w trakcie wydarzen gospodarczych, misji czy
gietd kooperacyjnych.

W projekcie planowane jest rodwniez poniesienie kosztéw posrednich

(stanowig one 3% kosztéw bezposrednich) takich jak:

> Zadanie nr 01. Zarzadzanie projektem - wynagrodzenia
z pochodnymi — zadanie obejmuje wydatki osobowe tj. wynagrodzenie
wraz z czeSciami sktadowymi (ew. dodatki motywacyjne, dodatki,
nagrody, dodatkowe wynagrodzenie roczne itp.) dla osoby, ktérej
zlecono wykonanie, zarzadzanie i obstuge projektu, zatozono 0,5 etatu;
zadanie realizowane przez Lidera projektu.

> Zadanie nr 02. Dziatania informacyjno-promocyjne w ramach
projektu - plakaty, ulotki, tablica, roll-upy stuzgce promocji gospodarki
regionalnej podczas udziatu w wydarzeniach gospodarczych; zadanie
realizowane przez Lidera projektu.

» Zadanie nr 03. Zakup materiatdw biurowych i sprzetu
komputerowego — zakup materiatéw i sprzetu komputerowego
niezbednego w prowadzeniu i obstudze projektu, biezgcym kontakcie
z przedstawicielami MSP; zadanie realizowane przez Lidera projektu.

» Zadanie nr 04. Koszty administracyjne oraz koszty utrzymania
budynku — w tym m.in. elektryczno$é, ogrzewanie, woda, utrzymanie
czystosci itp. koszty zwigzane 1z realizacja projektu; zadanie
realizowane przez Lidera projektu.

> Zadanie nr 05. Koszty administracyjne oraz koszty utrzymania
budynku - w tym m.in. elektrycznos¢, ogrzewanie, woda, utrzymanie
czystosci itp. koszty zwigzane 1z realizacjg projektu; zadanie
realizowane przez Partnera projektu.
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Strong koordynujgcg wszelkie dziatania jest Departament Rozwoju
Gospodarczego Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego, ktéry bedzie petnit role koordynujgcg, animacyjng
i wspierajaca MSP w ramach dziatan zwigzanych z promocjg gospodarcza,
internacjonalizacjg i eksportem (Lider projektu).

Sporzagdzeniem  materiatéw  informacyjno-promocyjnych  ujetych
w projekcie zajmie sie Lider projektu, natomiast za ich dystrybucje
i wtasciwe eksponowanie podczas wydarzen realizowanych w ramach
projektu odpowiedzialny bedzie zaréwno Lider, jak i Partner projektu.

3.Sposdéb zaangazowania
partneréw (jesli dotyczy)

Partner zostanie wytoniony zgodnie z zapisami Ustawy z dnia 28 kwietnia
2022 r. o zasadach realizacji zadan finansowanych ze srodkdéw europejskich
w perspektywie finansowej 2021-2027 - planowane jest zaangazowanie
partnera, dla ktérego nie ma koniecznosci stosowania procedury wyboru
partnera zgodnie z trybem wskazanym w art. 39, ust. 2 Ustawy o zasadach
realizacji finansowanych ze s$rodkéw europejskich w perspektywie
finansowej 2021-2027.

Spétka Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A. zostanie
zaangazowana w realizacje projektu na podstawie umowy partnerskie;j.
Partner bedzie realizowat zadanie zwigzane z organizacjag misji
gospodarczych i wizyt studyjnych, zapewni obstuge merytoryczng
i ekspertéw obstugujagcy misje gospodarcze, a takie  ekspertéw
zewnetrznych ds. nawigzywania relacji biznesowych firm z regionu
z firmami i instytucjami za granica.

Z racji tego, ze Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego realizuje projekt
z zakresu internacjonalizacji planuje sie zintensyfikowa¢ dziatania

w ramach obydwu projektéw w zakresie kierunkéw, branz i termindw, tak
aby wzajemnie sie uzupetniaty i przynosity jak najwiekszg korzysé dla
regionalnych MSP.

Partner odpowiedzialny bedzie za realizacje zadan nr 2, 6, 7 i 8
wymienionych w pkt. 2 (zakres zadan planowanych do realizacji w ramach
projektu). Cze$¢ kosztéw posrednich réwniez zostanie poniesiona przez
Partnera (koszty administracyjne oraz koszty utrzymania budynku — m.in.
elektryczno$é, ogrzewanie, woda, utrzymanie czystosci itp. koszty
zwigzane z realizacjg projektu).

4.Grupy docelowe/ ostateczni
odbiorcy realizowanego projektu

Wsparcie jest adresowane do nastepujgcych podmiotéw: przedsiebiorstw
mikro, matych, $rednich majacych siedzibe na terenie wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego. W projekcie zaangazowane zostang wyfacznie
MSP posiadajace strategie biznesowe/ strategie ekspansji zagranicznej.
W przypadku wiekszej liczby chetnych do uczestnictwa w danym
wydarzeniu niz liczba dostepnych miejsc, w pierwszej kolejnosci beda
wybierani odbiorcy, ktérych przedsiewziecia bedg wpisywac sie w obszary
wyznaczone przez RIS3 2021+.

5.Miejsce realizacji oraz zasieg
oddziatywania projektu (lokalny
np. gminny; ponadlokalny;
regionalny itp.)

Projekt bedzie realizowany na terytorium wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, ale zaktada sie udziat w konferencjach gospodarczych
odbywajgcych sie na terenie catego kraju i za granicy, organizacje misji
gospodarczych i wizyt studyjnych, przez co zasieg oddziatywania projektu
bedzie miat charakter ponadregionalny, miedzynarodowy. Projekt
obejmowat bedzie wsparciem MSP, w tym MSP prowadzace dziatalnoé¢ na
obszarze przynajmniej 4 powiatow lub co najmniej 7 gmin.
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6.Zgodnos¢ z kluczowymi
kryteriami wyboru projektow,
zapisami SZOP, np. wykazanie
zgodnosci z celem szczegétowym
Programu, typami projektow itp.
(prosimy o syntetyczny,
zwiezty opis)

Projekt jest zgodny z celem szczegdtowym 1(iii) Programu Fundusze
Europejskie dla Kujaw i Pomorza na lata 2021-2027: Wzmacnianie trwatego
wzrostu i konkurencyjnosci MSP oraz tworzenie miejsc pracy
w MSP, w tym poprzez inwestycje produkcyjne.
Projekt wniesie znaczacy wktad w osiggniecie Celu szczegdtowego 1 (iii)
poprzez realizacje ponizszych wskaznikéw:
o Liczba wspartych przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych
o charakterze krajowym
o Liczba wspartych przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych
o charakterze miedzynarodowym
Liczba wspartych mikroprzedsiebiorstw
Liczba wspartych matych przedsiebiorstw
Liczba wspartych srednich przedsiebiorstw
Przedsiebiorstwa otrzymujgce wsparcie niefinansowe
Nowe przedsiebiorstwa objete wsparciem.

O O O O O

Wsparcie udzielone w ramach projektu przyczyni sie do wzmocnienia
potencjatu gospodarczego wojewddztwa kujawsko-pomorskiego,

w szczegblnosci poprzez promocje gospodarczg marek regionalnych (w
szczegodlnosci zwigzanych z regionalnymi inteligentnymi specjalizacjami)
oraz systemowa koordynacje promocji MSP na rynkach
miedzynarodowych.

Ponadto oswiadczam, ze projekt realizowany bedzie zgodnie z politykami

horyzontalnymi, w tym:

- z zasadg réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla
0s0b z niepetnosprawnosciami;

- z Kartg Praw Podstawowych Unii Europejskiej;

- z Konwencjg o Prawach Osdb Niepetnosprawnych;

- z zasadg réwnosci kobiet i mezczyzn;

- z zasadg zréwnowazonego rozwoju okreslong w art. 9 ust. 4
rozporzadzenia 2021/1060.

7.W przypadku planowanego
wyboru projektu w sposéb
niekonkurencyjny, o znaczeniu
strategicznym, uzasadnij
spetnienie przestanek
okreslonych w art. 44 ust. 2
ustawy wdrozeniowej, tj. czy
projekt ma strategiczne
znaczenie dla spoteczno-
gospodarczego rozwoju
regionu lub obszaru objetego
realizacjg ZIT, IIT.

Strategiczne znaczenie
projektu musi wynikac z
dokumentu, ktdry stuzy
wyznaczaniu celéw i
programowaniu polityk
publicznych tj. strategii, planu,

Strategia rozwoju wojewddztwa kujawsko-pomorskiego do 2030 roku -
Strategia Przyspieszenia 2030+.

Cel gtéwny: Konkurencyjna gospodarka

Zwiekszenie potencjatu regionalnej gospodarki, tak aby efektywnie
konkurowata na rynkach miedzynarodowych np. wzrostu liczby
podmiotéw eksportujgcych swoje produkty i ustugi, wzrostu liczby
powigzan instytucjonalnych, wzrostu liczby projektéw miedzynarodowych
dotyczacych gospodarki, wzrostu liczby inwestoréw zagranicznych,
wzrostu liczby ustug, wydarzen i imprez adresowanych do odbiorcow
zagranicznych.

Cel operacyjny 36: Internacjonalizacja gospodarki

Kierunek 3603: Rozwdj eksportu

Dziatania o charakterze doradczym, kierowane do przedsiebiorcéw,
majace na celu zwiekszenie sprzedazy towardéw i ustug pochodzacych
z wojewddztwa na rynkach zagranicznych, w szczegdlnosci dziatania
z zakresu: doradztwa dla przedsiebiorcow i wsparcia w zakresie
nawigzywania kontaktéw miedzynarodowych.

Cel operacyjny 36: Internacjonalizacja gospodarki
Kierunek 3605: Wsparcie pozyskiwania inwestoréw zagranicznych
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programu itp. (np. SRW,

Regionalny Plan Transportowy,

RIS 2021+, Polityka zdrowotna

WK-P na lata 2021-2030 itd.).

Projekt ma strategiczne

znaczenie, jesli:

a) obejmuje dziatania, ktdrych
podjecie wprost
przewidziano w tego
rodzaju dokumencie i
Znaczaco przyczynia sie do
osiggniecia zatozonych w
dokumencie celéw albo

b) dokument taki zawiera
informacje na jego temat
(np. okresla nazwe lub cel
projektu). Przyktad: projekt
zostat wpisany na liste
projektéw kluczowych w
danym dokumencie.

Dziatania majgce na celu sktonienie inwestoréow dla podjecia dziatalnosci
gospodarczej na terenie wojewddztwa. W szczegdlnosci nalezy tu zaliczyé
dziatalnosci promocyjne dedykowane do pozyskania konkretnych
inwestorow (np. kierowane do okreslonych podmiotéw identyfikowanych
branzowo lub terytorialnie), dziatalnosci polegajgce na ich aktywnym
pozyskiwaniu, dziatalnosci polegajgce na przygotowywaniu analiz
i raportéw  dotyczacych konkretnych ofert inwestycyjnych oraz
prowadzenie bazy ofert inwestycyjnych z terenu wojewddztwa. Do tego
rodzaju dziatalnosci nalezy takze zaliczy¢ dziatalnosci szkoleniowe dla
samorzadéw lokalnych ukierunkowane na wyrobienie umiejetnosci
istotnych w kontaktach z inwestorami oraz wzmacnianie potencjatu
instytucji otoczenia biznesu wyspecjalizowanych w pozyskiwaniu lub
obstudze tego typu relacji z potencjalnymi inwestorami.

Cel operacyjny 33. Rozwdj przedsiebiorczosci

Kierunek 3308: Promocja gospodarcza wojewddztwa

Kierunek dotyczy ogoétu dziatan  promocyjnych  wojewddztwa
ukierunkowanych na rozwéj potencjatu gospodarczego. Ma na celu przede
wszystkim promocje sprzedazy towarow i ustug poza terytorium
wojewddztwa oraz naptyw inwestycji spoza terytorium wojewddztwa.

Program rozwoju gospodarczego wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
Cel szczegdtowy — Gospodarka konkurencyjna i innowacyjna
Priorytet — Zwiekszenie poziomu internacjonalizacji przedsiebiorstw

e Przedsiewziecie 11.3.1 Wsparcie internacjonalizacji MSP
e Przedsiewziecie 11.3.3. Wsparcie dziatan na rzecz wzrostu eksportu
— mentoring eksportowy oraz organizacja misji gospodarczych.

Cel szczegdtowy — Gospodarka atrakcyjna dla inwestorow
Priorytet — Ksztattowanie pozytywnego wizerunku regionu

e Przedsiewziecie 1ll.2.1 Opracowanie strategii promocji
gospodarczej wojewddztwa ze szczegdlnym uwzglednieniem
panstw perspektywicznych oraz jej implementacja

e Przedsiewsziecie lll.2.2. Budowa marki wojewddztwa w przestrzeni
krajowej i miedzynarodowej.

Regionalna Strategia Inteligentnej Specjalizacji (RIS3) 2021+

Projekt bedzie stanowit wsparcie dla zatozenn Regionalnej Strategii
Innowacji Wojewddztwa  Kujawsko-Pomorskiego, m.in. poprzez
wzmochienie pozytywnego wizerunku wojewddztwa w kraju i za granicg
jako miejsca atrakcyjnego do lokowania inwestycji i prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, wsparcie internacjonalizacji przedsiebiorstw,
dziatania proeksportowe. Posrednio, wymiana handlowa sprzyja
innowacyjnosci przedsiebiorstw — z jednej strony poprzez transfery
technologii, gdy eksporterzy sg uczestnikami globalnych tarcuchow
wartosci, a z drugiej strony poprzez zwiekszanie konkurencji wsrdd
producentéw, ktéra motywuje do przyspieszonego rozwoju oferty
produktéw i ustug.

Strategia na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju do roku 2020
(z perspektywa do 2030 r.)

Cel szczegotowy | — Trwaty wzrost gospodarczy oparty coraz silniej
o wiedze, dane i doskonatos¢ organizacyjna.
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Ekspansja zagraniczna polskich przedsiebiorstw bedzie elementem
pomnazania rodzimego kapitatu poprzez zwiekszenie korzysci skali oraz
wzmochienie obecnosci na dotychczasowych rynkach i wchodzenie na
nowe, w szczegdlnosci szybko rozwijajgce sie, np. Azji i Afryki. Celem bedzie
podtrzymanie korzystnych tendencji i ograniczenie deficytu na rachunku
obrotédw biezacych bilansu ptatniczego. Obok eksportu (w szczegdlnosci
towardw zaawansowanych technologicznie) na ekspansje zagraniczng
powinny sktadad sie bezposrednie inwestycje polskich firm.

Il. Harmonogram realizacji projektu

1.Planowany termin rozpoczecia i
zakonczenia realizacji projektu
(mm-rok)

0d 01.2024 do 06.2029

2.Planowany i wymagany termin
zabezpieczenia srodkdéw
wtasnych w Budzecie WK-P i WPF
WK-P, jesli dotyczy (mm-rok)

08-2024 (mm-rok) lub 1 Nie dotyczy

3.Planowany termin ztozenia
whiosku o dofinansowanie
projektu (mm-rok)

08-2024

4.0becny stan przygotowania do
realizacji projektu (zaznacz
wtasciwe, uzupetnij dane) -
dotyczy projektdw

inwestycyjnych (np.
obejmujacych roboty budowlane,

zakup srodkow trwatych)

1) Prawo dysponowania nieruchomoscia na cele projektu

] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

2) Dokumentacja $rodowiskowa (np. decyzja, raport 00S)

O] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

3) Decyzja o warunkach zabudowy/ decyzja o ustaleniu lokalizacji
inwestycji celu publicznego

O] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

4) Dokumentacja techniczna (np. projekt budowlany)

O] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

5) Program Funkcjonalno- Uzytkowy

] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

6) Zezwolenie na inwestycje (np. pozwolenie na budowe)

O] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

7) Inny dokument (jesli dotyczy, wskaz jaki)

] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania:

mme-rok)

1.Szacowany budzet projektu —
uszczegoétowienie w arkuszu
kalkulacyjnym ,Budzet projektu”

IV.Budzet projektu
Wartosc (zt) %
1) Dotacja/instrument finansowy, w tym: 18 006 529,49 76,8
a) Dofinansowanie z UE ...(np. EFRR/EFS+) 18 006 529,49
b) Dofinansowanie z budzetu panstwa (BP), 0
jesli dotyczy
2) Wktad wtasny, w tym: 5439 472,46 23,2
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a) Budzet WK-P (jesli dotyczy) 4053 501,29 17,29
b) Budzet JST (inny niz budzet WK-P)
c) Budzet panstwa (np. Srodki wtasne
panstwowych jednostek budzetowych)
d) Inne publiczne
e) Prywatne 1385971,17 5,91
I. Wydatki kwalifikowalne projektu (1+2) 23446 001,95 | 100,00 %
II. Wydatki niekwalifikowalne projektu 0,00 0
lll. Wydatki ogétem projektu (1+11) 23 446 001,95 100

2.Uzasadnienie budzetu projektu:

a) W jaki sposéb zostang zapewnione
srodki na wkfad wtasny i wydatki
niekwalifikowalne (jesli dotyczg) w
ramach projektu

wktadu

Budzet Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego oraz wktad wtasny
MSP (prywatny) w ramach organizowanych misji gospodarczych.
Whnioskodawca gwarantuje  wniesienie
w wysokosci nie mniejszej niz 23,2% wydatkéw kwalifikowanych.

witasnego

b) Informacja o kwalifikowalnosci/
niekwalifikowalnosci podatku VAT

Podatek VAT kwalifikowalny.

Whnioskodawca (Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie) nie ma
mozliwosci odzyskania podatku VAT.

Partner projektu - TARR S.A. jest czynnym ptatnikiem podatku VAT,
ale nie posiada mozliwosci odliczenia podatku VAT w ramach
projektu. Brak mozliwosci odzyskania podatku VAT wynika z art. 5
i art. 29a. ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw
i ustug. Realizowany projekt nie generuje przychodéw ze
sprzedazy. Czynnosci realizowane w projekcie nie podlegajg pod
zakres opodatkowania okres$lony w art. 5 Ustawy z dnia 11 marca
2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz. U. z 2004 r. nr 54. poz
535 ze zm.). Realizacja projektu nie ma zwigzku ze sprzedazig
opodatkowang okreslong w art. 29a. ustawy. Prawo do obnizenia
kwoty podatku naleznego o kwote podatku
przystuguje woéwczas, gdy zostajg spetnione okreslone warunki,
tzn. odliczenia tego dokonuje podatnik podatku od towardéw i ustug
oraz gdy towary i ustugi, z ktérych nabyciem podatek zostat
naliczony, s wykorzystywane do wykonywania
opodatkowanych. Zgodnie z art. 86, ustep 1. Ustawy, podatnikowi
przystuguje prawo do obnizenia kwoty podatku naleznego o kwote
podatku naliczonego, jedynie w takim zakresie, w jakim zakupione
towary i ustugi s3 wykorzystywane do czynnosci opodatkowanych.
Zakupione towary i ustugi w ramach projektu nie postuzig
wykonywaniu dziatalno$ci opodatkowanych, gdyz projekt nie
przektada sie na sprzedaz opodatkowang, ktéra przyniostaby
korzysci finansowe. Zatem warunek konieczny do uzyskania prawa
do odliczenia, o ktdrym mowa w art. 86 ust.1 Ustawy, nie zostaje
w rezultacie zrealizowany. TARR nie ma wiec prawnych mozliwosci
do obnizenia kwoty podatku naleznego o kwote podatku
naliczonego lub ubiegania sie o zwrot VAT.

naliczonego

czynnosci

TARR S.A. zobowigzuje sie do zwrotu zrefundowanego ze srodkéw
unijnych podatku VAT w okresie realizacji projektu, ale takze

15




w okresie do 5 lat po zakonczeniu realizacji projektu, jezeli
zaistniejg przestanki umozliwiajgce odzyskanie podatku VAT.!

c) Informacja dotyczgca wystepowania
pomocy publicznej/pomocy de minimis
w ramach projektu

W projekcie wystepuje pomoc de minimis. W projekcie na
pierwszym poziomie nie wystepuje pomoc publiczna.

Wszelka pomoc de minimis udzielana MSP w ramach projektu
bedzie zgodna z trescig Szczegdétowego Opisu Priorytetéw
Programu Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza 2021-2027
w wersji aktualnej na moment ogtoszenia naboru na wybdr
ostatecznych odbiorcéw.

Zgodnos¢ przedsiewzie¢ z wymaganiami rozporzadzenia m.in.
w  zakresie  wielkosci  wsparcia, zgodnosci  kosztow
kwalifikowanych, limitowania wartosci wsparcia, wykluczenia itp.
bedzie weryfikowana na wszystkich etapach realizacji projektu.
Ponadto zgodnos¢ ta bedzie weryfikowana na dalszym etapie
realizacji projektu, tj. etapie rozliczen oraz w okresie trwatosci.

3. Sposob rozliczania kosztéw posrednich
w ramach projektu

za pomocg stawki ryczattowej lub

(1 na podstawie rzeczywiscie poniesionych wydatkow

3a. Jesli dotyczy, podaj stawke ryczattowg kosztéw posrednich dla projektu (przyjetg w 3%

ramach naboru i zgodng z wyliczeniem: kwalifikowalne koszty posrednie

/kwalifikowalne koszty bezposrednie)

V. Wskazniki realizacji celow projektu

Lo Jednostka Wartos¢ Wartos¢ Rok osiggniecia
Wskazniki produktu . , . .
pomiaru bazowa docelowa | wartosci docelowej
1. Liczba wspartych przedsiewziec¢
informacyjno-promocyjnych o szt. 0,00 15 2028
charakterze miedzynarodowym
2. Liczba wspartych przedsiewzie¢
informacyjno-promocyjnych szt. 0,00 15 2028
o charakterze krajowym
3. Liczba wspartych
. Lo szt. 0,00 80 2028
mikroprzedsiebiorstw
4. Liczba wspartych matych
L szt. 0,00 15 2028
przedsiebiorstw
5. Liczba wspartych srednich
o szt. 0,00 5 2028
przedsiebiorstw
6. Przedsiebiorstwa otrzymujgce L
A przedsiebiorstwa 0,00 100 2028
wsparcie niefinansowe
7. Nowe przedsiebiorstwa objete
? @ )& przedsiebiorstwa 0,00 5 2028
wsparciem
L Jednostka Wartos¢ Wartos¢ Rok osiggniecia
Wskazniki rezultatu ] . )
pomiaru bazowa docelowa | wartosci docelowej

1 Por. z art. 91 ust. 7 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz. U. z 2023 r.

poz. 1570).
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1. Liczba przedsiebiorstw, ktore weszty
na nowe zagraniczne rynki

szt. 0,00 5 2028

VI.Informacja i promocja

1.Przedstaw w punktach kategorie
dziatan informacyjno-promocyjnych,
planowanych do realizacji w ramach
projektu np. wykonanie plakatu lub
tablicy informacyjnej i/lub
pamigtkowej, materiatow
promocyjnych itp.
Jezeli to mozliwe, przypisz kwoty do
kazdego z dziatan.
Uzasadnij realizacje wskazanych
dziatan, pamietajgc o zachowaniu
zgodnosci z celami projektu i
obowigzujgcymi przepisami.
Uwaga: w przypadku projektow
wtasnych WK-P realizacja dziatan
informacyjno-promocyjnych powinna
by¢ uzgadniana z Departamentem
Promocji UM WK-P.

Dziatania informacyjno-promocyjne, planowane do realizacji
w ramach projektu wraz z uzasadnieniem

Formy promocji:

1. INTERNET (strona internetowa, portale lokalne, media
spotecznosciowe),

2. MATERIALY DRUKOWANE (ulotki, plakaty, roll-upy, foldery,
katalogi),

3. MATERIALY  AUDIOWIZUALNE (film  promujacy oferte
regionalnych MSP).

Dziatania promocyjne bedg obejmowaty, szczegdlnosci:

1. Umieszczenie w widoczny sposéb znaku Funduszy Europejskich,
znaku barw Rzeczypospolitej Polskiej (w wersji petnokolorowej)
i znaku Unii Europejskiej oraz herbu Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego na:

o wszystkich prowadzonych dziataniach informacyjnych
i promocyjnych dotyczacych projektu,

o wszystkich dokumentach i materiatach drukowanych lub
cyfrowych podawanych do wiadomosci publiczne;j,

o wszystkich dokumentach i materiatach dla uczestnikéw
projektu,

2. Umieszczenie w widocznym miejscu realizacji projektu
przynajmniej jednego trwatego plakatu o minimalnym formacie
A3 lub podobnej wielkosci elektronicznego wyswietlacza,
podkreslajgcego fakt otrzymania dofinansowania z Unii
Europejskiej,

3. Umieszczenie krotkiego opisu projektu na oficjalnej stronie
internetowej,

4. Umieszczenie krétkiego opisu projektu na stronach medidow
spotecznosciowych.

2.Razem budzet dziatan informacyjno-
promocyjnych

60 494,00 zt

Osoba do kontaktu w sprawach
projektu (dane stuzbowe)

Anita Zapart a.zapart@kujawsko-pomorskie.pl tel. 2597

Agnieszka Kotodziejczyk a.kolodziejczyk@kujawsko-pomorskie.pl tel.
8775

Data, podpis i pieczatka osoby/oséb reprezentujgcej/ych
podmiot zgtaszajgcy
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