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uprzejmie proszg¢ o stosowne wyjasnienia i odpowiedzi na pytania dotyczgce

funkcjonowania Programu ,,Bory Tucholskie — Naturalnie”.

1. Cel programu i jego zatozenia
Program miat promowac Bory Tucholskie jako region turystycznypobféézﬁ ] Y TORUNIL

e budowe marki regionu ,,Bory Tucholskie — Naturalnie”,

e rozwoj turystyki naturalnej (slow tourism),

e wsparcie lokalnych przedsiebiorcéw i agroturystyki,

o integracje branzy turystycznej w regionie,

organizacje wydarzen promocyjnych i konferencji.

Zostat uruchomiony z inicjatywy Urzedu Marszatkowskiego, przy wspotpracy K-POT i LGD
»Bory Tucholskie”.

2. Fakty, ktore zdotatem potwierdzi¢

» Fundacja ,Cisowy Fyrtel” realizowata projekt i deklaruje wykorzystanie Srodkéw
publicznych: oficjalnie 30 000 zt, przy sumie wydatkéw ok. 40 000 zt, co wymaga
wyjasnienia.



LGD ,,Bory Tucholskie” formalnie twierdzi, ze projektu nie prowadzita, mimo ze
marka wystepuje w jej materiatach.

Strona internetowa powstata dopiero w 2025 roku, mimo ze projekt miat
funkcjonowac od 2021.

Domeng zarzadza osoba prywatna (p. Karol Gutsze).

Zewnetrzne dziatania promocyjne pojawiajg sie gtéwnie w reakcji na naciski lub
w celu udowodnienia, ze projekt ,dziata” (np. sponsorowane artykuty w lokalnej
prasie).

3. Co si¢ dzieje w praktyce dla lokalnych firm

Lokalni przedsigbiorcy, w tym agroturystyka, nie sg informowani ani
zapraszani do udziatu w projekcie.

Program w praktyce dziata gtéwnie dla firm spoza Boréw Tucholskich (Tlen, Osie,
powiat swiecki).

Nie ma jasnych danych, ile $rodkéw faktycznie zostato przeznaczonych
i wykorzystanych na realne dziatania w regionie.

4. Problemy organizacyjne

Projekt rozproszony miedzy Fundacje, LGD, K-POT i samorzady.
Brak centralnego operatora i petnej odpowiedzialnosci.
Brak audytu i petnych rozliczen finansowych.

Marka dziata jak ,wydmuszka” — wyglada na aktywng tylko wtedy, gdy pojawiajg
sie zewnetrzne naciski.

5. Historia préb kontroli

Nowy zarzad starostwa powiatowego prébowat w zesztym roku przejaé sprawe
programu i ztozy¢ wniosek do Urzedu Marszatkowskiego.

Whiosek zostat odrzucony. Prawdopodobnie wptyw miaty powigzania
personalne: prezes/wiceprezes fundacji oraz lokalna poset.

Starostwo deklaruje, ze nie korzysta finansowo z projektu, a srodki przekazywane
LGD nie przynoszg lokalnej korzysci.



6. Najwazniejsze watpliwosci

—

Kto jest faktycznym wtascicielem marki i domeny?

2. Jakie doktadnie $rodki publiczne przeptynety przez projekt od 2002/2021 roku?
3. Kto byt rzeczywistym beneficjentem tych $rodkéw?

4. Dlaczego dziatania promocyjne sg wybidrcze i opdznione?

5. Dlaczego lokalni przedsigbiorcy zostali pominieci?

6. Dlaczego LGD formalnie odcina sie od projektu, mimo ze uzywa marki?

7. Brak jawnych kryteriéw uczestnictwa i petnych rozliczen.

7. Wnioski i rekomendacje
e Projekt wymaga audytu finansowego i kontroli transparentnosci.
« Nalezy ustali¢ formalnego operatora marki i zasady wydatkowania $srodkéw.
e Powinny powstac jawne zasady udziatu przedsiebiorcéw z Boréw Tucholskich.

e Konieczne jest sprawdzenie, czy wydatki faktycznie przyczyniajg sie do rozwoju
turystyki w regionie.

o Wszystkie dziatania i raporty powinny by¢ udostepniane wtadzom wojewddztwa
i starostwu w celu zapewnienia realnej kontroli.
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