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l. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ aﬂminist.r_acji publf_i,czr_lej,_ do | Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-
ktdrego jest adresowana oferta 2 Pomorskiego

3, Rodzaj iad_a_r;ia pl._:b[ic'_i_r}e_gb.':‘.}_- - | 19) turystyka i krajoznawstwo - Promocja kujawsko-
or R .| pormorskich marek/krain/produktow turystycznych (np.
kampanie promocyjne, strony internetowe)

If. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym Iub innaj
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencii, adres e-mail, numer telefonu
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lI1. Opis zadania

|

| 11/2026 Rezwdj i promocja turvstykn w wajewodztwae
5 Il kujawsko- pomarsklm o
2 Borv Tucho§s|<e __Na uraina Konstelaqa Promoqa i

W przyrodmczych

mewybtarcvajqcym wykorzystamem potenqam Rezerwatu BID!: Er‘,fl_ valore
brakiem trwataj sieci WSpm‘pracy podmiotow. - :
Problem rha cha ikt stemowy dotyczy watdwno 1akosc1 usiug, Jak i zdolndsci do wspolnego
dz;a%ama oraz P fé JOH&]HEJ pramogii.

' Pfo;ekt deqﬁf;a,da.. dhotrzebe; uporzqdkowan ia’ t wzmocnienia systemu certyfakaq integracji
Srodowiska ustugodawcedw, zwiekszenia rozpornawalnosel marki ghszaru, poprawy
konkurencyjnoéci lokalne] gospodarki turystyczngj,

Celem projekty jest wzmocnienie spdjnoéci, jakodci i rozpoznawalnodcl oferty turystycznej marki
»Bory Tucholskie Naturalnie” jako specjalizacii turystyé_‘z-ﬂej Wojewdidztwa kijawsko-pornarskiego
poprzez rozwo]j systemu certyfikacii, integracie min. 10 podmiotéw oraz realizacje

| skoordynowanych dziatal promocyjnych zwigkszajgeych zasigg marki regiohu w rarach systemu

faczy dziatania leerunkowe z podniesieniem standardéy. Jakosm oraz realnym wzmocmemem

whiosak wyganarowano v systamie witkac.pl, suma kontroina: §70d-d75¢-8868, numer projekiv 11/2025-70

Kujawsko-Pomorskie Konstalacje Dobrych Miejsc”, Projekt ma charaktér promoeyjnes systémowy:
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wspdipracy branzy.

Cel bedzie realizowany poprzez:

- stworzenie | wdrozenie standardu jakoéci marki wraz z systemem wewnetrznej certyfikacji
podmiotdw turystyki naturalnej,

- przeprowadzenie zintegrowanej kampanii promocyjnej on- i off-line opartej na profesjonalnym
zarzadzaniu mediami spotecznodciowymi i ptatnych dziataniach promocyjnych,

- wzmocnienie wspdtpracy migdzy submarkami wojewddztwa poprzez promocje miedzybranzows i
obecnodc na wydarzeniach regionalnych,

- wzmocnienie lokalnej sieci wspotpracy poprzez wspélny kalendarz wydarzes oraz spotkania
sieciujgce.

Projekt stanowi kolejny etap wdrazania Strategii marki Bory Tucholskie {obszar: Wizerunek i
Wspdtpraca) i bezposrednio przyczynia sie do realizacji celéw operacyjnych ,Strategii budowy i
promocji produktdw turystycznych wojewddztwa kujawsko-pomorskiego”, w szczegélnosei w
zakresie:
- rozwoju turystyki w Borach Tucholskich jako subregionu o wyrazne] specjalizacii,

- integracji dziatanh promocyjnych w ramach systemu ,Kujawsko-Pomorskie Konstelacje Dobrych
Miejsc”,
- podnoszenia jakodci i spdjnosci komunikacyjnej marek regionalnych.

Projekt odpowiada na zidentyfikowang potrzebe:

- uporzadkowania i profesjonalizacji komunikacji marki,

- zwigkszenia jej widocznodci w przestrzeni regionalnej,

- stworzenia mechanizmu budujgcego wiarygodnos¢ i jakosé oferty Turystyki NaturainEJ

Projekt jest innowacyjny, gdyz wprowadza pierwszy cyfrowy rejestr certyflkowanych podmiotdw,
wykorzystuje kod QR przy certyfikacie prowadzacy do opisu podmiotu oraz stosuje uproszczony
model ,,mlkrocertyflkaqt dostosowany nawet do najmniejszych podmiotéw, jak tez potaczenie
dziatari jakosciowych z kampanig cyfrowa opartg na analizie danych. Innowacyjnos¢ polega na
integraci standardow jakosci, narzgdzi cyfrowych i dziatari promocyjnych w jednym spéjnym
systemie.

Miejsce realizacji zadania

Waojewadztwo kujawsko-pomorskie, ze szczegdinym uwzglednieniem obszaru Boréw Tucholskich
{powiat tucholski, $wiecki, bydgoski).

Dziatania promocyjne beda miaty zasieg regionalny i ponadregionalny (kampania online).
Spotkania branzowe i wizyty integracyjne realizowane beda w lokalizacjach reprezentujacych rézne
submarki wojewodztwa (m.in. Bydgoszcz, Dolina Dolnej Wisty, Patuki, Kujawy —wybor uzalezniony
od dostepnosci partnerow).

Grupa docelowa
Grupa docelowa projektu:

Potencjalni turysci, ktdrzy stanowia grupe docelowa marki “Bary Tucholskie Naturalnie" opisana w
strategii marki. Beda mogli oni odkry¢ moiliwosci i produkty zgodne ze strategia marki i
zréwnowaZzonym rozwojem oferowane w Borach Tucholskich, zainteresowaé sie ideg Kujawsko-
Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc, skorzystac z ustug turystycznych naszego regionu i

subregionu.

whiosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrelna: 870d-078¢-368, numer projekiu: 11/2026-70
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Lokalne spoteczeristwo Borow Tucholskich. Dzieki realizacji projektu bedzie ono lepiej
poinformowani o idei Turystyki Naturalnej i jej zasadach, bedzie bardziej identyfikowac sie z
zawartg w niej wizjg i sposobem jej realizacji.

10 podmiotéw dziatajgcych w szeroko pojgtej branzy turystycznej w Borach Tucholskich,
identyfikujgcych sig z markg "Bory Tucholskie Naturalnie", tworzacych sie¢ dziatajacg wspdlnie na
rzecz jej rozwoju. Uczestnictwo w projekcie ma na celu rozszerzenie ich perspektyw, umotzliwienie
nawiazania partnerstw oraz zwigkszenie zasiegu dziatad promocyjnych.

Podmioty z branzy turystycznej potencjalnie zainteresowane wdrazaniem zasad Turystyki
Naturalnej. Dzieki realizacji projektu bgda one mogly zapoznaé sig z ideg i z zasadami Turystyki
Naturalnej i rozwazy¢ przystgpienie do lokalnej sieci zrzeszajacej tego typu podmioty oferujacej
wspdlng promocje produktoéw spetniajgcych zasady zawarte w Manifescie Turystyki Naturalnej.

Podmioty tworzace lokalng branzg turystyczng to gtéwnie niewielkie organizacje, KGW,
przedsigbiorcy, lokalne spotecznosci (np. rolnicy prowadzacy agroturystyke), instytucje oraz
samorzady. Dziafalnos¢ tych podmiotow ograniczajg: brak kapitatu, krotki sezon turystyczny,
rozproszenie terytorialne, niewielka baza noclegowa, ograniczony dostep do szkolen i wsparcia ze
wzgledu na duig odlegto$¢ od wigkszych oérodkow, niewystarczajacy budzet reklamowy.
Jednoczeénie stawiaja sobie one za cel zréwnowazony rozwdj turystyki, w oparciu o lokalne zasoby,
bez niszczenia érodowiska, co ogranicza grupe odbiorcéw ich ustug. Czes¢ barier moze byc znaczaco
zmniejszona dzieki realizacji projektu.

Sposdéb rozwigzywania probleméw/zaspokajania potrzeb grupy docelowej

Problem: Niewystarczajgca rozpoznawalnos¢ marki ,Bory Tucholskie Naturalnie”

Cel szczegdtowy: Zwigkszenie rozpoznawalnosci i czytelnosci przekazu marki ,,Bory Tucholskie
Naturalnie” wérad turystéw zainteresowanych turystyka zrownowazong oraz wérad podmiotow
branzy turystycznej regionu.

Sposéb rozwigzania problemu:

- realizacja spdjnej kampanii promocyjnej (media spotecznodciowe, strona internetowa, materiafy
promocyjne),

- wiaczenie i promocja Ambasadoréw marki jako przykiadéw dobrych praktyk taczacych tradycje z
noOwWOCZesnoscia,

- prezentacja konkretnych produktow i ustug wpisujacych sie w ideg Turystyki Natu ralnej,

- budowa jednolitej narracji marketingowej opartej na wartosciach Rezerwatu Biosfery.

Efekt:

- zwiekszenie $wiadomosci marki wérdd odbiorcow,

- wzrost zainteresowania ofertg turystyczng regionu,

- wieksza komercjalizacja marki,

- przytaczanie sig kolejnych podmiotédw do sieci wspdtpracy.

- Projekt wzmacnia ideg Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie jako obszaru faczgcego dziedzictwo
przyrodnicze, tradycjg i nowoczesne formy przedsigbiorczosci.

Problem: Brak systemu jakosci budujacego wiarygodno$¢

Cel szczegdtowy: Umozliwienie wszystkim podmiotom z branzy turystycznej spetfniajgcym
wyznaczone kryteria jakosciowe fatwego dostepu do promocji poprzez wspolng marke
Sposob rozwigzania problemu:

- opracowanie regulaminu i formularza samooceny,

whniosek wygenarowano w systemie witkac.pl, suma kontrolna: 870d-d78c-4f68, numer projektu: 11/2026-70
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- pilotaz w min. & podmiotach,

- audyty weryfikacyjne,

- publikacja listy certyfikowanych podmiotdw,

Efekt:

- zwigkszenie zaufania turystdw,

- czytelne kryteria przynaleznosci do marki,

- wigksza motywacja podmiotéw do spetniania standarddw.

Problem: Niewystarczajace rozpowszechnienie idei marki wérdd braniy turystycznej regionu i
submarek wojewddzkich

Cel szezegdtowy: Upowszechnienie idei marki ,Bory Tucholskie Naturalnie” wérdd lokalnych
przedsiebiorcow oraz w ramach submarek wojewddztwa kujawsko-pomarskiego.

Sposdb rozwigzania problemu:

- prezentacja modelowych wdrozen marki,

- budowanie relacji miedzy podmiotami rdéznych submarek,

- wypracowanie zasad wzajemnej promocji i rekomendacji ustug.

Efekt:

- zwigkszenie identyfikacji branzy z markg,

- wigczenie marki w system wzajemnych rekomendagji,

- powstanie trwatych partnerstw,

- wzmocnienie pozycji marki w ramach systemu Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc.

Problem: Niski poziom integracji braniy turystycznej .
Cel szczegbiowy: Zbudowanie trwatej wspotpracy pomiedzy podmiotami dziatajacymi w obszarze
turystyki w Borach Tucholskich.

Sposéb rozwigzania problemu:

- stworzenie platformy wspétpracy i komunikacji,

- wypracowanie wspolnych standardéw promocyjnych,

|- wdrazanie spojnego przekazu apartege na koncepcji Turystyki Naturalnej,

- wspolne dziatania promocyjne {kampanle, wydarzenia, cross-promocia).

Efekt:

- spojny wizerunek regionu,

- zwiekszenie skutecznosci dziatar marketingowych,

- efekt synergii zamiast rozproszone] promocji,

- budowa silngj, rozpoznawalnej marki regicnalnej.

Problem: Ograniczone zasoby matych podmiotéw braniy turystycznej
Cel szczegbtowy: Wzmocnienie potencjatu promocyjnego i rynkowego matych podmiotéw
turystycznych poprzez wiaczenie ich w system marki parasolowej.
Sposéb rozwigzania problemu:

- zapewnienie wspdlnej promocji w ramach marki,

- udostepnienie narzedzi marketingowych i know-how,

- wtgczenie do sieci wzajemnych rekemendacji,

- budowanie efektu skali poprzez wspdlne dziatania promaocyjne.
Efekt:

- zwigkszenie widocznosci mafych podmiotéw,

- poprawa ich konkurencyjnodci,

- racjonalizacja kosztéw promocji,

wnlosek wygenerowano W systeinie witkac.pl , suma kontrolna; 870d-078¢-4168, numer projektu: 11/2026-70
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- wzrost przychoddw i stabilnosci ekonomicznej.

Komplementarno$¢ z innymi dziataniami podejmowanymi przez organizacjg lub inne podmioty)
Projekt jest komplementarny przede wszystkim z wypracowang Strategia marki Bory Tucholskie,
realizowana przez szereg niezaleznych podmiotéw (organizacje, przedsiebiorcy, samorzady).
Realizacja projektu przewidziana jest wspdlnie z grupa podmiotéw z branzy turystycznej, dla tych
podmiotéw. Idea projektu bazuje takze na ,Strategii budowy i promocji produktéw turystycznych
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego”, ktéra przewiduje zaré6wno promocjg produktu obszarowego
Bordw Tucholskich, jak i integracje podmiotéw w ramach Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych

Miejsc.

Projekt jest komplementarny z wczedniejszymi naszymi dziataniami na rzecz konkretnych grup
organizujgcych lub wspierajgcych turystyke w Borach Tucholskich:

1. utworzenie grupy przewodnikéw terenowych przygotowanych do petnienia tej funkcji w ramach
zrealizowanego przez nas projektu,

2. utworzenie grupy instruktoréw turystyki rowerowej wyszkolonych w ramach zrealizowanego
przez nas projektu,

3. warsztaty dla podmiotéw z branzy turystyki wodnej, ktore integrowaty sie i wydaty wspolne
materiaty promocyjne w ramach zrealizowanego przez nas projektu,

4, organizacja Swieta Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich,

5. rozw6j marki "Bory Tucholskie Naturalnie" realizowany wspaélinie z Fu ndacjg "Cisowy Fyrtel".
Projekt stanowi kontynuacje dziatan realizowanych w latach 2016-2025 i wykorzystuje
wypracowane wcze$niej zasoby (sie¢ przewodnikéw, instruktoréw rowerowych, organizatorow
turystyki wodnej), zapewniajgc efekt kumulacji dziatani, a nie ich powielania.

Dziatania te sa tez spéjne z planami dziataii Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, w ramach ktorego
dziedzictwo przyrodnicze i dziedzictwo kulturowe mogg i powinny stanowié element harmonijnego
rozwoju, m.in. poprzez $wiadoma i dobrze zorganizowang turystyke.

Caty projekt jest spojny ze strategia wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, w ktdrej Bory Tucholskie
stanowia zaplecze turystyczne regionu.

wniosak wygenerowano w systerie witkac.pl , suma kontrolna: 870d-d78c-4f68, numer projektu: 11/2026-70
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Co bedzie bezposrednim efektem (materialne ,produkty” lub ,ustugi” zrealizowane na rzecz
uczestnikdw zadania) realizacji oferty?

1 system autocertyfikacji,

6 certyfikatow,

10 podmiotdw w kampanii,

4 spotkania branzowe,

1 kalendarz wydarzen,

min. 20 publikacji SM,

min, 5 publikacji medialnych

Jaka zmiana spoteczna zostanie osiggnieia poprzez realizacje zadania?

Dzieki realizacji zadania mozliwe bedzie rozpropagowanie Bordw Tucholskich i oferowanych na tym
terenie produktéw turystycznych jako liderdw Turystyki Naturalnej - turystyki wpisujgcej sig
bezposrednio w obecne trendy, wynikajace]j ze strategii marki Bory Tucholskie oraz przyblizenie tej
idei podmiotom branzy turystycznej, zachecajgc je do wspélnej promocfi swoich produktow, Borow
Tucholskich i Turystyki Naturalnej oraz Kuj.-Pom. Konstelacji dobrych miejsc.

Integracja lokalne]j branzy turystycznej pozwoli na stworzenie lokainego centrum Turystyki
MNaturalnej, nieformalnej sieci wzajemnego wsparcia w tym temacie.

Koncentracja kompetencji wokdt Turystyki Naturalnej, bedacej specjalnosci Boréw Tucholskich,
'pozwoli ha wzmacnienie tej marki i jej lepszg wspolna promocje.

Usprawnlenie funkcjonowania 10 podmiotéw z branzy turystycznej Boréw Tucholskich wzmocni
lokalng oferte turystyczng, polepszy promocje ich oraz marki parasolowej, jakg sg Bory Tucholskie.
wWdrozymy w zycie gtéwny postulat Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, ktérym jest budowanie
przysztoscel przy uzyciu wspétezesnie dostepnych srodkdw, ale na bazie tradycji i lokalnego
dziedzictwa.

Tak wiec, projekt prowadzi do: profesjonalizacji branzy turystyczne]j Boréw Tucholskich, zwigkszenia
wspbtpracy zamiast kenkurencji, podniesienia jakosci ustug, budowy rozpoznawalnej specjalizacji
regionu,wzmochienia idei zréwnowaionego rozwoju zgodnej z Rezerwatem Blosfery.

Po zakonczeniu projektu funkcjonowat bedzie sieé min, 10 podmiotdw wspdtpracujacych w oparciu
o wspélne standardy jakosci i system rekomendacji, co ograniczy zjawisko rozproszonej promogji i
zwiekszy spdjnosé komunikacyjng subregionu. Zmiana bedzie miata charakter trwaty — oparty na
relacjach, standardach oraz narzedziach cyfrowych funkcjonujgcych po zakeniczeniu projektu.

Czy przewidywane jest wykorzystanie rezultatow osiggnigtych w trakcie realizacji oferty w
dalszych dziataniach organizacji? ~ trwatosé rezultatow zadania

Realizacja strategii marki Bory Tucholskie to zadanie wieloletnie, wymagajace wspotdziatania wielu
podmiotéw z branzy turystycznej. Przedstawione w niniejszym wniosku zadnie to jedynie drobny
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wycinek z tych dziatan, na bazie ktérego, dzieki lepszej integracji srodowiska zwigzanego z
turystyka, podejmowane bedg dziatania w kolejnych latach. Jest to krok w kierunku
sformalizowania wspdtpracy podmiotow turystycznych w zakresie promocji, ktére wymaga
poznania sie i integracji - oferowanych w ramach realizowanego dziatania. Skuteczna wspolna
promocja oraz bardziej efektywne wykorzystanie posiadanych zasobow zwigkszy konkurencyjnos¢
podmiotéw branzy turystycznej Borédw Tucholskich .
W szczegdblnosci: system certyfikacji bedzie funkcjonowat po zakonczeniu projektu, kalendarz
wydarzen bedzie aktualizowany, wypracowane partnerstwa beda rozwijane w kolejnych projektach,
materialy promocyjne beda wykorzystywane w sezonach 2027+

Zaktadamy, ze min. 30% certyfikowanych podmiotéw odnotuje wzrost liczby rezerwacji o min. 5% w

sezonie 2027.

6. Dodatkowe informacje dotyczace rezultatow realizacji zadania publiéznego 2l

Nazwa rezultatu

Planowany poziom osiggniecia
rezultatéw (wartos¢ docelowa)

Sposéb monitorowania
rezultatéw / Zrédto informacji o
osiagnieciu wskaznika

System autocertyfikacji

1 dokumentacja systemu
{ogdlnodostepna)

Liczba nowocertyfikowanych 6 lista, kopie dklaracji
lub recertyfikowanych
podmiotow
Liczha kampanii promocyjnych |1 sprawozdanie
w mediach spotecznosciowych
Liczba wpiséw w mediach 20 zdjecia, sprawozdanie z
spotecznosciowych realizacji
Liczba odbiorcéw kampanii 25000 statystyki udostepniane przez
promocyjnej META
wzrost liczby obserwujgcych 20 udostepnione statystyki
profil marki w %
Liczba podmiotéw branizy 10 sprawozdanie
turystycznej uczestniczacych w
kampanii promocyjnej
Liczba wpisow-w-mediach - 5 wydruki, wycinki lub skany
tradycyjnych
Wspdlny kalendarz wydarzen 1 wydruk, link
Spotkania integracyjne branzy |4 zdjecia, relacje, listy obecnosci
wzrost poziomu identyfikacjiz |70 ankieta ewaluacyjna

marka regionu wsrod
uczestnikdw w %

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: 870d-d78c-4f68, numer projektu: 11/2026-70
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wzrost deklarowanej gotowosci | 60 ankieta ewaluacyjna
do wspdinych dziatan
promocyjnych w %

IV. Charakterystyka oferenta

LGD Bory Tucholskie jest tréjsektorowym partnerstwem ok. 80 podmiotdw, zrzeszajgcym m.in.
branze turystyczna. Od 2015 roku petni funkeje lokalnego koordynatora turystyki w Borach
Tucholskich, jest cztonkiem Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej, bierze aktywny udziat w
jej pracach, petni rolg Lokalnej Org. Turystycznej sieciujace] podmioty spoteczne, gospodarcze |
publiczne w dziedzinie turystyki. Przyltady realizowanych projektéw {Zrédto finansowania):
Forum Turystyki Bordw Tucholskich 2016 r. (Woj. Kuj. -Pamorskie};
"“Tkanie produktu sieciowego" 2016 r. — tworzenie sieciowych produkidw turystycznych (KSOWY);
"Bory Tucholskie dla seniora” 2017 r. - kurs przewodnika turystycznego dla seniorow, opracowanie
tras dla seniorow w Borach Tucholskich (ASOS);
"Bory Tucholskie w Kujawsko -Pomorskich Konstelacjach Dobrych Miejsc" 2017r. -organizacja
warsztatow dotyczacych poszukiwania propozycji UDP (Woj. Kuj. -Pomorskie);
"Poznajemy zakaMARKI Kujawsko-Pomorskich Konstelaci dobrych miejsc {(Bory Tucholskie)" 2018r.
- (Woj, Kuj. -Pomorskie};
Jedicie z blogiem! Dobre relacje promuja Konstelacje - Bory Tucholskie” 2019 (Woj. Kuj.-
Pomorskie);
. 1,,Chwalba w necie, dla-dorosiych i dla dzieci - utworzenie systemu informatycznego promujacego
Bary Tucholskie” 2020-2021 (PROW);
~Bory Tucholskie — btekit i zielet w Kujawsko Pomarskich Konstelacjach Dobrych Mlejsc -

organizacja szkolenia dotyczacego bezpieczeristwa w turystyce” 2021 (PROW});
Bory Tucholskie - naturalniel 2022 r. [Powiat Tuchalski);
. | Rowerem przez Powiat Tucholski- szkolenie instruktoréw 2023 r. (Powiat Tucholski};

Swieto Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich 2024 r, {K-POT, Powiat Tucholski, Powiat
Swiecki);
$ladami budziszéw tozsamaosci Borowiakéw Tucholskich 2024 r. (Narodowe Centrum Kultury).

whniosek wygene rowano w systerie witkacpl , suma kontrolna: 870d-078¢-4f68, numer projektu: 11/2026-70
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Zasoby kadrowe

Planujemy wykorzystanie w projekcie wysoce wykwalifikowanej kadry, o wieloletnim
doéwiadczeniu w dziataniach na rzecz rozwoju turystyki oraz w realizacji i rozliczaniu projektow, w
tym projektdw Unijnych.

Koordynator: doéwiadczenie przy realizacji i rozliczeniu min. 3 projektéw spotecznych, min. 3 lata
doswiadczenia w dziatalnosci zwigzanej z turystyka

Ksiegowost: zewnetrzne biuro rachunkowe prowadzace ksiegowos¢ organizacji od wielu lat,
zaréwno w zakresie dziatalnosci biezgcej, jak i projektowej
-Za-rz-qd—e-rgaﬁ-i—zac-}i-:—z—a-pewni—-bieéq-c—y—men—itoring--real-izac}i--d;i-aiaﬁ-pmjektm.\,tch,_zarzqd_pos.iada

doéwiadczenie nadzorowaniu projektéw, cztonkowie Zarzadu posiadajg wieloletnie doswiadczenie
zaréwno przygotowaniu i realizacji projektéw, jak i w ich rozliczaniu i ewaluacji.

Przewidywany wkfad osobowy: 2 225,00 zt

Zasoby rzeczowe

Posiadamy biuro (z dostepem do biurka, internetu, telefonu, drukarki, szafy na akta itp.), posiadamy
dostep do sali konferencyjnej umozliwiajacej organizacje spotkari roboczych i niewielkich
konferencji (z dostepem do toalety, zaplecza socjalnego, rzutnika itp.). Pomieszczenia te sg
dostepne takze dla 0sdb z niepetnosprawnosciami, odpowiadajg ustawowym wymogom
dostepnoéci. Posiadamy tez baze danych z adresami podmiotow zajmujacych sig turystyka,
obejmujgca zaréwno cztonkéw naszej organizacji jak i podmioty spoza tego grona.

Zasohy finansowe
Nasza sytuacja finansowa jest stabilna, mamy zagwarantowane wplywy w postaci skfadek
cztonkowskich oraz pozyskujemy $rodki na realizacje projektéw. Koszty state sg minimalne
(zatrudnienie personelu ma charakter wyfacznie projektowy). Posiadamy rezerwy finansowe
pozwalajgce nam na poniesienie ew. nieprzewidzianych wydatkow i gwarantujace prawidtowa
realizacje zadania.
Przewidywana suma srodkdw finansowych spoza dotacji: 2 225,00 zt
® Whkfad whasny finansowy w kwocie: 2 225,00 zf, w tym:
o Srodki finansowe wfasne w kwocie: 2 225,00 zt
o Srodki finansowe z innych Zrédet publicznych: 0,00 zt
0 Pozostate srodki finansowe w kwocie: 0,00 zf
e Swiadczenia pieniezne od odbiorcéw zadania w kwacie: 0,00 zf

wniosek wyganerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: 870d-d78c-4f68, numer projektu: 11/2026-70
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V.B Zrédia finansowari

p. | Zrddia finansowania’

‘kosztéw realizacjizadania -

44 450,00

40 000,00 89,99
4 450,00 10,01

2 225,00 501 V'
2 225,00 5,01
0,00 0,00
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Deklaracja o zamiarze odptatnego lub nieodptatnego wykonania zadania publicznego.
Nie przewiduje sie odptatnosci wykonania zadania publicznego.

Dziatania, ktére w ramach realizacji zadania publicznego beda wykonywac poszczegéini oferenci
oraz sposéb ich reprezentacji wobec organu administracji publicznej — w przypadku oferty
wspolnej.

Nie dotyczy

Sposdb reprezentacji

Inne dziatania, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie oferty, w tym odnoszace sig do kalkulacji
przewidywanych kosztéw oraz oswiadczeri zawartych w sekcji VII.

Realizacja projektu nie bytaby mozliwa bez spotecznej pracy cztonkéw Zarzadu, ktéra bedzie
stanowita wiekszo$¢ wkiadu wtasnego osobowego przewidzianego w projekcie.

Pilotazowe wdroienie standardu zostato skalkulowane na bardzo niskim poziomie, gdyz zaktadamy
duzie zaangazowanie ze strony podmiotéw poddajgcych sie samocertyfikacji.

Kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych stanowi kluczowy element promocji, bedzie
ona realizowana w oparciu o wczeéniej wypracowane wzorce (0,5 min odston w 2025 r.).
Spotkania integracyjne branzy nie s3 wprawdzie spektakularnym wydarzeniem promocyjnym,
jednak to one stanowig podwaliny do dalszej wspétpracy i dlatego sa niezbgdne do osiagniecia
celow projektu.

Komputer do biura umozliwi obstuge projektu (obecnie bazujemy na uzyczonym przez cztonkdéw
sprzecie lub na prywatnym sprzecie cztonkéw), a takie zapewni stabilizacjg organizacyjng na
przysztoéé. Bedzie on wykorzystywany dotworzenia tresci wideo, obstugi systemu certyfikacji,
archiwizacji materiatéw promocyjnych regionu. Zakup obejmuje nie tylko "goty" komputer, ale
takze niezbedne oprogramowanie.

Ceny zostaly skalkulowane na podstawie cen rynkowych, rozpoznania cenowego i naszego
doéwiadczenia. Odzwierciedlajg one aktualne na poczatku 2026 roku ceny i stawki w wojewodztwie
kujawsko-pomorskim.

VIl. Oswiadczenia

Oswiadczam(my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczeri pienigznych bedzie sie odbywac wyfacznie w ramach prowadzonej odptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego;

3) oferent* / oferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zategat=ja)* z optacaniem
naleznoéci z tytutu zobowigzan podatkowych;

4) oferent* / ofererci® skladajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zategat-ja)* z optacaniem
naleznogci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne zkrajowyrRejestremSadowyn™ / whasciwg
ewidencjg®;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach s3 zgodne z aktualnym stanem prawnym i
faktycznym;
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7} w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem clanych osobowych, a takie wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktérych dotycza te dane, ziozyly stosowne o$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie
danych oscbowych.

“PODRIS ZAUFANY. . PODPIS ZAUFARY,
MAGDALENA Karol Aleksander ata
KURPINOWICZ, PTTETY I GUTSZE = gl
27.02.2028 21:54:52 GMT+1 27,02.2026 21:45:55 GMT+1
% Dokuinent podplsany elektronleznie Dokument pudplsany eleklronicznls
podpisara zaufanym padplsem zaulanym

v

.................................................................

{podpis osoby upowaznionej lub
podpisy 0s6b upowaznionych do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu
oferentdw)

Zataczniki:

1. Dokument potwierdzajacy status prawny Oferenta i umocowanie 0s6b go reprezentujacych (z
wylaczeniem KRS} {obligatoryjny - papierowo)

2. Upowainienie / petnomacnictwo do reprezentowania Oferenta (obligatoryjny - papierowo)

3. W przypadku oferty wspolnej umowa, w ktérej nalezy wskazac zakres dziatafi realizowanych
przez Oferentdw, a takze sposéh reprezentacji podmiotow dziatajgeych wspdinie wobec
Wolewddztwa {obligatoryjny - papierowo)

4. - W przypadku realizacji zadania w partnerstwie z innym podmiotem — umowa partnerska lub
oswiadczenie partnera o wspatpracy przy realizacji zadania (obligatoryjny - papierowo)

5. Umows fub statut w przypadku, gdy Oferent jest spotkg prawa handlowego, o kidrej mowa w art.

~ - 3-ust.-3pkt 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego io
wolontariacie (obligatoryjny - papierowo)

— 6.~ Odwiadczenie o zapewnieniu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (obligatoryjny -

papierowa, ztozony réwnie? elektronicznie}

7. W przypadku gdy na podstawie rejestrow publicznych nie jest mozliwe potwierdzenie, ze
dziatalnoéé statutowa Oferenta jest zgodna z zakresem zadania publicznego bedacego
przedmiotem konkursu Nr 11/2026, Oferent zobowigzany jest do dofgczenia do oferty
dokumentu potwierdzajacego ten fakt (statut, regulamin) {obligatoryiny - papierowo, zfoZony
réwniez elektronicznie)

8. W przypadku oferty dotyczgee] cznakowania turystycznego - opis (obligatoryiny - pap:erowo)

-9, Odwiadczenie RODO {obligatoryjny - papierowo, ztozony rdwnie? elektronicznie)

10. Upowainienie do dziatania w imieniu Oferenta w przypadku ztaienia oferty wspélnej

(obligatoryiny - papierowo)

Y Wypetnié¢ Jedynie w przypadku, gdy oferta zostala ztozona w zwiazku z ogloszonym przez organ
otwartym konkursem ofert. Nalezy wskazac rodzaj zadania, o ktérym mowa w art. 13 ust. 2 pkt 1
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, wynikajacy z
ogfoszenia o otwartym konkursie ofert.
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2 Dotyczy zakresu dziatania tej czeéci zadania, ktdra bedzie realizowana przez podmiot niebedacy
strong umowy, o ktérym mowa w art. 16 ust. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie.

3 Organ w ogloszeniu o otwartym konkursie ofert moze odstapic¢ od wymogu sktadania dodatkowych
informacji dotyczacych rezultatéw w realizacji zadania publicznego, jezeli rodzaj zadania
uniemozliwia ich okreslenie.

% Tabele nalezy rozszerzy¢ w przypadku realizacji oferty w diuzszym okresie.

SrSuma pol 3.1.13.2.
8 Sekcje V.C nalezy uzupetni¢ w przypadku oferty wspélnej.

7 Tabele nalezy rozszerzyé w przypadku realizacji oferty w dfuzszym okresie.
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Status oceny: Pozytywna
Numer oferty: 11/2026-70

Tytui oferty;

regionie

Nazwa crganizacji / grupy: Lokalna Grupa Dziatania "Bory Tucholskie”

Data:

2026-03-23 14:34

Karta Oceny Formalnej

oferty zlozone] w konkursie:

Bory Tucholskie — Naturalna Konstelacja. Promocja i certyfikacja jakosci w

11/2026 Rozwdj i promocja turystyki w wojewddztwie kujawsko-

pomorskim
Lp. | Tytut Wartosé
1. | Czy oferta zostala zlozona przez podmiot uprawniony?
Tak
2. | Czy oferta stanowi odpowiedZ na przedmiotowy konkurs? (cele/ftematyka konkursu)
Tak
3. 1Czy oferta zostala zfozona w terminie okreslonym w ogtoszeniu o konkursie?
Tak
4. | Czy jest zachowany wymagany minimalny wkiad wiasny w budZecie zadania?
Tak
5. |Czy zadanie spelnia dodatkowe kryteria, ustalone dla zadan wieloletnich?
nie
dotyczy
6. |Czy jest zachowana minimalna/maksymalna wartos¢ wnioskowanej dotac]i, okreslona w
regulaminie Konkursu? Tak
7. | Czy oferta zostala ztozona wylacznie w niniejszym konkursie? (dotyczy konkursow
ogloszonych przez Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego) Tak
8. |Czy do oferty zostat dotagczony dokument potwierdzajacy status prawny Oferenta i
umocowanie 0s6b go reprezentujgcych (z podaniem nazwisk i funkcji oséb Tak
upowaznionych do skiadania oswiadczefi woli), np. wyciag z ewidencji, dekret biskupi,
inny dokument rejestrowy (w przypadku stowarzyszen zwyklych, rejestrow
prowadzonych przez starostow, itp.)
9. |Czy do oferty zalaczono dokument, z ktdrego wynika zgodnosé celow statutowych z
konkursem {ze sfera pozytku publicznego okreélona w konkursie)? Tak
10. | Czy do oferty zostaly zalaczone wymagane dokumenty:
a) upowaznienie/peinomocnictwo osob do reprezentowania Oferenta nie
dotyczy
11. | Czy do oferty zostaly zataczone wymagane dokumenty:
umowa lub statut w przypadku gdy oferent jest spotka prawa handlowego, o ktérej mowa w art, nie
3 ust, 3 pkt 4 ustawy, kopia innego dokumentu rejestrowege (z wylaczeniem odpisu z KRS} dotyczy




12.

Czy do oferty zostaly zataczone wymagane dokumenty:

inne — wymagane regulaminem konkursu (np.: petnomocnictwa, ewentualne umowy
partnerskie, listy intencyjne, o$wiadczenia: RODO, o zapewnieniu dostepnosci oscbom ze
szczegolnymi potrzebami, itp.)

Tak




Status oceny: Negatywna

Numer oferty: 11/2026-70
Tytut oferty: Bory Tucholskie = Naturalna Konstelacja. Promocja i certyfikacja jakosci w
regionie

Nazwa organizacji / grupy: Lokalna Grupa Dziatania "Bory Tucholskie™

Karta Oceny Merytorycznej

oferty ztozonej w konkursie;

1112026 Rozwd]j | promocja turystyki w wojewddztwie kujawsko-pomorskim

Lp.

Kryterium Wynik oceny
Mozliwosé realizacji zadania publicznego (w
odniesieniu do priorytetéw i celdw konkursu): 9,00
(0,00 - 16)

a) Syntetyczny opis zadania: (max 6 pkt) - Czy
wskazano i opisano miejsce realizacji zadania? -
Czy wskazano i opisano grupe docelows zadania? -
Czy wskazano | opisano sposdb rozwigzywania jej
probleméw/zaspokojenia potrzeb? - Czy wskazanc i
opisano komplemeantarno$é z innymi dziataniami
podejmowanymi przez organizacje fub inne
podmioty? - Czy wskazano i cpisano cel zadania? -
Jakie znaczenié ma zadanie dla Srodowiska
lokainago lub regionalnego oraz dia sfery zadan
publicznych, w ramach ktérej bedzie realizowang?
(max 3 pkt) b) Plan i harmonogram dziatat: {max 4
pkt) - Czy uwzgledniono i opisanc wszystkie
dziatania projektu w porzadku logicznym? - Czy
okreslono uczestnikéw poszczegdinych dziatan? -
Czy okreslono miejsce i terminy ich realizacii? c)
opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania
(ilogciowe | jakosciowe): (max 3 pkt) - Czy
wymleniono bezpoéradnie efekty realizacji oferty? -
Czy opisano jaka zmiana spoteczna zostanie
osiagnista poprzez realizacje zadania? - Czy efekty
po zakoficzeniu realizacji zadania bedg trwate?

Cztonek komisji konkursowsj 1

Bardzo rozbudowana, zawlta oferta. Okreslona grupa docelowa turystow nie dotyczy cferty. Opis jest
wielowatkowo | mato kenkretny, nie wiadomo do kogo kierowana jest oferta. Opis nie zawiera informacji nt.
Kampaniipromocyjnej, co konkretnie bedzie realizowane. Zadania w opisie nie sg ulozone w porzadku
chronelogicznym. Nieckrestono ram czasowych. Nie wiadomo ile zadanie ma trwaé. Opis zadania nr 1
zawliera dziatania typu promocja projektu, przygotowana informacja dia medidw - niepetna jest wiec
okraslona grupa docelowa tego dzialania. Niejasny harmonogram realizacji poszczegélnych dziatan -
okreslono, ze opracowanie systemu ceriyfikacji bedzie trwale od czerwcea do grudnia , a kampania
internetowa zaktada juz promecje certyfikowanych obiektdw.




Analiza i ocena realizacji zleconych zadan
publicznych, w przypadku organizacji, ktére w 3,00
okresie ostatnich trzech lat realizowaly zlecone
zadania publiczne w ramach danego konkursu
Irzetelnosé, terminowosé, sposob rozliczenia
otrzymanych na ten cel $rodkéw w ramach
konkurséw w trybie pozytku publicznego,
ogtaszanych przez Zarzad Wojewodziwa
Kujawsko-Pomorskiego/ (0,00 - 3)

Ocena obejmuje crganizacje, ktdre wczesniej

terminowo i prawidlowo rozliczyty dotacje —innenie { — —

otrzymujg punktu

Charakterystyka Oferenta (doswiadczenie
oferenta oraz zasoby osobowe) i rzeczowe. (0,00 6,00
-9)

a) W jakim stopniu poziom kwalifikacji i
doswiadczenia osob zaangazowanych w realizacje
zadania jest adekwatny do zaplanowanych dziatan
(ocenie podlega rowniez opis kwalifikacji) (max 4
pkt) b) Doswiadczenie organizacji w realizacji
podobnych zadah - dotyczy oferenta i partherdw
(merytoryczne i co do skali projektu) (max 3 pkt) c)
Czy oferta zaktada partnerstwo formalne lub
nieformalne, ktére przyczyni sie do skutecznej
realizacji projektu? W jakim stopniu do realizacji
zadania zaangazowano rozne Srodowiska (z
wylgczeniem odbiorcéw zadania) (max 2 pkt)

Czfonek komisji konkursowej 1
brak formalnych partnerstw

Kryteria strategiczne - a) Projekt jest
realizowany przez podmiot, dzialajgcy nie dluzej 0,00
niz 2 lata (liczy sie data wpisu, rejestracji w KRS
lub innym rejestrze badz data utworzenia) (0,00 -
1)

Kryteria strategiczne - b) Projekt jest
realizowany przez podmiot majgcy swoja 0,00
siedzibe w jednym z powiatow
charakteryzujgcych sie najnizsza aktywnoscia
na danym terenie (0,00 - 1)

Powiaty charakteryzujace sie najnizszg aktywnoscig
zostang wskazane w poszczegdéinych regulaminach
konkursowych

Prawidlowos$¢ i przejrzystosé¢ budzetu. (0,00 - 5)
/czy budzet jest prawidtowo sporzadzony, 2,00
kompleksowy, czytelny (zrozumialy,) czy jest
zachowana kwalifikowalnos¢ kosztéw, kalkulacja
kosztow realizacji zadania publicznego, w tym w
odniesieniu do zakresu rzeczowego zadania/

Cztonek komisji konkursowej 1

nieuzasadnione koszty obstugi social mediow przy jednoczesnym koszcie wykupu narzedzi takich jak Al
pro; wysokie koszty dziatan takich jak opracowania regulamindw itd, przy jednoczesnym wykupie narzedzi
takich jak Al pro; brak informacji nt drukowanego kalendarza w opisie zadania




Efektywnosé ekonomiczna zadania. (0,00 - 10}
fadekwatnosé proponowanych kosztéw do
planowanych dziatan, zasadno$é przyjetych stawek
jednostkowych w odniesieniu do §rednich cen
rynkowych, relagje kosziéw do planowanych
rezuitatow/

5,00

Cztfonek komisji konkursowef 1

Bardzo wysckie koszty realizacji poszezegdinych dziatan, kidre mogg byS wykonane przy wykorzystaniu
Al - wskazany koszt wykupienia w kosztorysie. Wysokie koszly opracowania regulaminu i przygotowania

materiatéw dla madidw.

Planowany udziat $rodkdw finansowych
wiasnych lub érodkéw pochodzacych z innych
Zrédet na realizacje zadania publicznego oraz
planowany wkiad osobowy (w tym $wiadczenia
wolontariuszy i praca spoteczna cztonkéw) i
rzeczowy (0,C0 - 5)

4,00

Czionek komisfi konkursowej 1
minimalny wkiad whasny

SUMA PUNKTOW

24,00
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