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Opis zatwierdzenia
Nazwa oferenta: Lokalna Grupa Dziatania "Bory Tucholskie"
Zadanie: Turystyka Naturalna w Borach Tucholskich — promocja,
integracja, wspétpraca
Numer wniosku: ST-11-2.616.2.4.2025 (numer techniczny: 605396)
Suma kontrolna: 0260-3al11-d7dd

Sprawozdanie zostato zatwierdzone przez dyrektora Departamentu Sportu i Turystyki oraz przez Skarbnika Wojewddztwa

Wygenerowano w Witkae.pl, Strona: 1
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1. Nridataumowy:  UM_ST.616.1.588.2025 7 dnia 1.08.2025 1.

2. Podmiiot: Lokalna Grupa Dziatania "Bory Tucholskie” \ﬁ(

3. Nazwa zadania; Turystyka Naturalna w Borach Tucholskich — promooja, integracja, wep6ipraca 1’4
4, Termin ztoZenia sprawozdanié:

4.1.  wynikajgcy z umowy 30.01.2026 r.‘v/

42.  datewpbawu-dourzedn / Stempla pocziowego® 2.02.2026 1, Vf

4.3, uzupelniono w dnia 19.02.2026 1.

02. 0%.

5 Przyznano dotacje w kwocie 20 060,00 zl

5.1. Przekazano kowotg 20 060,00 zl @ f{: ( 3 &%

5.2.  Wykorzystano zgodnie z rozliczeniem 19 985,00 zt¥

53, Do zwrotn 15,00 zt + -

5.4, Do przekazania ‘ 0zt

6. Koszt callcowity zadania: U{/

planowany . - , 21 060,00 zt A
faktycziiy < - . 21043,58 zt &v‘i/

~ 7. . Dodatkowe informagje: zwrot dotacji w kwocie 15,00 =zt nastapit w dnin 14.01.2026 1

8. Ocenamerytoryczna;

~“Potwierdza sig; Ze zadanis zostato wykonane zgodnie z umowa i oferta/aktualizacjs oferty*.
- Osiggnisto zaldadane cele. Zadanie wykonano w sposéb skuteczny i afektywny,

SI‘Odk_I budistowe: dziat 630, rozdziat 63095, § 2360‘j
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gyﬁm?g < Wojewbdztg i
12 lnﬂﬂséw
M@mmwb\w Do 05.02.0000 L %W ;

J[gmgz 471 ARREN .A ...........
Sprawdzono pod wzgledem formatno-rachunkowym Sprawdzono zgodme z ustawg o finansach
Mg -0 publicznych i przyjeto rozliczenic

{(Departament Finanséw, data) (Skarbnik Wojewddztwa, data)

SQ’YILUD’LUU)V\& 1letone Wa Levnang %\'E‘/e/






. 19.02.2026, 11:20 Tres¢ wiadomodci

ldentyfikator wiadomosci:
PPSA- E-202f64b5 7075-43ed-8757-3d6aca3dcdfa

Data dorgczenia;
2026-02-18 09:11:58

Madawca:
LOKALNA GRUFA DZIALANIA "BORY TUCHOLSKIE" {AE:PL-39567-66869-CHJCI-1 8)

Temat:
Departament Sportu i Turystyki - sprawozdanie

Tresé;
Przesytam w zataczeniu korekte sprawozdania z realziacji zadania publicznego " Turystyka naturalna w Borach” (umowa

UM_ST.616.1.563.2025).
Magdalena Kurpinowicz e (\/;ﬂ
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SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA ZADANIA PUBLICZNEGO,

O KTORYM MOWA W ART. 18 UST. 4 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA
2003 R. O DZIALALNOSCI POZYTKY
PUBLICZNEGO | O WOLONTARIACIE (DZ. U. Z 2018 R. POZ. 450, Z
POZN. ZM.)

Pouczenie co do sposobu wypetniania sprawozdania:
Sprawozdanie nalezy wypeini¢ wytacznie w bialych pustych polach, zgodnie z instrukcjami
umieszonymi przy poszczegolnych pelach oraz w przypisach,

W przypadku pél, ktére nie dotycza danego sprawozdania, nalezy wpisac ,nie dotyczy” lub
przekresli¢ pole.

Zaznaczenie ,*", np. ,Czgéciowe* / Koricowe™”, oznacza, ze nalezy skreslic niewlasciwg
cdpowiad | pozostawié prawidiowa,. Przykiad:,Ezeseiowe/Kericowe™.

Ezesciowe*/Koncows*
Od: 2025-08-01 Do: 2025-12-31
W W

- | Turystyka Naturatna w Borach Tucholskich — promacja, integracja,
wspdlpraca s/

Lokalna Grupa Dziatania "Bory Tucholskis" %
|2025-0801 s ]

UM_ST.616.1,563.2
025 \f

zwigkszylismy liczbe obserwatoréw naszego profilu na Facebooku z niecatych 500 osoh do penad 5000 oséb -
jest to liczba oséb, do ktérych mozemy z tatwoscia dotrzed w kolejnych dziafaniach. Poprzez realizacje dwéch
wizyt studyinych nawigzali$my roboczy kontakt pomiedzy podmiatami tworzgcymi turystyke w Borach
Tucholskich a podmiotami dziatajacymi na rzecz sgsiednich marek nalezacych do Kujawsko-Pomarskich
Konstelacji Dobrych Miejsc (partnerami wizyt byly: LOT Bydgoszcz czyli ByLOT oraz LOT Doliny Dolnej Wisty z
siedzib a w Chefmnie). Utworzyligmy strone internetows bedaca wizytowka idei Turystyki Naturainej w Barach
Tucholskich, strong ktdra niezaleznie od biezgcych dziatas badzie wskazywata optymalne kierunki rozwoju
turystyki w Barach Tuchalskich wypracowane w ramach Strategii marki Bory Tucholskie.

Liczba wpisdw w mediach
spotecznosciowych

zdigcia, sprawozdanie z reslizacii

dokumant wyganerowano w systemie witkac.pt , suma kontralna; 6260-3a11-d7dd, data ziozenia: 2026-01-28 11:22:34
Sirona: 1
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Liczba kampanii promocyjnych w 1 sprawozdanie
mediach spotecznosciowych

Liczba podmiotow branzy 10 sprawozdanie
turystycznej uczestniczacych w
kampanii promocyjnej

Liczba wizyt studyjnych 2 sprawozdanie
Udziat przedstawicieli podmiotow 8 lista obecnosci
branzy turystycznej w wizytach

-studyjnyeh—— — B - ] -
Liczba stron internetowych % wydruk

Btworzonych w ramach projektu

2. Szczegolowy opis wykonania poszczegolnych dziatan (opis powinien zawierat szczegolowa informacjs o zrealizowanych
dziataniach zgodnie z Umowa, z uwzglednieniem stopnia oraz skali ich wykonania, a takze wyjasnic ewentuaine odstepstwa w ich realizacji; w opisie
nalezy przedstawié rowniez informacje o zaangazowanym wkladzie osobowym | wkladzie rzeczowym w realizacje dzjatan; w przypadku realizacji
dziatania przez podmiot niebgdacy strong umowy?! nalezy to wyraznie wskazac w opisie tego dziatania)

1. Przygotowanie projektu

Zrealizowano w terminie: 2025-09-01 - 2025-11-30

Opis: Powotany zostat zespat projektowy; Podpisano umowy Z koordynatorem, biurem rachunkowym, ustalono
zakresy obowigzkow; Przygotowany i udostepniony zostat opis projektu. Opracowany zostat regulamin rekrutacji
i przeprowadzona zostata rekrutacja uczestnikéw projektu. Nastgpita promocja projekty, przygotowana zostata
informacja dla mediow i na strong internetows. Przygotowalismy ramy do organizacji projektu, promocji projekiu,
pozyskania uczestnikow projekiu. Realizatorem zadania byt Zarzad LGD, ktory wykonat przedmiotowe dziatania
spotecznie, nie pobierajac za nie wynagrodzenia (co spowodowato w tym punkcie oszczednosci w stosunku do
zatozonego budzetu, wykorzystanie pozniej na realizacjg kampanii promacyjnej). Dodatkowym elementem
promujgcym projekt na poziomie regionalnym byfa prezentacja projekiu na spotkaniu cztonkéw K-POT we
Whoctawku.

Informacje o wykonaniu dziatania przez podmiot niebedacy strong umowy: Nie podano

2. Obsluga mediow spolecznosciowych

Zrealizowano w terminie; 2025-10-01 - 2025-12-31

Opis: Realizacja obstugi medidw spotecznosciowych poprzez przygotowanie autorskich materiatow do
prezentowania na stronie internstowej oraz na profilu w mediach spolecznosciowych. Uporzadkowanie sieci
dostepnych mediow spolecznosciowych, przygotowanie zasad spojnego przekazu, regularna realizacja
przekazu. Grupg docelowa byfa branza turystyczna Boréw Tucholskich oraz potencjalni odwiedzajacy Bory
Tucholskie.

Informacje o wykonaniu dziatania przez podmiot niebgdacy strong Umowy: Przygotowanie autorskich
materialéw promujacych Bory Tucholskie.

3. Kampania promocyjna w mediach spoteczno$ciowych

Zrealizowano w terminie; 2025-10-01 - 2025-12-29

Opis: Przeprowadzilismy szeroka kampanie reklamowa promujgca profil FB "Bory Tucholskie Naturalnie”, ktéra
zwigkszyta liczbe obserwatorow tego profilu do & tysiecy oséb. Pozwoli to na skuteczne ksztattowanie
wizerunku Boréw Tucholskich, jak i promocig ich produktow turystycznych jako niezwykle wartosciowego
elementu turystyki wojewddztwa kujawsko-pomarskiego stanowigcego wazny element Kujawsko-Pomorskich
Konstelagji Dobrych Misjsc. Celem byto zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Boréw Tucholskich i marki
Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich, promocja idei Turystyki Naturalngj w Berach Tucholskich jako
elementu Kuj.-Pom. Konstelacji dobrych migjsc, integracja branzy turystycznej BT i budowa sieci ich
wspolpracy, lepsze wykorzystanie potencjatu podmiotéw z branzy turystycznej dziatajgcych w Borach
Tucholskich zgodnie z zasadami marki. Cel ten jest celem ciaglym, ale dzigki realizacji zadania i osiggnietym w
tym czasie rezultatom jego dalsza realizacja bedzie znaczaco utatwiona i skuteczniejsza. W zwigzku z
koniecznoscia pozyskania dodatkowyeh kompetencji zwiazanych z obstuga kampanii promocyjnej realizowanej
w mediach spofecznosciowych bezposradnio w Irlandii {(siedziba firmy META) konieczne byto wigczenie do
obstugi kampanii ekspertow posiadajacych wiedze na temat procedur dokonywania transakgji
wawnatrzwspdlnotowych, co podwyzszyto koszty w tym zakresie (poniesione w ramach wkiadu wiasnego).
Zgodnie z zapisami § 6 Umowy o dofinansowanie informujemy o dokonaniu przesunigcia kosztow z poz. 1.1.1
budzetu (Promocja projektu i rekrutacja uczestnikow) na pozycje 1.3.1 (Przygotowanie i realizacja kampanii
promocyjnej oraz jej obstuga).

Informacje o wykonaniu dziatania przez podmiot niebedacy strong umowy: Opracowanie zasad kampanii
promocyjnej, realizacja kampanii promocyjnej wraz z podatkiem VAT, nadzér nad realizacjg kampanii
promocyjnej, ustugi eksperckie.

dokument wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: 0260.3a11-d7dd, data zlozenia: 2026-01-28 11:22:34
Strona: 2



4, Cykl wyjazdéw studyjnych

Zrealizowane w terminie; 2025-09-01 - 2025-11-30

Opis: Odbyly sig dwie wizyty studyjne w dwoch innych submarkach turystycznych wojewodztwa, z udziatem
przedstawicieli branzy turystycznej Borow Tucholskich. Celem wizyt byla: 1) prezentacia oferty Borow
Tuchalskich partnerom regionalnym i zachgocenie ich do korzystania z naszej oferty {oraz poznanie ich oferty
produktowej), 2) nawigzante bezposrednis] wspélpracy stuzacsj wzajemne] promocji produktéw turystycznych
naszego regionu, w tym zachecenie do wzajemnego udziahi w najwazniejszych imprezach promocyjnych {np. w
Swiecie Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich), 3) nawigzanie $ciste] wspdipracy w zakresie wspdlnej
promocjl w ramach Kenstelacji Dobrysh Miejsc {ulatwiajacej wspdlne przygotowanie promodii 0 szerokim,
ponadregicnalnym zasiggu). Mamy niedosyt praktycznej, skierowanej na konkretne rezultaty wspolpracy w
ramach marki parasclowsj, w szczegélnosci w zakresie wymiany doswiadczen | wspdine] promogji i dziatanie to
stanowi odpowiedz na ten problem. Uczestnikami wizyt byli przedstawiciele podmiotéw branzy turystycznej
Boréw Tucholskich realizujgeych zatozenia Turystyki Naturalne;,

Informacje o wykonaniu dzlatania przez podmiot nisbedasy strong umowy: Transport, zwiedzanie
(oprowadzanie), wyzywisnie

§. Stworzenie strony internetowe]

Zrealizowano w terminie; 2025-10-01 - 2025~12-21

Opis: Stwoerzona zostata wizerunkowa strona internetowa , Turystyki Naturalngj w Borach Tucholskich”.
Opracowano | uruchomiono strong internstowa boytucholskie-naturalnie. pl prezentujaca ides Turystyki
Naturalnej, oferte turystyczng regionu wpisujaca sie w ts idee, zgodnie z wytycznymi marki , Kujawko-Pomorskie
Konstelacje dobrych misjsc” craz wizjg na przysziosé wynikajaca ze Strategii marki Bory Tucholskie 2
kokretnymi planami i kamieniami milowymi, Wezaéniej strona internstowa borytuchalskie-naturalnie.pl miata
charakter projektowy, promujgcy konkretne dziatania takie jak Swigto Turystyki Naturalnej czy inne wydarzenia,
brakowato nam jednak strony zbisrajacej informacje o idei Turystyki Naturalngj, mozliwosciach certyfikacji w tym
zakresie, zapleczu w pestaci Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, powigzaniu z idea Konstelacji Dobrych
Missc oraz strategia marki Bory Tucholskie - jake odnosnika do tych najwazniejszych, rzadko zmieniajgeych sig
informacji. Sfrona ta opiera sie na wykupiongj przez nas domenie borytucholskie-naturalnie.pl. Nie stanowi ona
platformy sprzedazowej {takq tworzy obecnie K-POT) ani dynamicznego érodowiska dla zmieniajacych sie
informacii (ktére powinno w przysziosci znalezé sig na stronie borytucholskie.pl), ale profesjonalng wizytowke
ragionu | wizji jego rozwoju w zakresie turystyki Cel: Utworzanie na podstawie dostarczonych materiatdw
oficjalnej, spojnej strony zbierajace] informace o idei Turystyki Naturalnej, mozliwosciach certyfikacji w tym
zakresie, zapleczu w postaci Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, powigzaniu z idea Konstelagji Dobrych
Miejsc oraz strategig marki Bory Tucholskis - jako odnoénika do tych najwazniejszych, rzadko zmigniajacych sie
informacii Uczestnicy: realizator zadania, branza turystyczna (konsultacje)

Informacje o wykonaniu dziatania przez pedmiot nisbedacy strong umowy: Wykonawea strony internetowe|
borytucholskis-naturalnie.pl :

6. Koordynacja projektu

Zreslizowanc w terminie: 2025-06-01 - 2025-12-31

Opis: Koordynator projektu: nadzér nad realizacjg uméw, prowadzenie dokumentagji {listy obecnoéci itp.), udziat
we wszystkich dzlataniach projektowych, rapertowanie do zarzgdu, opracowanie sprawozdania z realizacji
projektu i z poszozegdinych zadan,

Informacje o wykonaniu dziatania przez pedmiot niebedacy strong umowy: Koordynator - umowa ziecenie

dokument wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: 0260-3a11-d7dd, data ziotenia: 2026-01-28 11:22:34
Strona: 3
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adania publicznego

19 985,00 zt

20 000,00 zt

1998500 2114

0,00 z
L 0,00 zt
1080,00 z;.{ 1 058,58 z{h/
1 060,00 zf 1 058,58 zt
0,00 zt 0,00 zt
0,00 zt 0,00 z
0,00 zt 0,00 z*
0,00 =zt 0,00 z
0,00 zt 0,00 zt
0,00 zt 0,00 z
0497 %Y 9497 %Y
0, or
5,30 /B‘U/ 5,30 ,{%

promacyinaj oraz jej obsiuga).

Dnia 14.01.2026 dokonano zwrotu niewykorzystane] kwoty dotaci w wysokosci 15,- zt.
W zwiazku z koniecznoscia pozyskania dodatkowych kompetencji zwigzanych z obslugg kampanii promecyjnej
realizowanaj w mediach spotecznosciowych bezposrednic w Irlandii (siedziba firmy META) konieczne byto
wiaczenie do obstugi kampanii ekspertow posiadajgcych wiedze na temat procedur dokonywania fransakgji
wawnafrzwspdlinotowych, co podwyzszyle koszty w tym zakresie {poniesione w ramach wkladu wiasnego).
Zgodnie z zapisami § 6 Umowy ¢ dofinansowanie informujemy o dokonaniu przesuniecia koszidw z poz. 1.1.1
budzetu {Promocja projektu i rekrutacja uczestnikdw) na pozycje 1.3.1 {Przygotowanie i realizacja kampanii

dokument wygenerowano w systamie witkac.pl , suma konbrolna: 0260-3a11-d7dd, dala zlozenia: 2026-01-28 11:22:34
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Oswiadczam(-y), ze:

1) od daty zawarcia umowy nie zmienit sig status prawny Zleceniobiorcy(-cow);

2) wszystkie informacje podane w niniejszym sprawozdaniu sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i
faktycznym;

3) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby,
ktarych dotycza te dane, ztozyly stosowne oéwiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych
osobowych.

Podpis 0soby Upowaznione] Iub podpisy oséb upowaznionych do skiadania oswiadczeri
woli w zakresie zobowiazan finansowych w imieniu Zleceniobiorcéw. W przypadku
podpiséw nieczytelnych nalezy czytelnie podaé imie i nazwisko osoby podpisujacej.?

I } PODPIS ZAUFANY PODPIS ZAUFANY

Karol Aleksander MAGDALENA
GUTSZE KURPINOWICZ

18.02.2026 08:49:11 GMT+1 18.02.2026 09:03:53 GMT+1
Dokument podpisany slektronicznie Dokument podpisany elektronicznis

pedpisem zaufanym podpisam zaufanym

POUCZENIE

Sprawozdania sktada sig osobiécie lub przesyla przesylkg polecong na adres Zleceniodawcy w terminie przewidzianym w umowie. Termin uwaza sig
za zachowany, jezeli przed jego uplywem pismo zostalo wystane w formie dokumentu elektronicznege w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 17 lutego
2005 r. 0 informatyzacji dziatalnosci podmiotéw realizujacych zadania publiczne (Dz. U, z 2017 r. poz. 570, z pozn. zm.), za podwiadczeniem
przediozenia Zleceniodawcy, lub nadane w polskiej placéwce pocztowe]j operatora publicznego.

_ 1 Dotyczy podzlecenia realizacji zadania, o ktorym mowa w art. 16 ust. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 . 0
dziatalnoéci pozytku publicznego i o wolontariacie.
2 Wypetnié jedynie w przypadku wsparcia realizacji zadania publicznego.
3 Na przyklad dotacje z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego, funduszy celowych,
$rodki z funduszy strukturalnych.
4 \Wypeinié jedynie w przypadku, gdy umowa dopuszczata wyceng wkfadu rzeczowego.
5 Wktadem rzeczowym sa np. hieruchomosci, srodki transportu, maszyny, urzadzenia. Zasobem rzeczowym
moze byé rowniez zasdb udostepniony, wzglednie ustuga $wiadczona na rzecz tej organizacji przez inny podmiot
nieodplatnie (np. ustuga transportowa, hotelowa, poligraficzna itp.) wykorzystana w realizacji zadania
publicznego.
8 Procentowy udziat kwoty dotacji, o ktérej mowa w pkt 1.1, w catkowitych kosztach zadania publicznego nalezy
podaé z doktadnoscia do dwdch miejsc po przecinku.
7 Procentowy udziat innych srodkéw finansowych, o ktérych mowa w pkt 2, w stosunku do otrzymanej kwoty
dotacji nalezy poda¢ z dokfadnoécia do dwdch miejsc po przecinku.
® Procentowy udziat érodkéw niefinansowych, ¢ ktérych mowa w pkt 3, w stosunku do otrzymanej kwoty dotagji
nalezy poda¢ z doktadnoécig do dwéch migjsc po przecinku.
% Nie dotyczy sprawozdania sporzadzanago w formie dokumentu elektronicznego.
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ST-I-Z2.616.2.4.2025 . WL YN ?E, 1 G |
Departament Sportu i Turvstkd

ANEKS zawarty w dniv 26.11.2025 1. 2005 12+ 19
do UMOWY nr UM_ST.616.1.563.2025 Zawartej w dniu DJ..08.2OZ§ r.w Toruniu
ke 22 o ML T

miedzy: ‘
E;" y: : : . . . POAMS o i 2
Wojewodztwem Kujawsko-Pomorskim z siedzibg w Toruniu, zwanyimr-dats] ZIECEniodawca",

reprezentowanvm przez nastaniiara nemher

gy
W umowie nr UM'_ST.616.1.563.2025 wprowadza sig nastepujgce zmiany:,
1} wé2: - T
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:
"1. Terminrealizacji zadania publicznego ustala sie: od dnia 01.06.2025 r. do dnia
31.12.2025 ",
b} ust. 2 otrzymuje brzmienie:
"2.Termin poniesienia wydatkdw ustala sie:
1) dla $rodkéw: pochodzacych z dotagjiz od dnia 30.06.2025 r. do dnia 31.12.2025
r.; wydatki'poniesione poza okreslonym terminem w zadnym wypadku nie beda
uwzgledniane;
2) dia innych Srodkéw finansowych: od dnia 11.05.2024 r. do dnia 31,12.2025 r.;
: wydatki poniesione poza okreslonym terminem w zadnym wypadku nie beda

| sge g dwRgledniane T

2) -§ 11 ust, 5 0trzymuje brzmienie:

"5, 'S'pl'raiwozdanje ‘koficowe z wykonania zadania publicznego powinno zostaé
sporzadzone przez Zleceniobiorce wedtug wzoru, o ktérym mowa w ust. 1, za pomoca
genefatora ofért oraz ztozone w formie elektronicznej za pomoca generatora ofert, a
nastepnie w wersji papierowej (wydruk z generatora ofert) z podpisami oséb
upowaznionych w terminie 30 dni od dnia zakonczenia realizacji zadania publicznego,
o ktérym mowa w § 2 ust. 1 do dnia 30.01.2026 r.";

3) w§i2:

a) ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:

"2) nie pdznigj niz do dnia 31.12.2025 r.",

b) ust. 2 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

"1) w terminie 15 dni od dnia zakoficzenia realizacji zadania publicznego, o ktérym
mowa w § 2 ust. 1207j. de dnia 15.01.2026 r."

'%Eq:fm%s\mx um@luh







-2

§2
Aktualizacja oferty, stanowigca zatacznik do umowy otrzymuje brzmienie, jak zatacznik do
niniejszego aneksu. o

§3

Aneks obowigzuje od dnia zawarcia.. .

. §4
Aneks sporzgdzono w ‘trzech Jednobrzmlacych egzemplarzach w tym dwa egzemplarze dla
Zleceniodawey, jeden dla Zleceniobiorcy.

Zlecénfod&wca.' _ ) ‘ Zleceniobiorca:
Wiceniarszal - PREZES
k -a fitd ﬁ W ;
ujawskhlp ﬂmgi?&?fgima LGD [Bory Ty holsme
| {1) .U-m ﬂﬂ‘#}hw;mmttu
Arety Jedrazeiowskg S |
WICEPREZHES
LGD Bf:j_'ajy Tutholskie”
Deparfamenty §:—§

LORALMA GRUPA TZIALAMA
SBORY TUDHOLGKIE™
_ ﬂ: Jemkerary 1, f;:.'? RO lnchole
BIJKO 0, Koli o i 4 = 500 Fychola
B PN VTR BT MR A I B
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POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

. Oferte na le zy Wy pefmc wych:zn ie wbia fyc h pustych p olac h, 2g6dnie

T W PENY AL L O )
L7 AT MARSZALRKOWSE] W TORUNIU

Biuro l%f%l%}ﬁ?zg)/;/ /?l : ?jf ;2 g}y{e

2005 -11- 21

et

N 74
& g *150@2%@@@3*/

O KTORYCH MOWA ART. 14 UST. 1%/2% USTAWY z DNIA 24
KWIETNIA 2003 R.

O DZIALALNOSC! POZYTKU PUBLICZNEGD i O WOLONTARIACIE

(DZ. U.Z 2018 R. POZ. 450, Z POZN. ZM.) Lk Lo

AT
Lo, Ao aagyy

z instrukcjami umieszczonymi przy poszezegdlnych polach lub w przypisach.

W przypadku pél, ktare nie dotyczg danej oferty, nalezy wpisaé “nie dotyczy" lub
przekresiié pole. ’

Zaznaczenie ,*”, np., ,Oferta realizacji zadania publicznego*/Oferta wspélna
realizacji zadania publicznego*”, oznacza, ze nalezy skradli¢ niewfasciwa
odpowied? [ pozostawic prawidiowa, Przyktad: ,Oferta realizacji zadania
publicznego® /Oferta wspdlna realizacjizadania publicznego®”,

l. Podstawowe informacje o zioionej ofercie

d Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-
‘I Pomorskiego

- 19) turystyka i krajoznawstwo - 1) pramocja lokalnych
marek/krain/produktéw turystycznych (np. kampanie
" | promocyjne, strony internetowe, szkolenia, warsztaty,

| konferencje} ~ dziatania lokalne

li. Dane oferenta{-tow)

vlGazh wygenerowant wosyotenie withzopl, s kantralng 5a59-ba3-762, numear propEkie 3112 616.2.4 1535

Datza eleiaronicznags zlaienis aktnalizaci aferty: 19.11.2025 060:03:59
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‘ Konstelacje dolryeh migjsc. eraz“-
stycznych wmewodztwa kujawsko pC morsk

; : (Fac o —kf]-. SHERLL _

zarzadzama pr@ﬁl ,m" tworz hig tresci i ifterakcil 2 odbio ami, Gbecnle wmed!ach
spoi'ecznosuowych rharki Bory TUcholsk[e oraz Turystykl Na‘curalnej pamue chaos spowodowany
zarzadzamem dorazn\/m ez centralnego koordynatord Pos’cy WIZ ucane 58 N3 _rozne czasarm
kenkurUche ze sobg prmc fle, w przypadkawej Koleinosd, t g“ui' 18, s _
stylistycznie. W 7wigzku 2 tym, Ze sodial media coraz bardmej réaguljg na reguiarnosc i wysoka Jakosc
postéw, planujemy satrudnienie osoby, ktéra wprowadz wysokie standardy w tym zakresie -

opléralgc si¢ na gotowych materiafach promocyinych dostarczanych przez Partneréw oraz iine
potmioty z branzy turystycznej Bordw Tu cholskich.

woioszk wyganarawana w systamie witkac.pl , suma kontralna; 5a58-ba32- 782, numar projekea; 5T-#-2.616.2. 4.2025

: . Data elekironicznzgo ziotania akruatizaci of=rty: 19,11.2025 00:02:59
Strona: 2
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2. Kampania promocyjna Turystyki Naturafne] w mediach spofecznosciowych

Przygotowanie i rezlizacja profesjonalnej kampanii promujgcej Turystyke Naturaing w Borach
Tuchalskich na platformach takich jak Facebook, Instagram i YouTube. Ze wzgledu na coraz wyzsze
wymagania w stosunku do skutecznych, profesjonalnych kampanii planujemy zlecenie tego zadania
podmiotowi/podmiotom specjalizujgcym sie w tego typu zadaniach. Planujemy trzy moduty
reklamowe: 1) Bory Tucholskie jako czesé Kujawsio-Pomaorskich Konstelacji Dobrych Miejsc, 2)
Turystyka Naturaina jako specjalnosé¢ Boréw Tucholskich {Bory Tucholskie Naturalnie) oraz 3)
Produkty turystyczne Bordw Tucholskich jako elementy praktycznie realizujace zasady Turystyki
Naturalnej. Wybdér modutu/modutéw lub ustalenie propareji pomigdzy nimf nastapi na etapie
planowana kampanii promocyjnej. Pozwaoli to na skuteczne ksztattowanie wizerunku Bordw
Tucholskich, jak i promocje ich produktéw turystycznych jake niezwykle wartoéciowego elementu
turystyki wojewédztwa kujawsko-pomorskiego stanowigcego wazny element Kujawsko-Pomorskich
Konstelacji Dobrych Miejsc,

3. Wizyty studyjne w innych submarkach turystycznych wojewddztwa, z udziatem przedstawicieli
branzy turystycznej Bordw Tucholskich

Organizacja 2 wizyt studyjnych dla przedstawicieli branzy turystycznej Boréw Tuchalskich u innych
subregiondw wojewddztwa ma na celu 1) prezentacje oferty Bordw Tucholskich partnerom
regionalnym: i zachgcenie ich do korzystania z naszej oferty (oraz poznanie ich oferty produktowej),
2) nawizzanije bezposredniej wspdtpracy stuzacej wzajemnaj promocji praduktéw turystycznych
naszego regionu, w tym zachecenie do wzajemnego udziatu w najwazniejszych imprazach
promocyjnych (np. w Swiecie Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich), 3) nawiazanie scistej
wspotpracy w zairesie wspdine] promocji w ramach Konstelacji Dobrych Miejsc (utatwiajgcej
wspdine przygotowanie promocji ¢ szerokim, penadregionalnym zasiegu). Mamy niedosyt
praktycznej, skierowanej na konkretne rezultaty wspétpracy w ramach marki parasolowe}, w
szczegllnoscl w zakresie wymiany dodwiadczen | wspaélnej promocii i dziatanie to stanowi
odpowiedz na ten problem.

4. Stworzenie wizerunkowej strony internetowej #Turystyka Naturalna w Borach Tucholskich”
Opracowanfe i uruchomienie strony internetowej prezentujgcej ideg Turystyki Naturalnej, oferte
turystyczng regionu wpisujgca sie w te idee, zgodnie z wytycznymi marki ,Kujawko-Pomaorskie
Konstelacje dobrych miejsc” oraz wizje na przyszicéé wynikajacq ze Strategii marki Bory Tucholskie 7
konkretnymi planami i kamieniami milowymi. Obecna strona internetowa borytucholskie-
naturainie.pl ma charakter projektowy, promujgcy konkretne dziatania takie jak Swietc Turystyki
Naturalnej czy inne wydarzenia, brakuje nam jednak strony zbierajacej informacje o idei Turystyki
Naturalnej, mozliwosciach certyfikacji w tym zakresie, zapleczu w postaci Rezerwatu Biosfery Bory
Tucholskie, powligzaniu z ideg Konstelacji Dobrych Miejsc oraz strategiy marki Bory Tucholskie - jako
cdnoénika do tych najwazniejszych, rzadko Zmieniajgcych sie informacji. Strona ta bedzie cpierad
sie na wykupionej przez nas domenie borytuchalskie-naturalnie.pl. Nie ma ona stanowid platfermy
sprzecdazowej (taks tworzy obecnie K-POT) ani dynamicznego $rodowiska dla zmieniajgcych sie
informacji (ktére powinno w przysztodci znalez¢ sie na stronie borytucholskie.pl), ale profesjanalng
wizytéwke regionu i wizji jego rozwoiju w zakresie turystyki, diatego tez przewidziany budzet
powinien byé wystarczajgey do tego celu.

Prajekt odpowiada na potrzebe promocji Turystyki Naturalne] w Borach Tucho!skich oraz integracji
zinnymi subregionami wojewddztwa kujawsko-pomarskiego w celu umao3liwienia wspalnych
dziatarh promocyjnych zintegrowanych na poziomie regionu. Dziatania przewidziane w projekeie
wpisujg sig w cele konkursu, takie jak promocja lokalnych marek i produktéw turystycznyeh araz
ksztattowanie wspdtpracy liderdw i partneréw w rozwoju marek turystycznych. Ponadto, projekt
realizuje zatoZenia Strategii, w tym rozwdj turystyki w Borach Tucholskich i Krajnie oraz integracje z

wnioszk wygenerowano w systermie witkac.pl, suma kontrolna: 5a5%-ba32-762, numer projeltu: ST-11-2.616.2 4 2025

Data elektronicznago zlozenia aktualizacyi oferty; 19,11.2025 00:02:59
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marka parasolowa ,Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc” . Zaktadane rezultaty projektu
to:

1. Zwiekszenie zaangazowania spofecznosci lokalnej i turystéw poprzez media spotecznosciowe.

2. Zwiekszenie rozpoznawalnosci Bordw Tucholskich jako destynacji Turystyki Naturalnej.

3. Nawigzanie wspotpracy z przedstawicielami branzy turystycznej z innych subregionow
wojewddztwa.

4. Stworzenie platformy informacyjno/wizerunkowej w postaci strony internetowej.

Projekt spetnia wszystkie kryteria wyznaczone dla zadan priorytetowych w ko nkursie:
1. jest realizowany przez podmioty z kilkuletnim doéwiadczeniem w zakresie celt komnkursu, tj-przez-|
LGD "Bory Tucholskie" pefnigce od lat role Lokalnej Organizacji Turystycznej, prowadzacej tez
regularnie od wielu lat warsztaty i szkolenia dla branzy turystycznej, oraz partnerow dziatajacych
takze od lat w/na rzecz tej branzy; .

2. zaplanowane dziatania promujg marke Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc”
spajajgcq ofertg turystyczng wojewddztwa i Borow Tucholskich jako jednego z jej obszarow
produktowych, w ramach wszystkich naszych dziatah promocyjnych pozycjonujemy sie jako czesc
Kujawsko-Pomarskich Kanstelacji dobrych miejsc”, zaplanowane driatania w 100% wynikajg z
opracowanej w ramach "Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc" strategii marki Bory
Tucholskie i stanowig wazny krok na drodze do jej wdrozenia; _

3. wptynie na wzrost konkurencyjnosci marki turystycznej Boréw Tucholskich oraz Turystyki
Naturalnej jako je] wyréznika, jak tez produktow turystycznych oferowanych w ramach tej marki;

4. ma potwierdzong listami intencyjnymi forme wspotpracy miedzy instytucjami, organizacjami,
podmiotami branzy turystycznej, koordynacja dziatar i pogtebianie wspdtpracy podmiotéw branzy
turystycznej jest jednym z celéw niniejszego projektuy; : : : :

5. ma charakter koordynujacy dziafania i wspotprace podmiotow branzy turystycznej; jako zwigzek
stowarzyszen bezposrednio w’raj:zarhy w nasze dziatania podmioty szeroko pojetej branzy
turystycznej: stowarzyszenia, przedsiebiorcow, samorzady. Dziatamy dla nich, z ich upowaznienia,
stanowiac tacznik sieci wspoipracy - potwierdzeniem tego jest nasz statut oraz znajdujaca sig na
stronie https://lgd.borytucholskie.pl/index.php?idzlﬁ lista naszych cztonkéw, do ktdrych w
pierwsze]j kolejnosci zwrécony bedzie projekt (jest to formalna wspofpraca o charakterze statym, nie
wymagajaca dodatkowych listow intencyjnych' lub umow partnerstwa);

6. poprzez nawigzanie wspdipracy z innymi submarkami wojewédtha ma zasieg regionalny,
wzmacniajacy wspotpracg w ramach "Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc"; zasieg
projektu, takze ze wzgledu na zasieg marki Bory Tucholskie, wykracza poza obszar jednego powiatu
_ marka Bory Tucholskie na terenie naszego wojewddztwa wspotdzielona jest przez Powiat
Tucholski, Powiat Swiecki oraz czgsciowo przez Powiat Bydgoski, co oznaczia regionalny zasieg
dziatari (przy znacznie wigkszym ich oddziatywaniu).

Projekt spetnia kryteria dostepnosci, co zostato opisane W punkcie 3.

Miejsce realizacji zadania
wojewddztwo kujawsko-pomorskie, ze szczegblnym uwzglednieniem Borow Tucholskich (powiat

tucholski, powiat wiecki, powiat bydgoski)

Wizyty studyjne odbgda sig W czterech lokalizacjach, wybranych w trakcie realizacji projektu
spoéréd istniejgcych submarek turystycznych regionu: Bydgoszcz, Dolina Dolnej Wisty, Kujawy,
patuki, Pojezierze Brodnickie, Torun.

Grupa docelowa
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Grupa docelowa projektu:

Potencjalni turysci, ktérzy stanowig grupe docelowa marki "Bory Tucholskie Naturalnie” opisanz w
strategii marki. Beda mogli oni odkry¢ mozliwoéci i produkty zgodne ze strategig markii
zréwnowazonym rozwojem oferowane w Borach Tucholskich, zainteresowaé sig ideg Kujawska-
Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc, skorzystaé z ustug turystycznych naszego regionu i
subregionu,

Lokalne spoteczeristwo Bordw Tucholskich. Dzieki realizacji projektu bedzie ono lepiej
poinformowani o idei Turystyki Naturalnej i jej zasadach, badzie bardzie] identyfikowa¢ sie z
zawartg w niej wizjg i sposobem jej realizacji.

10 podmiotow dziatajacych w szeroko pojetej braniy turystycznej w Borach Tucholskich,
identyfikujacych sig z markq "Bory Tucholskie Naturalnie”, tworzgcych sieé dziatajgcg wspdlnie na
rzecz jej rozwoju. Uczestnictwo w projekeie ma na celu rozszerzenie ich perspektyw, umozliwienie
nawigzania partnerstw oraz zwiekszenie zasiegu dziafan promocyjnych.

Podmioty z braniy turystycznej potencjalnie zainteresowane wdrazaniem zasad Turystyki
Naturainej. Dzigki realizacji projektu heda one mogly zapoznat sig z ideg | z zasadami Turystyki
Naturalnej i rozwazyc przystapienie do lokalnej sieci zrzeszajacej tego typu podmioty cferujacej
wspéing promocie produktdw spetiajacych zasady zawarte w Manifedcie Turystyki Naturalnej.

Podmioty tworzace lokalng branze turystyczng to gléwnie niewielkie crganizacje, przedsiebiorcy,
lokaine spofecznosci (np. roinicy prowadzgcy agroturystyke), instytucje oraz samorzady. Dziatainoéé
tych podmiotéw ograniczajg: brak kapitafu, krétki sezon turystyczny, rozproszenie terytorialne,
niewielka baza noclegowa, ograniczony dostep do szkoled i wsparcia ze wzgledu na duzg odleglosé
od wigkszych odrodkdw, niewystarczajacy budzet reklamowy. Jednoczeénie stawiaiz sohie one za
cel zrdbwnowazony rozwd] turystyki, w oparciu o lckalne zasoby, bez niszczenia $rodowiska, co
ogranicza grupe odbiorcéw ich ustug, Czeéé barier moze byé znaczaco zmniejszona dzieki realizacji
orojekiu.

Sposdb rozwigzywania problemdw/zaspokajania potrzeh grupy docelowej

Problem niewystarczajgce] rozpoznawalnosci marki "Bory Tucholskie Naturalnie®

Zaplanowane dziatania promocyjne pozwola na wzmocnienie marki "Bory Tucholskie Naturalnie".
Ambasadorzy tej marki, korzystajgcy z nowoczesnych technologil i promujgcy lckalne wartoéci,
bedg kojarzeni z innowacyjnoscia i postepem opartym na stabilnych fundamentach tradycji.
Prezentacja ich dokorart w szerakiej kampanii promocyjnej, spéiny przekaz medialny poprzez
konsekwentnie prowadzone media spotecznoéciowe oraz strona internetowa prezentujaca w
atrakeyjny sposéb ideg i dziatania zmierzajace do iej realizacji pozwoly na zwiekszenie
rozpoznawalnodci markii jej wiekszg komercjalizacje. To 2 kolei spowoduje przytaczanie sie
kolefnych podmiotéw do istniejgce] sieci wspéipracy. Takie podejécie jest zgodne z ideg Rezerwatu
Biosfery Bory Tucholskie, ktdry zostat powotany w ceiu wzmacniania potaczenia tradycji z
nowoczesnoscia. W ten sposéb marka “Bory Tucholskie Naturalnia" stanie sig wzorem dla innych
regiondw, faczac lokalne dziedzictwo z nowoczesnymi rozwigzaniami technelegicznymi. Turyéci
zainteresowani zréwnowazong turystyky dowiedza sie o oferowanych im mozliwosciach.

Problem niewystarczajgcego rozpowszechnienia/rozpoznawalnosci marki Bory Tucholskie
Naturalnie
Wyjazdy studyjne pozwolg na integruje branze turystycznej Bardw Tuchoiskich oraz na preyblizenie i
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upowszechnienie idei marki Bory Tucholskie Naturalnie w ramach pozostatych submarek
wojewddztwa, co jest podstawowym warunkiem do wzajemnej promagcji oraz do podejmowania
wspdlnych dziatan promocyjnych. Marka Bory Tucholskie Naturalne bedzie kojarzona z
profesjonalng i skuteczng promaocjg, z tgczeniem tradycji z nowoczesnoscig, innowacji z lokalnym
dziedzictwem, postgpu opartego o stabilne wartoéci. Jest to doskonate nawigzanie do idei
Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, ktéry zostat powotany specjalnie po to, by tego typu
powigzania wzmacniad i stawiaé innym za wzor.

| Problem niskiego poziomu integracji branzy

Brak spojnego przekazu w dziataniach promocyjnych osfabia efektywno$é promocji Borow
Tucholskich. Strategia marki opiera sig na koncepcji Turystyki Naturalnej, jednak aby osiggnac jej
peiny potencjat, konieczna jest integracja lokalnych podmiotdw. Wspdlne dziatania promocyjne
oraz propagowanie idei Turystyki Naturalnej przyczynig sig do budowy silnej, spdjnej marki "Bory
Tucholskie" oraz Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc.

Problemy niewielkich podmiotow z branzy turystycznej

Niewielkie podmioty, takie jak organizacje spoteczne, przedsigbiorcy, agroturystyki czy lokale
gastronomiczne, czgsto borykaja sie z brakiem zasobow (czasu ¢rodkéw finansowych) na skuteczne
dziatania marketingowe i promocyjne. Jedynym racjonalnym rozwigzaniem dla nich jest faczenie sit
w ramach marki lokalnej oraz marki parasolowej. Niniejszy projekt stanowi odpowiedz na te
problemy poprzez zaoferowanie wartosci dodanej do indywidualnych dziatan promocyjnych.

Komplementarnos¢ z innymi dziataniami podejmowanymi przez organizacje lub inne podmioty)
Projekt jest komplementarny przede wszystkim z wypracowang Strategig marki Bory Tucholskie,
realizowana przez szereg niezaleznych podmiotéw (organizacje, przedsigbiarcy, samorzady).
Realizacja projektu przewidziana jest wspdlnie z grupg podmiotow z branzy turystycznej, dla tych
podmiotéw. Idea projektu bazuje takze na ,Strategii budowy i promogji produktow turystycznych
wojewddztwa kujawsko-pomarskiego”, ktdra przewiduje zardwno promocje produktu obszarowego
Boréw Tucholskich, jak i integracje podmiotéw w ramach Kujawsko-Pomaorskich Konstelacji Dobrych
Miejsc. -

Projekt jest komplementarny z wczeéniejszymi naszymi dziataniami na rzecz konkretnych grup
organizujgcych lub wspierajgcych turystyke w Borach Tucholskich:

1. utworzenie grupy przewodnikow terenowych przygotowanych do petnienia tej funkcji w ramach
srealizowanego przez nas projektu,

2. utworzenie grupy instruktoréw turystyki rowerowe] wyszkolonych w ramach zrealizowanego
p%zez nas projektu,

3. warsztaty dla podmiotéw z branzy turystyki wodnej, ktére integrowaty sig i wydaty wspdlne
materiaty promocyjne w ramach zrealizowanego przez nas projekiu,

4. organizacja Swieta Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich,

5. rozw6]j marki "Bory Tucholskie Naturalnie" realizowany wspélnie z Fundacjg "Cisowy Fyrtel”.
Dziatania te sg tez spdjne z planami dzialafi Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, w ramach ktérego
dziedzictwo przyrodnicze i dziedzictwo kulturowe moga i powinny stanowic element harmonijnego
rozwoju, m.in. poprzez swiadoma i dobrze zorganizowana turystyke.

Caty projekt jest spajny ze strategia wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, W ktérej Bory Tucholskie
stanowig zaplecze turystycine regionu.

-
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5. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

(nalezy opisac: .

1:=200 bedzie bezpoérednim efektem (materialne , produkty” [ub,,ustugi” zrealizowane na rzecz
uczestnikéw zadania) realizacji oferty? ;

2. jaka zmiana spoteczna zostanie osiggnieta poprzez realizacje zadania? :

'3._“czy'przew'rdywane—jest—wy{-caf-zyﬁm&mﬁitatéwasiqgme.tyahw_tmkcie;maliza cjii.oferty w

dalszych dziataniach organizacji?. — trwatosc rezultatéw zadania)

Co bedzie bezposrednim efektem (materialne ,produkty” lub ,ustugi” zrealizowane na rzecz
uczestnikéw zadania) realizacji oferty? :

Przygotowanie i poprowadzenie przez 2 miesigce profili zwigzanych z Borami Tucholskimii
Turystykg Naturalng

Wizerunkowa kampania promocyjna w mediach spotecznodciowych

Dwie wizyty studyjne taczgce Bory Tucholskie z innymi submarkami regionu w celu wzajemnej
promocji

Stworzenie wizerunkowej strony internetowej Turystyki Naturalnej

Udziat 10 podmiotéw branzy turystycznej w dziafaniach projektowych

Jaka zmiana spofeczna zostanie osiggnigta poprzez realizacje zadania?

Dzieki realizacji zadania mozliwe bedzie rozpropagowanie Boréw Tucholskich i oferowanych na tym
terenie produktow turystycznych jako lideréw Turystyki Naturalnej - turystyki wpisujgcej sig
bezpoérednio w obecne trendy, wynikajgcej ze strategii marki Bory Tucholskie oraz przyblizenie tej
idei podmiotom branzy turystycznej, zachgcajac je do wspélnej promocji swoich produktow, Borow
Tucholskich i Turystyki Naturalnej oraz Kuj.-Pom. Konstelacji dobrych miejsc.

Integracja lokalnej branzy turystycznej pozwoli na stworzenie lokalnego centrum Turystyki
Naturalnej, nieformalnej sieci wzajemnego wsparcia w tym femacie.

Koncentracja kompetencji wokot Turystyki Naturalnej, bedgce]j specjalnoscia Borow Tucholskich,
pozwoli na wzmocnienie tej marki i jej lepszg wspdlng promocje.

Usprawnienie funkcjonowania 10 podmiotow z branzy turystycznej Boréw Tucholskich wzmocni
lokalng oferte turystyczna, polepszy promocjg ich oraz marki parasolowej, jaka sg Bory Tucholskie.
Wdrozymy w zycie gtéwny postulat Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, ktorym jest budowanie
przysziosci przy uzyciu wspoiczesnie dostepnych érodkéw, ale na bazie tradycji i lokalnego
dziedzictwa.

Czy przewidywane jest wykorzystanie rezultatéw osiagnietych w trakcie realizacji oferty w
dalszych dziataniach organizacji? — trwatosé rezultatéw zadania

Realizacja strategii marki Bory Tucholskie to zadanie wieloletnie, wyrnagajace wspotdziatania wielu
podmiotéw z branzy turystycznej. Przedstawione w niniejszym wniosku zadnie to jedynie drobny
wycinek z tych dziatan, na bazie ktorego, dzigki lepszej integracji srodowiska zwigzanego z
turystyka, podejmowane bedg dziafania w kolejnych latach. Jest to krok w kierunku
sformalizowania wspotpracy padmiotdw turystycznych w zakresie promocji, ktére wymaga
poznania sie i integracji - oferowanych w ramach realizowanego dziatania. Skuteczna wspdlna
promocja oraz bardzie] efektywne wykarzystanie posiadanych zasobow zwiekszy konkurencyjnosc
podmiotéw branzy turystycznej Bordw Tucholskich .

4.2025
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Planowany poziom osiagniécia |
rezultatow (warto$¢ docelowa) |

Liczha wpisdw w mediach 20 zdjecia, sprawozdanie z

spotecznosciowych realizacji
Liczba kampanii promocyjnych {1 sprawozdanie

w mediach spofecznosciowych

Liczha podmiotéw branzy 10 sprawozdanie
turystycznej uczestniczacych w
kampanii promaocyjnej

Liczha wizyt studyjnych 2 sprawozdanie

Udziat przedstawiciali 8 iista obecnosci
podmiotéw braniy turystyczne]
w wizytach studyjnych

Liczha stron internetowych 1 wydruk
utworzonych w ramach
projektu

V. Charakterystyka oferenta

LGD Bary Tucholskie jest trojsektorowym partnerstwem ok. 80 podmiotdw, zrzeszajgcym m.in.
branze turystyczng. Od 2015 roku petni funkeje lokainego keordynatora turystyki w Borach
Tucholskich, jest cztenkiem Kujawsko-Pemorskiej Organizacji Turystycznej, hierze aktywny udziat w
jej pracach, pefni role Lokalne] Org. Turystycznej sieciujace} podmicty spoteczne, gospodarcze i
publiczne w dziedzinie turystyki. Przyktady realizowanych projektéw {frddio finansowania):

Farum Turystyki Boréw Tucholskich 2016 r. {Woj. Kuj. -Pomorskie);

“Tkanie produktu sieciowego" 2016 r. —tworzenie sieciowych produktéw turystycznych (KSOW);
"Bory Tuchoiskie dia seniora™ 2017 r. - kurs przewodnika turystycznego dia senioréw, opracowanie
tras dla seniordw w Borach Tucholskich {ASQS);

"Bory Tuchelskie w Kujawsko -Pomorskich Konstelacjach Dobrych Miejsc" 2017r. -organizacja
warsztatow dotyczgceych poszukiwania propozycji UDP (Woj. Kuj. -Pomorskie);

*Poznajemy zakaMARKI Kujawsko-Pomerskich Konstelacji dobrych miajsc {Bory Tucholskie)" 2018r.
- (Woj, Kuj. -Pamaorskie);

Ledicie z blogiem! Dobre relacje promujg Konstelacje - Bory Tucholskie” 2019 (Woi. Kuj.-
Pomarskie);

+Chwalba w necie, dia dorostych i dla dzieci - utworzenie systemu informatycznego promujacego
Bory Tucholskie” 2020-2021 (PROW);

»Bory Tucholskie — blekit i zieled w Kujawsko Pomorskich Konstelacjach Dobrych Miejsc -

wniosek viygenerowanc w systamis witkac.pl, suma kantrolna: 5a59-ha32-7ff2, numer projektu: ST-1-2.616.2,4.2025
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organizacja szkolenia dotyczgcego bezpieczenstwa w turystyce” 2021 (PROW);

Bory Tucholskie - naturalnie! 2022 r. (Powiat Tucholski);

Rowerem przez Powiat Tucholski- szkolenie instruktordw 2023 r. (Powiat Tucholski);

Swieto Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich 2024 r. (K-POT, Powiat Tucholski, Powiat
Swiecki);

¢ladami budziszéw tozsamoéci Borowiakéw Tucholskich 2024 . (Narodowe Centrum Kultury).

2. Zasoby kadrowe, rzeczowe i finansowe oferenta, kt;’)ré beda w?kor_zystané.d o;reai']ﬁi_;za'g:’jirrzédé'h_i_ra |

Zasohy kadrowe

Planujemy wykorzystanie w projekcie wysoce wykwalifikowanej kadry, o wieloletnim
doéwiadczeniu w dziataniach na rzecz rozwoju turystyki oraz w realizacji i rozliczaniu projektow, w
tym projektéw Unijnych.

Koordynator: doéwiadczenie przy realizacji i rozliczeniu min. 3 projektéw spofecznych, min. 3 lata
doéwiadczenia w dziatalnoéci zwigzanej z turystykg

Ksiegowos¢: zewnetrzne biuro rachunkowe prowadzace ksiegowos¢ organizacji od wielu lat,
saréwno w zakresie dziatalnoéci biezacej, jak i projektowe]

Zarzad organizacji: zapewni biezgcy monitoring realizacji dziatan projektowych, Zarzad posiada
doéwiadczenie nadzorowaniu projektéw, cztonkowie Zarzadu posiadajg wieloletnie do$wiadczenie
zaréwno przygotowaniu i realizacji projektow, jak i w ich rozliczaniu i ewaluacji.

Zasoby rzeczowe
Posiadamy biuro (z dostepem do biurka, internetu, telefonu, drukarki, szafy na akta itp.), posiadamy

dostep do sali konferencyjne] umozliwiajgcej organizacje spotkan roboczych i niewielkich
konferencji (z dostepem do toalety, zaplecza socjalnego, rzutnika itp.). Pomieszczenia te s
dostepne takie dla 0s6b z niepetnosprawnosciami, odpowiadaja ustawowym wymogom
dostepnosci. Posiadamy tez baze danych z adresami podmiotow zajmujacych sie turystyka,
obejmujaca zaréwno cztonkéw naszej organizacji jak i podmioty spoza tego grona.

Zasoby finansowe
Nasza sytuacja finansowa jest stabilna, mamy zagwarantowane wptywy w postaci skfadek
cztonkowskich oraz pozyskujemy $rodki na realizacjg projektow. Koszty state sg minimalne
(zatrudnienie personelu ma charakter wyltgcznie projektbwy}. Posiadamy rezerwy finansowe
pozwalajgce nam na poniesienie ew. nieprzewidzianych wydatkéw i gwarantujace prawidtowg
realizacje zadania.
Przewidywana suma srodkdw finansowych spoza dotacji: 1 060,00 zi
o Wkiad whasny finansowy w kwocie: 1 060,00 z1, w tym:
o Srodki finansowe wilasne w kwocie: 1 060,00 zt
o Srodki finansowe z innych 7rédef publicznych: 0,00 zf
0 Pozostate érodki finansowe w kwocie: 0,00 z1
o Swiadczenia pieniezne od odbiorcéw zadania w kwocie: 0,00 zt

~.ol , surna kontrolna: 5259-ba32-7ff2, numar projakiu: ST-1-2.615.2.4,2025

wniosak wygsnerowana w sysiamis witkz
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V.B Zrod’fa fmansowanla kosztow realizaqi zadania

Lp. Zrcd{a f[nansowama kosztow reahzacu zadama qutoéé Udziaf [%]
e 5 i - [PLN] ;
1 : Suma wszystk[ch kosztow rea_l:zaql zadama 21 060,00 100,00
2= ._P'.'qr;uwam dc'ta-g:a /-ramach niniejszej oferty. 20 000,00 94,97
3 |Wkadwiasny®) ' 1060,00 5,03
3. |Wiiad wiasny finansowy 1060,00 5,03
3. | Wkiad wiasny niefinansowy (osobowy i rzeczowy) 0,00 0,00
4.' S’wiadé:-z'eni'a ﬂpi’e\niginé od_j'ojd b.i'c)rcé;)w'.'z'adgrﬁa' ': 0,00 0,00

V C Podaaf kosztow reahzacy zadama pom[dey oferentow

Zroch‘o fmansowama kosztow reallzaqt zadanla '

Wartosc [PLN]

'L-p, 12

Razem

Rok1 Rokz

Rok 37’

1. |Oferentl

Suma wézvstki_éh kcsf'z't"éw realizacji 2adania

VI. Inne informacje

oferty wspolnej.

1. Deklaracjao zamiarze odpiatnego lub nieodptatnego wykonama zadania pubilcznego

2. Dziatania, ktére w ramach realizacji zadania publicznego bedg wykonywac poszczegolm
oferenci oraz sposob ich reprezentaql wobec organu administracji pubhcznej w przypadku -

3. ‘Inne dzlatama ktore mogq mlec znaczeme przy ocenie oferty, w tym odnoszqce sie do
kalkulacji przemdywanych kosztow oraz oswiadczen zawartych w sekcji VII.

wniosek wyganarowano W systamie witkac.pl , suma kontr

Data slektronicznego zlozenia aktualizacji ofarty: 19.11.2025 00:02:58

slna: 5359-ha32-7ff2, numear projektu: ST-1-2.615.2.4.2025

Strona: 26



Deklaracja o zamiarze odptatnego lub nicodplatnego wykenania zadania publicznega.
Nie przewiduje sig cdptatnosci wykenania zadania publicznego.

Dziatania, kt6re w ramach realizacji zadania publicznego beda wykonywaé poszczegdini oferenci
oraz sposob ich reprezentacji wobec organu administracji publicznej — w przypadku oferty
wspdlnej.

Nie dotyczy

Sposdb reprezentaciji

Inne dziatania, ktére moga mieé znaczenie przy acenie oferty, w tym odnoszace sie do kalkulacji
przewidywanych kosztdw araz oswiadczen zawartych w sekeji VI

Wikitad wiasny rzeczowy do projektu o

Wktad wtasny rzeczowy obejmuje udostepnienie: Biura projektu wraz z wyposazeniem {komputer,
Internet, drukarka), Zaplecza technicznego (rzutnik, Internet, toalety). Chociaz ten wkiad rzeczowy

i I I SRS A Sy B el ) P o iy .

nie zostat UJQWWdi ! %’%Wéﬂ%@.}i na trudnosci w jego udokumentowaniuy, jego wartoéé wynosi
IR i 3 k] R

nie mniej niz 150024 " e

Uzasadnienie kosztow przewidzianych w projekcie:

[.1.1 Praca cztonkdw Zarzadu

Realizacja projektu nie bytaby mozliwa bez nieodptatne] pracy cztoniéw Zarzadu. Ich zadania
cbejmuja: Spotkania z personelem projektowym, Wsparcie merytoryczne dziatas projektowych,
szczegolnie w fazie przygotowawcrzal,

i.1.2 Promaocja i crganizacja naboru

Ten punkt obejmuje: Przygotowanie i promocjg regulamindw naboru, Ewaluacje formularzy naboru
i wyhor uczestnikéw, Informowanie uczestnikow oraz medidw (tradyeyjnych i spofecznodciowych).
Ze wrgledu na szeroki zakres dziafar realizacja w zafozonych godzinach bedzie wyzwaniem.

VIil. Oswiadczenia

Oswiadczam{mys), Ze:

1) proponawane zadanie publiczne bedzle reallzowane wylgcznie w zakresie dziatalnodci poiytku
nublicznego oferental-téwy);

2) pohieranie swiadczed pieniginych bedzie sie odbywaé wytacznie w ramach prowadzone] adptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego;

3) oferent® / oferenc* sktadajgcy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zategat=ja® z oplacaniem
naleznosci z tytutu zobowiazan podatkowych;

4) oferent* /oferenc* skladajgcy niniejsza ofertg nie zalega(-ja)* / zategat=fa)* z optacaniem
naleznosci z tytutu skfadek na ubezpieczenia spofeczne;

5) dane zawarte w czedci Il niniejsze] oferty sg zgodne zKrajowyrmRefestrenrSadowyrm® / whadciwa

ewidencig®;

whlnsek wygenerowano w systeatie witkac.pt, suma kontrolna: 5a59-ba32-742, numer projektu: ST-H-Z,615.7.4,2025

Data slektronicznepe doienia aktuafizacii oferty: 19.11.7025 00:02:59
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6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i
faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktérych dotycza te dane, ozyly stosowne oswiadczenia zgodnie przepisami o ochronie
danych osohowych.

PREZLES

o ydlelén @ piingreteg e

.................. SEKRETABRZ .coooviiiiaenne
LGD ,Bory Jich

------------ ‘-- sssssasnnfrrsrsasnrsnnnre s satamasesEraEEs LOHE‘LNA GRUP&DZ?A{AN;A
+BORY TUCHOLSKIE”
Plac Zamkowy 1, 82-500 Tuchola
BIURD: ul. Kolejowa 4, 82-500 Tucholg

podpisy 0568 upowaznionych do telffax: +48 52 336 12 13
* sktadania oéwiadczen woli w imieniu ©ONIP: 5411542738

oferentdw)

Zatgczniki:

1. Aktualny odpis z rejestru lub wyciag 2 ewidencji (w przypadku braku wpisu do KRS) (fakultatywny
- ztozony elektronicznie)

2. Szczegblne upowaznienie oséb do reprezentowania oferenta (fakultatywny)

3. Dokument potwierdzajacy upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta w przypadku ztozenia
oferty wspdlnej (fakultatywny)

4. Umowa partnerska, oswiadczenie lub list intencyjny w przypadku projektow z udziatem partnera
(fakultatywny)

5. Umowa lub statut w przypadku, gdy oferent jest spotka prawa handlowego, 0 ktérej mowa w art.
3 ust. 3 pkt 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. 0 dziatalnoéci poiytku publicznegoio
wolontariacie (fakultatywny) _

6. O$wiadczenie RODOi0 spetnieniu wymagan stuzacych zapewnianiu dostepnosci osobom ze
szczegblinymi potrzebami, 0 ktérych mowa w art. 6 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. 0 zapewnianiu
dostepnoséci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz. U. z 2024 poz. 1411) (obligatoryjny -
ztozony elektronicznie)

7. Statut/regulamin (w przypadku braku okreélenia dziatalnoéci statutowej w dokumencie
rejestrowym) (fokultatywny)

8. Pelnomocnictwa udzielone przez zarzad gtowny w przypadku sktadania oferty przez terenowe
oddzialy organizacji, ktdre nie posiadaja osobowodci prawnej (fakultatywny)

' Wypetni¢ jedynie w przypadku, gdy oferta sostata ztozona w zwigzku z ogtoszonym przez organ
otwartym konkursem ofert. Nalezy wskaza¢ rodzaj zadania, o ktérym mowa w art. 13 ust. 2 pkt 1
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. 0 dziatalnoéci pozytku publicznegoio wolontariacie, wynikajacy z
ogtoszenia o otwartym konkursie ofert.

2 Dotyczy zakresu dziatania tej czedci zadania, kidra bedzie realizowana przez podmiot niebgdacy

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl, suma kontrolna: 5a58-ba32-7ff2, numer projektu: ST-11-2.616.2.4.2025

Data elaktronicznego zlozenia aktualizacji oferty: 19.11.2025 00:02:59
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Wojewddztwa Kujawsko — Pomorskiego w Toruniu

Dotyezy zadania "Turystyka Naturalna w Borach Tucholskich — promocja, integracja,
wspdlpraca” (umowa nr UM ST.616.1.563.2025)

Wrosimy o zmiang terminu zakoficzenia realizacji projektu poprzez wydhuzenie okresu jego
realizacji z dotychezasowego terminu 30.11.2025 do 31.12.2025.

Koniecznos¢ wprowadzenia zimiany wynika z wystapienia nieprzewidzianych wezesniej
okolicznosei wplywajacych na harmonogram prac. W szezegoinoéei dotyezy to:

— przejsciowych problemdw zdrowotnych czeéei cztonkéw zespolu projektowego,

- trudnodei technicznych po stronie wykonawcéw realizujgcych wybrane zadania,

— opdznien wynikajacych z dostepnoéci i termindw dziatan partnerdw oraz uczestnikow

projektu.

Okolicznosei te nie zagrazajg wykonaniu projektu, jednak utrudniajg jego realizacje w
pierwotnie przyjetym terminie przy zachowaniu oczekiwanej jakosei rezultatow.
Proponowane wydtuzenie okresu realizacji do 31.12.2025 zapewni mozliwodé pelnego i
wlasciwego wykonania zaplanowanych dziatan oraz osiggnigeia optymalnych efektdw w
stosunku do ponoszonych nakladdw.

termin zakonczenia realizacji projektu.

W zwigzku z powyzszym wnosimy o przygotowanie i podpisanie aneksu zmieniajgcego

Prosimy tez o wyrazenie zgody na dokonanie przesuniecia w budzecie polegajgcego na
zmniejszeniu pozycji dotyczacej kampanii promocyjnej (poz. L.3.1) o kwote 3000 zt wraz =
jednoczesnym zwigkszeniem pozycji dotyczace] przygotowania strony internetowej (poz.
[.5.1) o t¢ samg kwote. Zmiana ta nie wpltywa na zakres meryloryczny ani na rezultaty

nrojekiu.
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OFERTA REALIZACILZADANIA PUBLICZNEGO* . . e
Podpis werinaenren 46}
O KTORYCH MOWA ART. 14 UST. 1% /2% USTAWY z DNIA 24
KWIETNIA 2003 R.
O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO i O WOLONTARIACIE
(DZ.U.Z 2018 R, POZ. 450, 7 POZN, ZM.] | Ll 3o
Codui oo ds. 90y

POUCZENIE co do sposohu wypetniania oferty:

S Oferte haley wypelnic wylacznie w biatych puistych poldch, zgodnie
z instr’ukcjami'umieszczonymi przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.

W przypadku pdl, ktére nie dotycza danej oferty, nalezy wpisad "nie dotyczy” lub
przekredlié pole.

Zaznaczenie ,*”, np., ,Oferta realizacji zedania publicznego* /Oferta wspdlna
realizacji zadania publicznego®”, 0znacza, 7e nalezy skredli¢ hiewlasdciwg
odpowiead? [ pozostawié prawidtowa, Przyldad: ~Oferta realizacji zadania
publicznego* /Oferta wspéina realizac]i zadania publicznega*”,

l. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego '

19} turystyka i krajoznawstwo - 1) promocja lokalnych
matrek/krain/produktéw turystycznych {np. kampanie
promocyjne, strony internetowe, szkolenia, warsztaty,
konferencje) - dziatania lokalne ‘J

ll. Dane oferenta(-tow)

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma keatrolna: 3a539-ba32-7H2, numer projekru: ST-1-2.615.2.4.2025

Data elekironicznego ztozenia alkwualizac)i aferty: 19.11.2025 (60:02:59
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TRIETOTH BUvo s vw

oy —
1li; Opis zadania
urystyka Naturalna w Borach Tuchglskich — pramocia, -
ntegracja, wspoipraca
S 12025-06-01 {2025-12-31

Celem projekiu jest promocja'Turyls'tyki_Naturalnej w Borach Tuchoiskich poprzez dziatania
marketingowe, integracje 7 innymi subrégionami wojewddztwa w celu wzajermnnej promocji oraz
budowanie trwatych relacji z partnerami branzy turystycznej w cefu planowani i realizacii wspélnych -
dziatah promocyjnych. Projekt wpisuje sig w zatoienia marki parasolowej ,Kujawsko-Pomorskie ¢ 3
Konstelacje dobrych migjsc” oraz realizuje cele operacyjne Stratsgii budowy i promocji produktéw
turystycznych wojewddziwa kujawsko-pomorskiega”, w tym rozwdj turysiyki w Borach Tucholskich
i Krainie. _ o

Planowane dziai‘an'ia:

1. Obstuga medi¢w spetecznodciowych

Zatrudnienie specjalisty ds. social media (Facehook, Instagramii YouTube) na 2 miesigce do
zarzgdzania profilami, tworzenia treéci i interakeji z odbiorcami. Obecnie w mediach
spolecznosciowych marki Bory Tucholskie araz Turystyki Naturalnej panuje chaos spowodowany
zarzadzaniem dorainym, bez centralnego koaordynatcra. Posty wrzucane sg na réine, czasami
kankurujace ze sobg profile, w przypadkowe] kolejnosci, nieregularnie, sg one nigjadnorodne
stylistycanie. W zwigzku z tym, ze social media coraz bardziej reaguja na regularnosé i wysoka jakost
postéw, planujemy zatrudnienie osoby, kidra wprowadzi wysokie siandardy w tym zakresie -
opierajac sig na gotowych materiatach promocyjnych dostarczanych przez Partnerow oraz inne
padmioty 2 branzy turystycznej Borow Tuchalskich.

whniosek wygenerowanao w systemie witkac.pl , suma kantrolna: 5a59-ba32-7{F2, numer projekru: STI1-2.616.2.4.2025

Data elektranicznego zlozenia aktualizaci oferty: 18.11.2023 00:02:59
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2. Kampania promocyjna Turystyki Naturainej w mediach spotecznodciowych

Przygotowanie i realizacja profesjonalnej kampanii promujgcej Turystyke Naturalng w Borach
Tucholskich na platformach takich jak Facebook, instagram i YouTube. Ze wzgledu na coraz wyisze
wymagania w stosunku do skutecznych, profesjonalnych kampani planujemy zlecenie tego zadania
podmiotowi/podmiotom specjalizujgeym sie w tego typu zadaniach. Planujemy trzy moduty
reklamowe: 1) Bory Tucholskie jako cze$é Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc, 2)
Turystyka Naturalna jako specjalnos¢ Boréw Tuchelskich {Bory Tucholskie Naturalnie) oraz 3)
Produkty turystyczne Bordw Tucholskich jako elementy praktycznie realizujgce zasady Turystyki
Naturalnej. Wybdr modutu/modutéw lub ustalenie proporcji pomiegdzy nimi nastapi na etapie
planowana kampanii promocyjnej. Pozwali to na skuteczne ksztattowanie wizerunku Bordw
Tucholskich, jak i promocje ich produktéw turystycznych jako niezwykle wartoéciowego elementu
turystyki wojewddztwa kujawsko-pomorskiego stancwigcego wazny element Kujawsko-Pomorskich
Konstelacji Dobrych Migjsc,

3. Wizyty studyjne w innych submarkach turystycznych wojewddztwa, z udziatem przedstawicieli
branzy turystycznej Baréw Tucholskich

Organizacja 2 wizyt studyjnych dla przedstawicieli branzy turystycznej Bordw Tucholskich u innych
subregiondw wojewédztwa ma na celu 1) prezentacje oferty Beréw Tucholskich partnerom
regionalnym i zachgcenie ich do korzystania z naszej oferty (oraz poznanie ich oferty produktowej),
2) nawiazanie bezpodredniej wspdtpracy stuzgcej wzajemnej premocji produktow turystycznych
naszego regionu, w tym zachecenie do wzajemnego udziatu w najwazniejszych imprezach
promocyjnych {np. w Swiecie Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich), 3} nawigzanie §cistej
wspdtpracy w zakresie wspdlnej promocji w ramach Konstelacji Dobrych Miejsc (ufatwiajacej
wspdine przygotowanie promocji o szerokim, ponadregionalnym zasiegu). Mamy niedosyt
praktycznej, skierowanej na konkretne rezultaty wspotpracy w ramach marki parasolowej, w
szczegblnoscl w zakresie wymiany dodwiadezeri i wspolnej promocji i dziatanie to stanowi
odpowiedz na ten problem.

4. Stworzenie wizerunkowej strony internetowej »Turystyka Naturalna w Borach Tucholskich”
Opracowanie i uruchomienie strony internetowej prezentujgce] idee Turystyki Naturalnej, oferte
turystyczng regionu wpisujacy sie w te idee, zgodnie 2 wylyeznymi marki , Kujawko-Pomarskie
Konstelacje dobrych miejsc” oraz wizje na przysztosé wynikajaca ze Strategii marki Bory Tucholskie z
konkretnymi planami i kamieriami milowymi. Obecna strona internetowa borytucholskie-
naturalnie.pl ma charakter projektowy, promujacy konkretne dziatania takie jak Swieto Turystyki
Naturalnej czy inne wydarzenia, brakuje nam jednak strony zhierajace] informacje o idei Turystyki
Naturalnej, mozliwoéciach certyfikacji w tym zakresie, zapleczu w postaci Rezerwatu Biosfery Bory
Tucholskie, powigzaniu z ideg Konstelacji Dobrych Miejsc oraz strategia marki Bory Tucholskie - jako
odnosnika do tych najwazniejszych, rzadko zmieniajgcych sie informacji. Strona ta bedzie opieraé
sie na wykupione]j przez nas domenie borytucholskie-naturalnie.pl. Nie ma ona stanowi¢ nlatformy
sprzedazowej (taka tworzy cbecnie K-POT) ani dynamicznego $rodowiska dla zmieniajacych sie
informacji (ktére powirno w przyszicsci znale#¢ sie na stronie borytucholskie.pl), ale profesjonalng
wizytdwke regionu i wizji jego rozwoju w zakresie turystyki, dlatego te? przewidziany budzet
powinien by¢ wystarczajacy do tego celu.

Projekt odpowiada na potrzebe promaciji Turystyki Naturalnej w Borach Tuchoiskich oraz integracji
z innymi subregionami wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w celu umozliwiania wspolnych
dziatari promocyjnych zintegrowanych na poziomie regionu. Dziatania przewidziane w projekcie
wpisuja sie w cele konkursu, takie jak promogja lokalnych marek i produktéw turystycznych oraz
ksztattowanie wspdlpracy liderdw i partnerdw w rozwoju marek turystycznych. Ponadto, projekt
realizuje zafozenia Strategii, w tym rozwdj turystyki w Borach Tucholskich | Krajnie oraz integracje z
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marka parasolowa ,Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc” . Zakladane rezultaty projektu
to:

1. Zwiekszenie zaangazowania spotecznosci lokalnej i turystow poprzez media spotecznosciowe.

2. Zwiekszenie rozpoznawalnosci Boréw Tucholskich jako destynacji Turystyki Naturalnej.

3. Nawigzanie wspétpracy z przedstawicielami branzy turystycznej z innych subregionow
wojewaddztwa.

4. Stworzenie platformy informacyjno/wizerunkowej w postaci strony internetowej.

_| Projekt spetnia wszystkie kryteria wyznaczone dla zadan prjpj\{te’gowych w konkursie:

1. jest realizowany przez podmioty z kilkuletnim doéwiadczeniem w zakresie celu konkursu, 1. prZez |
LGD "Bory Tucholskie" petnigce od lat rolg Lokalnej Organizacji Turystycznej, prowadzace] tez
regularnie od wielu lat warsztaty i szkolenia dla branzy turystycznej, oraz partneréw dziafajacych
takze od lat w/na rzecz tej branzy;

2. zaplanowane dziatania promuja marke ,Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc”
spajajgca oferte turystyczng wojewddztwa i Borow Tucholskich jako jednego z jej obszardow
produktowych, w ramach wszystkich naszych dziatan promocyjnych pozycjonujemy sie jako czesc

, Kujawsko-Pomarskich Konsteladji dobrych miejsc”, zaplanowane dziatania w 100% wynikajg z
opracowanej w ramach "Kujawsko-Pomarskich Konstelacji dobrych miejsc" strategii marki Bory
Tucholskie i stanowia wainy krok na drodze do jej wdrozenia;

3. wptynie na wzrost konkurencyjnosci marki turystycznej Boréw Tucholskich araz Turystyki
Naturalnej jako jej wyroznika, jak tez produktéw turystycznych oferowanych w ramach tej marki;
4. ma potwierdzong listami intencyjnymi forme wspotpracy miedzy instytucjami, organizacjami,
podmiotami branzy turystycznej, koordynacja dziatan i pogtebianie wspdtpracy podmiotow branzy
turystycznej jest jednym z celow niniejszego projekiu;

5. ma charakter koordynujacy dziatania i wspotpracg podmiotow branzy turystycznej; jako zwigzek
stowarzyszen bezposrednio wigczamy w nasze dziatania podmioty szeroko pojete] branzy
turystycznej: stowarzyszenia, przedsiebiorcow, samorzady. Dziatamy dla nich, z ich upowaznienia,
stanowigc facznik sieci wspofpracy - potwierdzeniem tego jest nasz statut oraz znajdujaca sig na
stronie https://lgd.borytucholskie.pl/index.php?id=16 lista naszych cztonkéw, do ktérych w
pierwszej kolejnosci zwrécony bedzie projekt (jest to formalna wspotpraca o charakterze statym, nie
wymagajaca dodatkowych listow intencyjnych l[ub umow partnerstwa);

6. poprzez nawigzanie wspotpracy z innymi submarkami wojewddztwa ma zasigg regionalny,
wzmacniajacy wspotprace w ramach "Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc"; zasieg
projektu, takze ze wzglgdu na zasigg marki Bory Tucholskie, wykracza poza obszar jednego powiatu
- marka Bory Tucholskie na terenie naszego wojewddztwa wspotdzielona jest przez Powiat
Tucholski, Powiat Swiecki oraz czesciowo przez Powiat Bydgoski, co oznacza regionalny zasigg
dziatan (przy znacznie wigkszym ich oddziatywaniu).

Projekt spetnia kryteria dostepnoéci, co zostato opisane w punkcie 3.

Miejsce realizacji zadania

wojewddztwo kujawsko-pomorskie, ze szczegblnym uwzglednieniem Boréw Tucholskich (powiat
tucholski, powiat $wiecki, powiat bydgoski)

Wizyty studyjne odbedg sig w czterech lokalizacjach, wybranych w trakcie realizacji projekiu
sposrad istniejgcych submarek turystycznych regionu: Bydgoszcz, Dolina Dolnej Wisty, Kujawy,
Patuki, Pojezierze Brodnickie, Torun.

Grupa docelowa
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Grupa docelowa projektu:

Potencjalni turysci, ktérzy stanowia grupg docelowa marki "Bory Tucholskie Naturalnie” opisang w
strategii marki. Beda mogli oni odkry¢ mozliwosci i produkty zgodne ze strategig marki i
zrownowazonym rozwojem oferowane w Borach Tucholskich, zainteresowaé sie ideg Kujawsko-
Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc, skorzystac z ustug turystycznych naszego regionu i
subregionu. ’

Lokalne spoteczenstwo Boréw Tuchoiskich. Dzigki realizacji projektu bedzie ono lepiej
poinformowani o idei Turystyki Naturalnej i jej zasadach, bedzie bardzie] identyfikowaé sie z
zawartg w niej wizjg i sposobem jej realizacji.

10 podmictdéw dziatajgcych w szeroko pojetej branzy turystycznej w Borach Tucholskich,
identyfikujacych sig z marka "Bary Tucholskie Naturalnie®, tworzacych sieé dziatajacy wspdlnie na
rzecz jej rozwoju. Uczestnictwo w projekcie ma na celu rozszerzenie ich perspektyw, umozliwienie
nawigzania partnerstw oraz zwigkszenie zasiegu dziatari promocyjnych.

Podmioty z branzy turystycznej potencjalnie zainteresowane wdrazaniem zasad Turystyki

Naturalne]. Dzigki realizacji projektu bgda one mogly zapoznaé sig z ideg i z zasadami Turystyki
Naturalnej i rozwazy¢ przystapienie do lokalnej sieci zrzeszajgcej tego typu podmioty oferujacej
wspding promocje produktdw spetniajacych zasady zawarte w Manifescie Turystyki Naturalngj.

Pcdmioty tworzgce lokalng branze turystyczng to gléwnie niewielkie organizacje, przedsiebiorcy,
lokaine spotecznosci (np. rolnicy prowadzacy agroturystyke), instytucje oraz samorzady. Dziatalnogé
tych podmiotow ograniczaja: brak kapitatu, krétki sezon turystyczny, rozproszenie terytorialne,
niewlelka baza noclegowa, ograniczony dostep do szkoledi i wsparcia ze wzgledu na duzg odlegtodé
od wiekszych osrodkdw, niewystarczajacy budzet reklamowy. lednoczesnie stawiajg sobie one za
cel zréwnowazony rozwdj turystyki, w oparciu ¢ lokalne zasoby, bez niszczenia $rodowiska, co
ogranicza grupeg cdbiorcow ich ustug. Czes¢ barier moze by¢ znaczaco zmniejszona dzieki realizacji
projektu.

Sposoh rozwigzywania probleméw/zaspokajania potrzeb grupy docelowej

Problem niewystarczajace] rozpoznawalnosci marki "Bory Tucholskie Naturalnie"

Zaplanowane dziatania promocyjne pozwolg na wzmocnienie marki "Bory Tucholskie Naturalnie".
Ambasadorzy tej marki, korzystajacy z nowoczesnych technelogii i promujacy lokalne wartodci,
bgda kojarzeni z innowacyjnoscig i postepem opartym na stabilnych fundamentach tradycji.
Prezentacja ich dokanari w szerokiej kampanii pramocyjnej, spéjny przekaz medialny poprzez
konsekwentnie prowadzone media spotecznodciowe craz strona internetowa prezentujgca w
atrakeyjny sposéh ideg i dziatania zmierzajgce do jej realizacji pozwola na zwiekszenie
rozpoznawalnodci marki i jej wigkszg komercjalizacje. To z kolei spowoduje przylaczanie sie
kolejnych podmiotdéw do istniejace] sieci wspétpracy. Takie podejécie jest zgodne z ideg Rezerwatu
Biosfery Bory Tucholskie, ktory zostat powotany w celu wzmacniania potaczenia tradycji z
nowoczesnoscia. W ten sposob marka "Bory Tucholskie Naturalnie" stanie sig wzorem dla innych
regionéw, faczac lokalne dziedzictwo z nowoczesnymi rozwigzaniami technologicznymi. Turyéci
zainteresowani zrownowaiong turystyka dowiedza sie o oferowanych im mozliwoéciach.

Problem niewystarczajgcego rozpowszechnienia/rozpoznawalnoéci marki Bory Tucholskie
Naturalnie
Wyjazdy studyjne pozwolg na integrujg branze turystycznej Bordw Tuchalskich oraz na prayblizenie i
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upowszechnienie idei marki Bory Tucholskie Naturalnie w ramach pozostatych submarek
wojewodztwa, co jest podstawowym warunkiem do wzajemne]j promocji oraz do podejmowania
wspdlnych dziatari promocyjnych. Marka Bory Tucholskie Naturalne bedzie kojarzona z
profesjonalng i skuteczng promocja, z faczeniem tradycji z nowoczesnoscig, innowacji z lokalnym
dziedzictwem, postepu opartego o stabilne wartosci. Jest to doskonafe nawigzanie do idei
Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, ktdry zostat powotany specjalnie po to, by tego typu
powigzania wzmacnia¢ i stawiac innym za wzor.

| Problem niskiego poziomu integracji branzy , B i e

Brak spojnego przekazu w dziataniach promocyjnych ostabia efektywno$¢ promocji Borow
Tucholskich. Strategia marki opiera sie na koncepcji Turystyki Naturalnej, jednak aby osiagnac jej
petny potencjat, konieczna jest integracja lokalnych podmiotéw. Wspdlne dziatania promocyjne
oraz propagowanie idei Turystyki Naturalnej przyczynig sie do budowy silnej, spdjnej marki "Bory
Tucholskie" oraz Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc.

Problemy niewielkich podmiotdw z branzy turystycznej

Niewielkie podmioty, takie jak organizacje spoteczne, przedsiebiorcy, agroturystyki czy lokale
gastronomiczne, czesto borykaja sig z brakiem zasobow (czasu i $rodkdéw finansowych) na skuteczne
dziatania marketingowe i promocyjne. Jedynym racjonalnym rozwigzaniem dla nich jest taczenie sit
w ramach marki lokalnej oraz marki parasolowej. Niniejszy projekt stanowi odpowiedz na te
problemy poprzez zaoferowanie wartoéci dodanej do indywidualnych dziatan promocyjnych.

Komplementarnosé z innymi dziataniami podejmowanymi przez organizacje lub inne podmioty)
Projekt jest komplementarny przede wszystkim z wypracowang Strategig marki Bory Tucholskie,
realizowana przez szereg niezaleznych podmiotow (organizacje, przedsiebiorcy, samorzady).
Realizacja projektu przewidziana jest wspdlnie z grupg podmiotéw z branzy turystycznej, dla tych
podmiotow. Idea projektu bazuje takze na ,Strategii budowy i promaocji produktéw turystycznych
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego”, ktéra przewiduje zarowno promocjg produktu obszarowego
Borow Tucholskich, jak i integracje podmiotéw w ramach Kujawsko-Pomorskich Konstelagji Dobrych
Miejsc.

Projekt jest komplementarny z wczeéniejszymi naszymi dziataniami na rzecz kankretnych grup
organizujgcych lub wspierajacych turystyke w Borach Tucholskich:

1. utworzenie grupy przewodnikdw terenowych przygotowanych do petnienia tej funkeji w ramach
zrealizowanego przez nas projektu,

2. utworzenie grupy instruktoréw turystyki rowerowej wyszkolonych w ramach zrealizowanego
przez nas projektu,

3. warsztaty dla podmiotéw z branzy turystyki wodnej, ktére integrowaty sie i wydaty wspolne
materiaty promocyjne w ramach zrealizowanego przez nas projektu,

4. organizacja Swigta Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich,

5. rozwoj marki "Bory Tucholskie Naturalnie" realizowany wspdlnie z Fundacja "Cisowy Fyrtel".
Dziatania te sq tez spajne z planami dziatari Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, w ramach ktérego
dziedzictwo przyrodnicze i dziedzictwo kulturowe mogg i powinny stanowi¢ element harmonijnego
rozwoju, m.in. poprzez $wiadomg i dobrze zorganizowang turystyke.

Caly projekt jest spojny ze strategia wojewddztwa kujawska-pomorskiego, w ktorej Bory Tucholskie
stanowia zaplecze turystyczne regionu.
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5. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

(nalezy opisac:
1. co bedzie bezpoérednim efektem (materialne ,produkty” lub ,ustugi” zrealizowane na rzecz
uczestnikdw zadania) realizacji oferty?
2. jaka zmiana spoteczna zostanie osiggnigta poprzez realizacje zadania?

dalszych dziafaniach organizacji? — trwafos¢ rezultatow zadania)

Co bedzie bezpoérednim efektem (materialne ,produkty” lub ,ustugi” zrealizowane na rzecz
uczestnikéw zadania) realizacji oferty?

Przygotowanie i poprowadzenie przez 2 miesigce profili zwigzanych z Borami Tucholskimi i
Turystykg Naturalng

Wizerunkowa kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych

Dwie wizyty studyjne tgczace Bory Tucholskie z innymi submarkami regionu w celu wzajemnej
promocji

Stworzenie wizerunkowej strony internetowej Turystyki Naturalnej

Udziat 10 podmiotdw branzy turystycznej w dziataniach projektowych

Jaka zmiana spoteczna zostanie osiagnieta poprzez realizacjg zadania?

Dzieki realizacji zadania mozliwe bedzie rozpropagowanie Boréw Tucholskich i oferowanych na tym
terenie produktéw turystycznych jako lideréw Turystyki Naturalnej - turystyki wpisujgcej sie
bezposrednio w obecne trendy, wynikajgcej ze strategii marki Bory Tucholskie oraz przyblizenie te]
idei podmiotom branzy turystycznej, zachgcajac je do wspdlnej promocji swoich produktow, Borow
Tucholskich i Turystyki Naturalnej oraz Kuj.-Pom. Konstelacji dobrych miejsc.

Integracja lokalnej branzy turystycznej pozwoli na stworzenie lokalnego centrum Turystyki
Naturalnej, nieformalnej sieci wzajemnego wsparcia w tym temacie.

Koncentracja kompetencji wokét Turystyki Naturalnej, bedacej specjalnoscig Bordw Tucholskich,
pozwoli na wzmocnienie tej markii jej lepsza wspdlng promacjg.

Usprawnienie funkcjonowania 10 podmiotow z branzy turystycznej Boréw Tucholskich wzmocni
lokalng oferte turystyczna, polepszy promocjg ich oraz marki parasolowej, jaka sg Bary Tucholskie.
Wdrozymy w zycie gléwny postulat Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, ktorym jest budowanie
przysztosci przy uzyciu wspotczesnie dostgpnych srod kdw, ale na bazie tradycji i lokalnego
dziedzictwa.

Czy przewidywane jest wykorzystanie rezultatéw osiggnietych w trakcie realizacji oferty w
dalszych dziataniach organizacji? — trwatos¢ rezultatow zadania

Realizacja strategii marki Bory Tucholskie to zadanie wieloletnie, wymagajace wspotdziatania wielu
podmiotdw z branzy turystycznej. Przedstawione w niniejszym wniosku zadnie to jedynie drobny
wycinek z tych dziatai, na bazie ktdrego, dzigki lepszej integracji srodowiska zwigzanego z
turystyka, podejmowane bedg dziatania w kolejnych latach. Jest to krok w kierunku
sformalizowania wspétpracy podmiotow turystycznych w zakresie promocji, ktére wymaga
poznania sie i integracji - oferowanych w ramach realizowanego dziatania. Skuteczna wspdlna
promocja oraz bardziej efektywne wykorzystanie posiadanych zasobdw zwigkszy konkurencyjnosc
podmiotéw branzy turystycznej Borow Tucholskich .
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3)

nonitorowania:. -
tow / Zrédto informacii -
nicclu wskaintka -

Liczba wpiséw w mediach 20 zdjecia, sprawozdanie z
spotecznosciowych realizacji
Liczba kampanii promocyjnych |1 sprawozdanie

w mediach spatecznosciowych

Liczba podmiotéw branzy 10 sprawozdanie
turystycznej uczestniczacych w
kampanii promocyjnej

Liczha wizyt studyjnych 2 sprawozdanie

Udziat przedstawicieli 8 lista obecnosci
podmiotdw branzy turystyczne]
w wizytach studyjnych

Liczba stron internetowych 1 wydruk
utworzonych w ramach
projekiu

IV. Charakterystyka oferenta

zadanié publiczne

LGD Bory Tucholskie jest trdjsektorowym partnerstwem ck. 80 podmiotdw, zrzeszajacym m.in.
branzg turystyczng. Od 2015 roku petni funkcje lokalnego koordyratora turystyki w Borach
Tucholskich, jest cztonkiem Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej, bierze aktywny udziat w
jej pracach, petnirole Lokalnej Org. Turystycznej sieciujgcej podmioty spoteczne, gospodarcze i
publiczne w dziedzinie turystyki. Przykiady realizowanych projektéw {#rédfo finansowania):

Forum Turystyki Boréw Tuchalskich 2016 r. {Woj. Kuj. -Pomorskie);

"Tkanie produktu sieciowego" 2016 r. ~ tworzenie sieciowych produktéw turystycznych (Ksow);
"Bory Tucholskie dla seniora” 2017 r. - kurs przewodnika turystycznego dia senioréw, opracowanie
tras dia senioréw w Borach Tuchelskich [ASQOS);

"Bory Tucholskie w Kujawsko -Pomorskich Konstelacjach Dobrych Miejsc" 2017r. -organizacja
warsztatéw dotyczgcych poszukiwania propozycji UDP (Woj. Kuj. -Pomorskie);

"Poznajemy zakaMARKI Kujawske-Pamorskich Konstelacji dobrych miejsc {Bory Tucholskia)" 2018r.
- {(Woj, Kuj. -Pomorskie};

»Jedzcie z blogiem! Dobre relacje promujg Konstelacje - Bory Tucholskie” 2019 {Waj. Kuj.-
Pomorslie);

»Chwalba w necle, dla darostych i dla dzieci - utworzenie systemu informatycznego promujcego
Bery Tucholskie” 2020-2021 (PROW);

»Bory Tucholskie — bigkit i zieleri w Kujawsko Pomorskich Konstelacjach Dobrych Miejsc -

wniosek wygenerowane w systemie witkac.pl, suma kontrolna: 5259-ha32-7#2, numer projektu: ST-11-2.616.2,4.2025
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organizacja szkolenia dotyczacego bezpieczenstwa w turystyce” 2021 (PROW);

Bory Tucholskie - naturalnie! 2022 r. (Powiat Tucholski);

Rowerem przez Powiat Tucholski- szkolenie instru ktoréw 2023 r. (Powiat Tucholski);

Swieto Turystyki Naturalnej w Borach Tuchalskich 2024 r. (K-POT, Powiat Tuchalski, Powiat
Swiecki);

¢ladami budziszow tozsamodci Borowiakéw Tucholskich 2024 r. (Narodowe Centrum Kultury).

|2, Zasoby kadrowe, rzeczawe i finansowe ofere nta, ktére bedg wykorzystane do realizacji zadania

Zasobhy kadrowe

Planujemy wykorzystanie w projekcie wysoce wykwalifikowanej kadry, o wieloletnim
dodwiadczeniu w dziataniach na rzecz rozwoju turystyki oraz w realizacji i rozliczaniu projektdow, w
tym projektow Unijnych.

Koordynator: doéwiadczenie przy realizacji i rozliczeniu min. 3 projektéw spofecznych, min. 3 lata
doéwiadczenia w dziatalnoéci zwigzanej z turystyka

Ksiegowo$¢: zewnetrzne biuro rachunkowe prowadzace ksiegowos¢ organizacji od wielu lat,
zardwno w zakresie dziatalnosci biezacej, jak i projektowej

Zarzad organizacji: zapewni biezgcy monitoring realizacji dziatar projektowych, Zarzad posiada
doéwiadczenie nadzorowaniu projektéw, cztonkowie Zarzadu posiadaja wieloletnie doswiadczenie
zaréwno przygotowaniu i realizacji projektow, jak iw ich rozliczaniu i ewaluacji.

Zasohy rzeczowe

Posiadamy biuro (z dostepem do biurka, internetu, telefonu, drukarki, szafy na akta itp.), posiadamy
dostep do sali konferencyjnej umozliwiajgcej organizacje spotkan robaczych i niewielkich
konferencji (z dostepem do toalety, zaplecza socjalnego, rzutnika itp.). Pomieszczenia te s3
dostepne takze dla oséb z niepefnosprawnosciami, odpowiadajg ustawowym wymogom
dostepnosci. Posiadamy tez baze danych z adresami podmiotéw zajmujacych sig turystyka,
obejmujacg zaréwno cztonkdw naszej organizacji jak i podmioty spoza tego grona.

Zasoby finansowe
Nasza sytuacja finansowa jest stabilna, mamy zagwarantowane wplywy w postaci sktadek
cztonkowskich oraz pozyskujemy $rodki na realizacjg projektéw. Koszty state s3 minimalne
(zatrudnienie personelu ma charakter wyfacznie projektowy). Posiadamy rezerwy finansowe
pozwalajace nam na poniesienie ew. nieprzewidzianych wydatkéw i gwarantujgce prawidfowg
rezlizacje zadania.
Przewidywana suma Srodkéw finansowych spoza dotacji: 1 060,00 zi
o Wktad wiasny finansowy w kwocie: 1 060,00 zt, w tym:
o Srodki finansowe wtasne w kwocie: 1 060,00 zt
o Srodki finansowe z innych Zrédef publicznych: 0,00 7t
o Pozostate srodki finansowe w kwocie: 0,00 zf
e Swiadczenia pieniezne od odbiorcéw zadania w kwocie: 0,00 z1

wniosek wygenerowano w systemis witkac.pl , suma kontroina: 5a59-ba32-7ff2, numer projektu: 5T-1-Z.616.2.4 2025
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V.B Zrédta finansowania kosztéw realizacji zadania

Lp. | Zrédia finansowania kosztow realizacji zadania Wartosé Udziat [%]
[PLN]

1. |Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 21 060,00 100,00
2. | Planowana dotacja w ramach niniejsze| oterty 26-000,00 94,97
3. | Wktad wiasny ® 1 060,00 5,03
3. | Wktad wiasny finansowy 1 060,00 5,03
1.
3. | Wktad wiasny niefinansowy (osobowy i rzeczowy) 0,00 0,00
2.
4. | Swiadczenia pieniezne od odbiorcow zadania 0,00 0,00
V.C Podziat kosztéw realizacji zadania pomiedzy oferentow 6]
Lp. 7rédto finansowania kosztéw realizacji zadania Wartosc [PLN]

Razem |Rok1 |[Rok2 |Rok3”
1. |Oferentl - -

Suma wszystkich kosztow realizacji zadania

VI. Inne informacje

oferty wspdlnej.

Deklaracja o zamiarze odpfatnego lub nieodptatnego wykonania zadania publicznego.

Dziatania, ktére w ramach realizacji zadania publicznego bedg wykonywa¢ poszczegdlni
oferenci oraz sposob ich reprezentacji wobec organu administracji publicznej — w przypadku

3. Inne dziatania, ktére moga miec znaczenie przy ocenie oferty, w tym odnoszace sig do
kalkulacji przewidywanych kosztéw oraz oéwiadczen zawartych w sekgji VIL.

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kentrolna: 5a59-bai2-7ff2, numer projektu: 5T-11-2.616.2.4.2025
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Deklaracja o zamiarze odptatnego lub nieodptatnego wykonania zadania publicznego.
Nie przewiduje si¢ odptatnosci wykonania zadania publicznego.

Dziatania, ktére w ramach realizacji zadania publicznego beda wykonywaé poszczegdlni oferenci
oraz sposéb ich reprezentacji wobec organu administracji publicznej — w przypadku oferty
wspainej.

Nie dotyczy

Sposéh reprezentacji

fnne dziatania, ktére mogg miec znaczenie przy ocenie oferty, w tym odnoszace si¢ do kalkulacji
przewidywanych kosztéw oraz oswiadczen zawartych w sekeji VIL.

Wikitad witasny rzeczowy do projektu .

Wkitad wiasny rzeczowy obejmuje udostepnienie: Biura projektu wraz z Wyposazenlem (komputer
internet, drukarka), Zaplecza technlcznego (rzutmk internet, toalety). Chociaz ten wkiad rzeczowy
nie zostat ujety' W bhdi’éi:t‘é ‘z'é Wz‘:gdu Ra trudnodci w jego udokumentowaniu, jego wartosé wynosi
nie mniej niz. 15002f IR ERE

oy [T
P

Uzasadnienie kosztéy‘v‘p:}'ﬁzewi_dz'iahy;cih]w projekcie:

t.1.1 Praca cztonkow Zarzadu

Realizacja projektu nie bytaby mozliwa bez nieodptatne] pracy cztonkéw Zarzadu. Ich zadania
obejmuja: Spotkania z personelem projektowym, Wsparcie merytoryczne dziatant projektowych,
szczegllnie w fazie przygotowawcze).,

1.1.2 Promocja i organizacja naboru

Ten punkt obejmuje: Przygotowanie i promocje regulaminéw naboru, Ewaluacje formularzy naboru
i wybhor uczestnikéw, Informowanie uczestnikéw oraz medidw {tradycyjnych i spofecznosciowych).
Ze wzgledu na szeroki zakres dziatari realizacja w zatozonych godzinach bedzie wyzwaniem.

VIl. Oswiadczenia

Oswiadczam(my), ze:
1} proponowane zadanie pubkliczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnodci pozytku
publicznego oferenta(-téw);

2] pobieranie Swiadczen pienieznych bedzie sie odbywaé wytacznie w ramach prowadzonej odptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego;

3) oferent® / ofererci® sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja) * [ rategat-fat® z oplacaniem
naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

4) oferent* / oferenc* skladajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / rategatat* z ontacaniem
naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne rajowymRefestrenrSgdovwym™® / wiasciwg

ewidencjg?*;

wnfosek wygenerowano w systemie witkac.pd, suma kantrolna; 5a59-ba32-71£2, numer projektu; ST-1-2.616.2.4.2025
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6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i
faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemdw informatycznych,
osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie
danych osobowych.

PREZES
LGB 1'y-Tuc-i-‘~}-%kie” S . . . -

----- Yot rrﬂ?h-urpinmt*ét‘*z------------------

LOKALNA GRUPA DZIALANIA
wBORY TUCHOLSKIE”

(padpis ospby dpowaznionej lub Plac Zamkowy 1, 89-500 Tuchola
. f = g BIURQ: ul. Kalejowa 4, 89-500 Tuchola

podpisy 036l upowaznionych do telfio: +48 52 336 12 13 -

slktadania oswiadczen woli w imieniu NIP: 5611542738

oferentow)

Zataczniki:

1. Aktualny odpis z rejestru lub wycigg z ewidencji (w przypadku braku wpisu do KRS) (fakultatywny
- ztozony elektronicznie)

2. Szczegdlne upowaznienie 0s6b do reprezentowania oferenta (fakultatywny)

3. Dokument potwierdzajgcy upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta w przypadku ztozenia
oferty wspdlnej (fakultatywny)

4. Umowa partnerska, oswiadczenie lub list intencyjny w przypadku projektow z udziatem partnera
(fakultatywny)

5 Umowa lub statut w przypadku, gdy oferent jest spotka prawa handlowego, o ktorej mowa w art.
3 ust. 3 pkt 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznegoio
wolontariacie (fakultatywny)

6. Otwiadczenie RODO i o spefnieniu wymagan stuzacych zapewnianiu dostgpnosci osobom ze
szczegdlnymi potrzebami, o ktorych mowa w art. 6 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. 0 zapewnianiu
dostepnoséci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz. U. z 2024 poz. 1411) (obligatoryjny -
ztozony elektronicznie)

7. Statut/regulamin (w przypadku braku okreslenia dziatalnoéci statutowej w dokumencie
rejestrowym) (fakultatywny)

8. Petnomocnictwa udzielone przez zarzad gtowny w przypadku sktadania oferty przez terenowe
oddziaty organizacji, ktére nie posiadajg osobowodci prawnej (fakultatywny)

1 Wypetnié jedynie w przypadku, gdy oferta zostata ztozona w zwigzku z ogtoszonym przez organ
otwartym konkursem ofert. Nalezy wskaza¢ rodzaj zadania, o ktdrym mowa w art. 13 ust. 2 pkt 1
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. 0 dziatalnoéci pozytku publicznego io wolontariacie, wynikajacy z
ogtoszenia o otwartym konkursie ofert.

2 Dotyczy zakresu dziatania tej czeéci zadania, ktéra bedzie realizowana przez podmiot niebedacy

whiosek wygenarowano w systemie witkac.pl, suma kontrolna: 5259-ba32-7ff2, numer projektu: ST-1l-2.616.2.4.2025

Data elektronicznego zlozenia aktualizacji oferty: 19.11.2025 00:02:59

Strona: 28



strong umowy, o ktdrym mowa w art. 16 ust. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoéci
pozytku publicznege i o wolontariacie.

3 Organ w ogfoszeniu o otwartym konkursie ofert mose odstapi¢ od wymogu skfadania dodatkowych
informacji detyczgeych rezultatéw w realizacji zadania publicznego, jezeli rodzaj zadania
uniemozliwia ich okreslenie.

! Tabele nalezy rozszerzyé w przypadku realizacji oferty w diuzszym okresie.
% Suma pdl 3.1.i3.2.
51 Sekejg V.C nalezy uzupetnié w przypadku oferty wspdlne;j,

I Tabelg nalezy rozszerzy¢ w przypadku realizacji oferty w dluzszym ckresie.

whiosek wygenerowana w systemie witkac,pl, suma kontrolna: 5a59-ba32-7f12, numer projektu; ST-I-2.616.2.4.2025
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ST 66-2.9. 2015

Marek Wisniewski

Od: Marek Wisniewski

Wystano: wtorek, 18 listopada 2025 09:08

Do: 'Magdalena Kurpinowicz'

DW: Michat Bucholz; Karol Gutsze

Temat: RE: Prosba o aneks do umowy LGD Bory Tucholskie

Szanowni Panstwo, informuje, ze dyrektor zaakceptowat Waszg prosbe o zmiane terminu
zakonczenia zadania na 31.12.2025 r.

Oferte skierowatem do poprawy w Witkac, Prosze o wprowadzenie stasownych zmian w
harmonogramie. Nastepnie oferte nalezy ztozyc w systemie oraz w wersji oryginalnej- papierowe;j.
Po jej otrzymaniu sporzadze projekt aneksu.

Marek Wisniewski

tel, 56 62 18 453
__kom. 795 536 701

Biuro ds. Rozwoju Turystyli

Departament Sportu i Turystyki

Urzad Marszatkowski Wojewbdztwa Kujawsko-Pomerskiego
ul. PI. Teatralny 2 {pokaj 307, 2. pietro}

87-100 Torun

www.kufawypomorze.pl

KUJAwY
POMORIE

From: Magdatena Kurpinowicz <kurpinowicz@gmail.com>

Sent: Monday, November 17, 2025 7:18 P

To: Marek Wisniewski <M.Wisniewski@kujawsko-pomorskie.pt>

Cc: Michat Bucholz <mbucholz46@gmail.com>; Karol Gutsze <kgutsze@gmail.com>
Subject: Prosba o aneks do umowy LGD Bory Tucholskie

W zalgczeniu przesytam pismo z prosbg o sporzadzenie aneksu do umowy
nrUM_ST.616.1.563.2025 zawartej w ramach realizacji zadania publicznego ™ urystyka
Naturalna w Borach Tucholskich - promocia, integracia, wspdipraca”.

Pozdrawiam
Magdalena Kurpinowicz
LGD Bory Tucholskie
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WPLYNELO |
Departament Sportu ! Turvstyki

Tuchela, 17.11.2025r,

LGD Bory Tucholskie 095 11 18 AT
plac Zamkowy 1 ’ e
- ) AR '
89-500 Tuchola 05 28 oo ?ﬁ“;{gl\ﬁw ,,,,,, \f- T
PodmS e g 2) 1{ —

Sz.P, / oluggyasd it
Krzysztof Wasita , i
Dyrektor Departamentu Sportu i Turystyki i WAS M\)\O

Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa Kujawsko — Pomorskiego w Toruniu

Dotyczy zadania "Turysiyka Naturalna w Borach Tucholskich — promocja, integracia,
wspdipraca” (umowa nr UM _ST.616.1.563.2025)

Wnosimy o zmiang terminu zakoficzenia realizacji projektu poprzez wydtuzenic okresu jego
realizacji z dotychezasowego terminu 30.11.2025 do 31.12.2025.

Koniecznoéé wprowadzenia zmiany wynika z wystapienia nieprzewidzianych wezesniej
okolicznosei wplywajacych na harmonogram prac. W szczegdlnodci dotyczy to:

— przejsciowych probleméw zdrowotnych czedei gzfonkéw zespotu projektowego,

~ trudnoscei technicznych po stronie wykonawceéw realizujacych wybrane zadania,

~ opdznien wynikajacych z dostepnosei i termindw dziatan partnerdw oraz uczestnikéw
projektu.

Okolicznosci te nie zagrazajg wykonaniu projektu, jednak utrudniajg jego realizacje w
pierwotnie przyjetym terminie przy zachowaniu oczekiwanej jakoéci rezultatéw.
Proponowane wydtuzenie okresu realizacji do 31.12.2025 zapewni mozliwo$é pelnego i
wiaseiwego wykonania zaplanowanych dzialan oraz osiagniecia optymalnych efekiéw w
stosunku do ponoszonych naktadéw.

W zwigzku z powyzszym wnosimy o przygotowanie i podpisanie aneksu zmieniajacego
termin zakonczenia realizacji projektu.

PODPIS ZAUFANY
MICHAL BRONISEAW

PODEIS ZAUFANY. BUCHOLZ
MAGDALENA 17.1L.2025 10:01:14 GMT+1
KURPINOWICZ f Eggag:&tz%?l%ﬁgfmv elektronicenic

17.14.2025 18:38:02 GMT £
Bokument podplsany efekiranicanle

podyisem zaufanym






Od: Magdatena Kurpinowicz <kurpinowicz@gmail.com>

Wyslano: poniedziatek, 17 listopada 2025 19:18

Do: Marek Wisniewski

DW: Michat Bucholz; Karol Gutsze

Temat: Prosba o aneks do umowy LGD Bory Tucholskie
Zalaczniki: pismo - aneks-1 MK_MB.pdf

W zatgczeniu przesytam pismo z pro$ba o sporzadzenie aneksu do umowy
nr UM_ST.616.1.563.2025 zawartej w ramach realizacji zadania publicznego "Turystvka
Maturalna w Borach Tucholskich — promocia, integracia, wspoipraca”.

Pozdrawiam
Magdalena Kurpinowicz
LGD Bory Tucholskie
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KUJAWY
Kulawsho-Pormorskie
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- Umowa o realizacje zadania publicznego, |16 28 i _

o ktérym mowa w art. 16 ust. 1 18 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 1. o dzistalnosci p@%ﬁii&iﬁ'@@i@-ﬁ LS
wolontariacie (Dz. U. z 2024 r. poz. 1491, 1761, 1940)

Nr UM_ST.616.1.563.2025
0 wsparcie realizacji zadania publicznego pod tytutem:

Turysityka Naturaina w Borach Tucholskich ~ promocja, integracja, wspéipraca

zawarta w dniu 01. 08. 2025 r. w Toruniu
' migdzy: '

R — SRR — o et i i e e e = e e

. Zieceniodawca zleca Zieceniobiorcy, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i © wolontariacie (Dz. U. z 2024 r. poz, 1491, 1761, 1940), zwanej dalej ,ustawa” oraz
uchwatg nr-61/2924/25 (,Zarz_qdu'Wo}ewédztwa'-'Kujawsko-Pom_orskiego z dnla 30.06.2025 r. (w sprawie
fozstrzyghiecia otwartego konkursu ofert fr 30/2025 na wykonywanie zadar publicznych zwigzanych z
realizacjg zadan Samorzadu Wojewodziwa w 2025 r.-pod nazwa;: ,Rozwéj | promocja turystyki w wojewodztwie
kujawsko-pomorskim ~ edycja druga®), na realizacje zadania publicznego pod tytutem: Turystyka Naturaina
w Borach Tucholskich — promocja, integracja, ‘wspéipraca okreslanego szczegdlowo w ofercie zlozongj

: . przez Zlgceniohiorcsd w dniu 10.06,20251., fz uw: glednieniem aktualizacji oferty*, zwanego dalej ,zadaniem

i publicznym”, a' Zleceniobiorca zobowigzuje sie wykonaé zadanie publiczne w zakresie okreslonym i na

el warunkach okreslonych w niniejszej umowie. o .

Zleceniodawca przyznaje Zleceniobiorcy srodki finansowe, o ktdrych mowaw § 3, w formie dotacji, ktdrsj celem

Jest realizacja zadania publicznego w sposdb zgodny z postanowieniami tej umawy.

3. Niniejsza umowa jest umows o wsparcie realizacji zadania publicznego™ w rozumieniu art. 16 ust. 1 ustawy.

4. Wykonanie umowy nastapi z dniem zaakceptowania przez Zleceniodawce sprawozdania korficowego, ¢ ktérym

_ mowaw § 11 ust. 5, '

- Ofertalaktualizacia oferty*, stanowligca zalgcznik do niniejszej umowy; jest integralng czescig umowy w

ustafonyrn Koricowym brzmieniu. '

sabamida bantalddunoot e e e e e e

P

[&7 ]

§2 /
Sposob wykonania zadania publicznego

1. Termin realizacji zadania publicznego ustala sig: od dnia 01. 06. 2025 r. do dnia 30. 11. 2025 r.

2. Termin poniesienia wydatkéw ustala sig: :

1) dia srodkéw pochadzgeyeh z dotacji: od dnia 30. 06. 2025 1. do dnia 14. 12, 2025 r. - wydatki poniesione
poza okreslonym terminem w Zadnym wypadku nie beda uwzgledniane; ,

2) diainnych érodkdw finansowych: od dnia 11. 05. 2025 r, do dnia 14. 12, 2025 r. - wydatki poniesione
poza okreslonym terminem w Zzadnym wypadku nie badg uwzgledniane, i
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3. Zleeeniobiorca Zobowmzuje sie wykonaé zadame publiczne zgcdnle z oferlgfaklualizacja oferty*, w terminie
. okreélonym w ust. 1
4. Zieceniobiorca zobowlgzlje sie do wykorzystania grodkaw, o ktorych mowa w § 3 ust. 116/8*%, zgodme Z celem,
na jaki je vzyskat, i na warunkach okreslonych w niniejszej umowie. Dopuszcza sig wydatkowanle uzyskanych
przychodéw, w tym takze odsetek bankowych od srodkéw przekazanych pizez Zleceniodawce, na realizacje
zadania publicznego wylqcznle na zasadach okreslonych w umowie. Niewykorzystane przychody
Zlaceniobiorca zwraca Zleceniodawcey . na zasadach okreslonych w § 12.
5. Wydatkowanle osiggnietych przychoddw, w tym takZe odsetek bankowych od srodkéw przekazanych przez
Zlsceniodawee z haruszeniém postanowien ust, 4-uznaje si¢ za dotacjg pobrang w nadmiernej wysokosci,
Finansowanle zadama publlcznego

1. Zlecenlodawca zobowigzuje sie do plzekazanla na reahzac;e zadania publicznego srodkow finansowych w
wysokoéci 20 000,00 zt (stownie: dwadziescia ty5|ecy) na rachunek bankowy Zlecenloblorcy Lokalna Grupa
Dziatania "Bory Tugholskie" - 40 8174 0004 0000 0651 2000 0001 w nastepujacy sposdb: :

1) w przypadku zadanla pubhcznego ,reallzowanego W, roku budzetowym (Lstnleje moziiwosé przekazania
dotacji ]ednorazowo w painej wyso  albo w transzach) J

a) w terminie 30 dni od dnia zawarcia mnlejszej umowy, ;ednak nie wczesnlej niz 21 dni przed

rozpoczemem zadamaw petnej wysokosc[ albe - . .

2 rachunku Zlecen;odawcy
‘daczem ‘wskazanego w ust 1 rachunku bankowego i
1_ nie krécej niz do dnla zaakceptowania przez
) mozhwoscr utrzymanla

"'CJ_; i srmdkow o'ktorych mowa w@t Bigt

ea#kevw@eh—kesztewadam&pubkezﬂe

11. Naruszenis postanowmn o ktérych mowaw ust. 510, uwaza sl E; Za pobmnje dotaql W nadmiernej wysokosci,
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§5
Procentowy udziat dotacji w kosztach zadania publicznego

Procentowy udziat dotacji w catkowitym koszcie zadania publicznego wynosi nie wiecej niz 94,87%.
Zieceniobiorca jest zobowigzany zachowad procentowy udziat dotacji, o ktorym mowa w ust. 1, w catkowitym
koszcie zadania publicznego, o ktorym mowa w § 3 ust. 9 z uwzglednieniem § 5 ust.3.
Obowigzek zachowania procentowego udziatu dotacji, o ktdorym mowa w ust. 2, uwaza sig za zachowany, jeZeli
procentowy udziat dotacfi, o ktérym mowa w ust. 1, w catkowitym koszcie zadania publicznego nie zwigkszy
sie o wiecej niz 5 punktow procentowych przy zachowaniu minimalnego wktadu finansowego, o kidrym mowa
w § 3 ust. 10.
Przekroczenie limitu, o ktdrym mowa w ust, 3, uwaza sig za pobranie dotacji w nadmiernej wysokosci,
Koszty administracyjne nie mogg pizekroczyt 40 % wysokosci dotagji, fym:
a) w przypadku udzielonej dotacji do 50 lys. zt, koszty administracyjne ustala sig w podziale: do 20% koszty
obstugowo-administracyjne oraz do 20% koszty sprzetu i wyposazenia*;
koszty-obsiugewe-administracy) % --wypesazenist
z zastrzezeniem, ze warto$¢ jednostkowa skiadnika majatkowego nie przekracza 10 000,00 2, . wartosci
uprawniajacej do jednorazowego odpisu amortyzacyjnego (umorzenia w catosci w momencie oddania go do
uzywania).

§6

Dokonywanie przesunieé w zakresie ponoszonych wydatkdw

Dopuszcza sie dokonywanis przesunigt pomiedzy poszczegéinymi pozycjami kosztéw okreslonymi w
kalkulacji przewidywanych koszt6w, bez limitu, przy czym koszty administracyjne nie moga przekroczyé 40%
wysokosci dotacji, z uwzglednieniem § 5 ust. 5. O przesunieciach, wraz z uzasadnieniem nalezy poinformowaé
W sprawozdaniu czesciowym/koricowym z realizacji zadania.

Naruszenie postanowienia, o ktérym mowa w ust. 1, uwaza sig za pobranie czesci dotacji w nadmiernej
wysokosci,

§7

Dokumentacja zwigzana z realizacja zadania publicznego

Zleceniobiorca jest zobowigzany do prowadzenia wyodrebnionej dokumentacji finansowo-ksiegowsj i
ewidencji kslegowej zadania publicznego, zgodnie z zasadami wynikajacymi z ustawy z dnia 29 wrzeénia
1994 r. o rachunkowoéci (Dz. U. z 2023 r. poz. 120, z pdin, zm.), w sposéb umozliwiajacy identyfikacie
poszczegoinych operadji ksiggowych.

Zleceniobiorca zobowigzuje sig do przechowywania dokumentacji, w tym dokumentacji finansowo-ksiegowej,
zwigzane| z realizacjg zadania publicznego przez 5 lat, liczac od poczatku roku nastepujgcego po roku, w
ktérym Zleceniobiorca realizowat zadanie publiczne.

Zleceniobiorca zobowigzuje sie do cpisywania dokumentagji finansowo-ksiegowej zwigzane] z realizacjg
zadania, dotyczacej zaréwno dotacji, jak i innych $rodkow finansowych, zgodnie z wymogami ckreslonymi w
art. 21 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. 22023 r. poz. 120, z pozn. zm.).
Niedochowanie zobowigzania, ¢ ktérym mowa w ust. 1-8, uznaje sie, w zaleznosdi od zakresu jego naruszenia,
za niezrealizowanie czesci albo caloéci zadania publicznego, chyba Ze z innych dowodow wynika, ze czesé
albo catosé zadania zostata zrealizowana prawidtowo,

1
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§8

Obowiazki i uprawnienia informacyjne

Zleceniobiorca zobowigzuje sig do odpowiedniego oznakowania oraz informowania o tym, ze zadanie

jest wspétfinansowane z budzetu Samorzadu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego. Informacja na ten

temat powinna sig znalez¢ we wszystkich materiatach, publikacjach, informacjach dla mediow, ogtoszeniach

oraz wystgpieniach publicznych dotyczacych realizowanego zadania publicznego. Zleceniobiorca stosuje

oznaczenia promocyjne samorzgdu wojewodztwa oraz kujawsko-pomorskich konstelagji dobrych migjsc.

W przypadku wspél*ﬁnansowanialﬁﬂansewaniaﬁ zadania ze $rodkow zewnetrznych bedacych w dyspozycji

Samorzgdu Wojewodziwa Kujawsko-Pomorskiego (np. PFRON), Zleceniobiorca jest takze zobowigzany do

samieszczenia informacji mia ten—temat—(wraz- 2 odpowiednim _logotypem) we wszystkich materiatach,

publikacjach, informacjach dla mediéw, ogtoszeniach oraz wystgpieniach publicznych  dotyczacych

realizowanego zadania publicznego.

Zleceniobiorca zobowigzuje sig do umieszczania oznaczen promocyjnych Wojewddztwa Kujawsko-

Pomorskiego i informacji, ze zadanie publiczne jest wspotfinansowane z budzetu Samorzadu Wojewodztwa

Kujawsko-Pomorskiego oraz logotypu kujawsko-pomorskie konstelacje dobrych miejsc rowniez na

zakupionych przedmiotach, o ile ich wielkosé i przeznaczenie to umozliwiaja, proporcjonalnie do wielkosci

innych oznaczen, w sposob zapewniajacy jego dobrg widoczno$¢ —~ zgodnie z wytycznymi dostepnymi pod

adresem https:Hkujawsko-pornorskie.pilpromocja—wojewodztwalmateriaiy-do—pobrania!32038-informacja-o—

dofinansowaniu) oraz w poradniku promocyjnym zamieszczonym w Generatorze ofert.

Zleceniobiorca zobowiazuje sig do zapoznania si¢ z wytycznymi w zakresie graficznych form promogiji

wojewodziwa, a w przypadku dotacji udzielonej w kwocie 50 tysiecy ztotych i wyzszej, pomigdzy

Zleceniodawcag a Zleceniobiorcg zostanie podpisane porozumienie, okre$lajgce szczegdtowy zakres

obowigzkéw informacyjnych Zleceniobiorcy.

Zleceniobiorca pobiera pliki graficzne dotyczace obowigzku, o ktérych mowa w ust. 1 z nastepujgcych stron:

1) httns:l/kuiawsko-pomorskie.nl/promociafinformacia-o-doﬂnansowaniu-do-stosowania-w-2025r-
information-on-co-ﬂnancinq-to-be-used-in-2025!

2) http://k-pot.pl/logotyp-i-brand-book/

Zleceniobiorca upowaznia Zleceniodawce do rozpowszechniania w dowolnej formie, w prasie, radiu, telewizji,

internecie oraz innych publikacjach, nazwy oraz adresu Zleceniobiorcy, przedmiotu i celu, na kfory przyznano

srodki, informacji o wysokosci przyznanych $rodkow oraz informacji o zfozeniu lub nieztozeniu sprawozdania

z wykonania zadania publicznego.

Zleceniobiorca jest zobowigzany informowaé na biezaco, jednak nie pozniej niz w terminie 14 dni od daty

zaistnienia zmian, w szczegolnosci o:

1) zmianie adresu siedziby oraz adresow i numerow telefonow osob upowaznionych do reprezentacji,

2) ogtoszeniu likwidacji lub wszczeciu postgpowania upadio$ciowedo.

W przypadku finansowania zadania z roznych zrodet informacja o podmiotach wspatfinansujgcych zadanie

winna by¢ adekwatna do proporcji udziatu finansowego Zleceniodawey w ogdinym koszcie zadania.

= S bots > D)

Kontrola zadania publicznego

Zleceniodawca sprawuje kontrole prawidtowosci wykonywania zadania publicznego przez Zleceniobiorce, w
tym wydatkowania przekazanej dotacji oraz $rodkow, o ktorych mowa w § 3 ust. 6/8*. Kontrola moze by¢
przeprowadzona w toku realizacji zadania publicznego oraz po jego zakoriczeniu do czasu ustania
zobowigzania, o ktorym mowa w § 7 ust. 2.

W ramach kontroli, o ktérej mowa w ust. 1, osoby upowaznione przez Zleceniodawce mogg bada¢ dokumenty
i inne nosniki informacii, ktére majg lub moga mie¢ znaczenie dla oceny prawidfowoSci wykonywania zadania,
oraz zada¢ udzielenia ustnie lub na piémie informacji dotyczacych wykonania zadania publicznego.
Zleceniobiorca na zadanie kontrolujacego zobowigzuje sie dostarczy¢ lub udostepni¢ dokumenty i inne nosniki
informaciji oraz udzieli¢ wyjasnien i informacji w terminie okreslonym przez kontrolujgcego.

Prawo kontroli przystuguje osobom upowaznionym przez Zleceniodawce zardwno w miejscu realizacji zadnia
publicznego lub w siedzibie Zleceniobiorcy. Dopuszcza sie rowniez mozliwos¢ przeprowadzenia kontroli w
innym wczeéniej ustalonym miejscu.

Kontrola lub poszczegolne jej czynnoéci moga by¢ przeprowadzane réwniez w siedzibie Zleceniodawcy.

O wynikach kontroli, 0 ktérej mowa w ust. 1, Zleceniodawca poinformuje Zlecenicbiorce, a w przypadku
stwierdzenia nieprawidiowosci przekaze mu wnioski i zalecenia majace na celu ich usunigcie.

Zleceniobiorca jest zobowigzany w terminie nie diuzszym niz 14 dni od dnia otrzymania wnioskow i zalecen, o
ktorych mowa w ust. 5, do ich wykonania i powiadomienia o sposobie ich wykonania Zleceniodawcy.

Suma kontrolna: 16db-8a8e-4465 WItkaC Strona: 4

L]



" Wolewédztwo
; Kulawsko-Pomorskie

KUJAWY
POMQRIE

konatelaie
Sohrych migse

§10
Obowigzki wynikajace z przepiséw ustawy o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczeg6inymi
potrzebami

Zleceniobiorca, w ramach realizacji umowy jest zobowigzany do zapewnienia dostepnosci osobom ze
szczegdlnymi potrzebami, zgodnie z tematyka zadania publicznego i w sposab adekwatny do zakresu zadania,
w zakresie okre§lonym w art. 6, ust. 1, 2i 3 ustawy z dnia 19 lipca 2019 1. 0 zapewnianiu dostepnoéci osobom
ze szczegdinymi potrzebami (Dz. U. z 2024 r, poz. 1411),

Szczegolowe wylyczne dofyczace kwestii realizacji obowiazkéw zapswnienia dostgpnodct zawarto w
dokumencie pn. Minimalne warunki stuzace zapewnianiy dostepnoéci osobom ze szczegbinymi potrzebami w
zwigzku z realizacjg zadafi publicznych w trybie konkursowym oraz uproszczonym, dofinansowanych z
budzetu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego oraz ze srodkow Panstwowego Funduszu Rehabilitacji Oséb
Niepetnosprawnych, wynikajace z art. 6 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. o zapewnianiu dostepnosci esobom ze
szczegolnymi potrzebami (Dz. U. z 2024 . poz. 1411) bedacym zatgeznikiem do Procedur zlecania, realizacji
i rozliczania zadar publicznych dofinansowanych z budzety Wojewddziwa Kujawsko-Pomorskiego oraz ze
srodkow Parstwowego Funduszu Rehabilitacji Osob Niepefnosprawnych w trybie ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. 22024 ., poz. 1491 z pdzn. zm.).

§ 11

Obowiazki sprawozdaweze Zleceniobiorcy

Zleceniodawca moze wezwaé do zlozenia sprawozdania czesciowego z wykonywania zadania publicznego
wedhug wzoru stanowigcego zatacznik nr 5 do rozporzadzenia Przewodniczacego Komitetu do Spraw Pozytku
Publicznego z dnia 24 pa#dziemika 2018 r. w sprawie wzoréw ofert | ramowych wzoréw uméw dotyczacych
realizacji zadan publicznych oraz wzoréw sprawozdan z wykonania tych zadan (Dz. U, poz 2057).%
Sprawozdanie powinno zostaé przestane w formie elektroniczne] za pomoey generatora ofert i w wersji
papierowej (wydruk z generatora ofert) w terminie 30 dni od dnia doreczenia wezwania.

Akceptacja sprawozdania i rozliczenie dotaci polega na weryfikacji przez Zlecenicdawce zalozonych w ofercie
rezultatow i dzlatan Zleceniobiorcy.

Woprzypadku—umow wisloletrich- rozliczeni Sel bH—po j
kalendaro wykenania-zadani i

a alLlr=

a clow e-sperzadzone-wedlug-wzoru—o
owa-w-tst-1, bedg-skiadane-wnastepujgsych-terminach s
[
7 & Sciowe-za-okres 0t s e — do-dnla-rrrrerr
2) sprawozdanie-czesciows za-okres 0t e L — de-drla—rrrrrrre
2l kKlada shraweozda & Gio ona

Sprawozdanie koticowe z wykonania zadania publicznego powinno zostaé sporzadzone przez
Zleceniobiorce wedtug wzoru, o ktérym mowa w ust. 1, za pomocg generatora ofert oraz zlozone w formie
elekironiczne] za pomoca generatora ofert, a hastepnie w wersji papierowej (wydruk z generatora ofert)
z podpisami os6b upowaznionych w terminie 30 dni od dnia zakoficzenia realizacji zadania publicznego, o
ktdrym mowa w § 2 ust. 1 do dnia 30. 12. 2025 .
Sprawozdanie czeSciowe | koncowe nalezy uzupeinic o wykaz wszystkich dokumentéw
potwierdzajgcych poniesione koszty ze wskazaniem zrédet ich finansowania wg wzoru stanowigcego
zatgeznik nr 4 oraz oswiadczenie o wypetnieniu obowigzkéw informacyjnych wg wzoru stanowigcego
zafqeznik nr 5 do uchwaty w sprawie procedur Zlecania, realizacji, rozliczenia | kontroli zadar publicznych
dofinansowanych z budzetu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego oraz ze srodkew Paristwowego Funduszu
Rehabilitacfi Oséb Niepenosprawnych. Do sprawozdania Zleceniobiorca nie zatgcza kopii dokumentdw
finansowych | merytorycznych, zwiazanych z realizacjg zadania publicznego, jednakze jest on zobowigzany
posiadac ww. dokumentacje i udostepniaé jg na Zgdanie Zleceniodawcy.
Wymaga sig, aby dokumentacja dotyczaca rozliczenia zadania publicznego bedaca w posiadaniu
Zleceniobiorcy zawierata;
1} dokumenty finansowe wystawione na Zleceniobioreg (rachunki, faktury, noty ksiggowe itp.}, dotyczace
wydatkow finansowanych z dotacji Wojewodztwa lub ze srodkéw PFE RON, opatrzone przez Zleceniobiorce:

a) opisem merytorycznym, uzasadniajacym poniesienie wydatku na realizacje przez Zleceniobiorce
zadania ze wskazaniem numeru umowy,

b) klauzula do wyboru (w zaleznosci z jakich zrédet pochodzifa dotacja): ,Platne ze &rodkéw
Wojewddziwa Kujawsko-Pomorskiego w wysokosci” (kwota) lub ,Platne ze srodkéw PFRON
bgdacych w dyspozycji Samorzadu Wojewadztwa Kujawsko-Pomorskiego w wysokosci” {kwota) oraz,
w przypadku -dzielenia wydatku na kilka zrédet finansowania, wskazanie pozostatych zrodet
finansowania wraz z kwotami,

c) stwierdzeniem, ze dokument sprawdzono pod wzgledem merytoryczrym i formalno-rachunkowyn

2) przelewy lub inne dowody przekazania srodkéw odnoszace sie do wydatkow realizowanych w formis
bezgotowkowej;

3) listy uczestnikéw, wydruki ze stron internetowych/mediow spolecznosciowych, itp.;

4}-dokumenty-potwisrdzajgee-odbiérnagréd;

5) materialy dokumeniujgce konieczne w trakcie realizacji zadania czynnosci prawne: kopie uméw, kople
dowodow przeprowadzenia odpowiedniego postepowania w ramach zaméwien publicznych;

6) opinie, recenzje, artykuly prasowe, piyty CD/DVD, publikacje, raporty zwigzane z realizowanym zadaniem:
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7) dokumenty potwierdzajgce podawanie do publicznej wiadomosci informacji o dofinansowaniu zadania
przez Wojewodztwo Iub oéwiadczenie o zrealizowaniu tych czynno$ci;

8) o$wiadczenie, ze organizacja dokonata sprawdzenia 0sob dopuszczonych do dziatalnosci zwigzanej z
wychowaniem, edukacja, wypoczynkiem, leczeniem matoletnich lub opieka nad nimi, w Rejestrze
Sprawcow Przestepstw na Tle Seksualnym (RSTPS);

9) inne dokumenty mogace mieé znaczenie dla oceny prawidtowosci wykonania zadania.

8. Wszystkie dokumenty merytoryczne, dotyczgce sprawozdania z realizacji zadania publicznego winny byé
opatrzone opisem merytorycznym zawierajagcym: nazwe zadania, nr umowy i podpis osoby uprawnionej do
sktadania o$wiadczen woli w imieniu Zleceniobiorcy/koordynatora zadania.

—9-—Depuszcza sig dokonywanie przesunie¢ pomiedzy poszczeg6lnymi pozycjami kosztow okreslonymi w
kalkulacji przewidywanych kosztéw, bez limitu, przy czym KoSZiy administracyjne nie—moga-
przekroczy¢ 40% wysokosci udzielonej dotacji, z uwzglednieniem § 5 ust. 5. O przesunigciach, wraz z
uzasadnieniem, nalezy poinformowaé w sprawozdaniu koricowym z realizacji zadania.

10. Obowigzek, o ktorym mowa w § 5 ust. 2, uwaza sie za zachowany, jezeli procentowy udziat dotacji, o ktérym
mowa w § 5 ust. 1, w catkowitym koszcie zadania publicznego dotaciji nie zwiekszy sie 0 wigcej niz 5 punktow
procentowych przy zachowaniu minimalnego wkiadu finansowego o ktorym mowa w § 3 ust. 10*.

11. Przekroczenie limitéw, o ktérych mowa w ust. 910, uwaza sie za pobranie dotacji w nadmiernej wysokosci.

12. Dopuszcza sie wydatkowanie &rodkow finansowych jedynie w terminach, o ktorym mowa w § 2 ust. 2.

13. Wydatki z dotacji poniesione pomigdzy datg rozpoczecia realizacji zadania przez Zleceniobiorce, a dniem
podpisania umowy beda refundowane przez Zleceniodawce, pod warunkiem poniesienia ich od dnia podjecia
przez Zarzad Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego uchwaly rozstrzygajacej dany konkurs/uchwaty
przyznajacej dotacje w trybie pozakonkursowym (uproszczonym).

14. Zleceniodawca ma prawo zadac, aby Zleceniobiorca, w wyznaczonym terminie, przedstawit dodatkowe
informacje i wyjaénienia do sprawozdania, o ktérym mowa w ust. 1-5.

15. W przypadku nieztozenia sprawozdan, o ktérych mowa w ust. 1-5 w terminie, Zleceniodawca wzywa pisemnie
Zleceniobiorce do ich ztozeniaw terminie 7 dni od dnia otrzymania wezwania.

16. Niezastosowanie sie do wezwania, o ktérym mowa w ust. 15, skutkuje uznaniem dotacji za wykorzystang
niezgodnie z przeznaczeniem na zasadach, o ktérych mowa w ustawie z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach
publicznych (Dz. U. z 2024 1., poz. 1530 z pézn. zm.).

17. Niezastosowanie sie do wezwania, 0 ktorym mowa w ust. 1, 14 lub 15, moze by¢ podstawg do
natychmiastowego rozwigzania umowy przez Zleceniodawce.

18. Ziozenie sprawozdania koncowego przez Zleceniobiorce jest rownoznaczne Z udzieleniem Zleceniodawcy
prawa do rozpowszechniania informacji w nim zawartych w sprawozdaniach, materiatach informacyjnych i
promocyjnych oraz innych dokumentach urzedowych.

19. W przypadku realizacji zadan wieloletnich w sytuacji, gdy Zleceniobiorca zrealizowat zadanie za dany rok
budzetowy i zlozyt sprawozdanie czesciowe, ktére zostaio zaakceptowane przez Zleceniodawce, zadanie
uznaje sig za czgsciowo srealizowane, a dotacje w tej czesci za rozliczong, co nie powoduje koniecznosci
zwrotu dotacji rozliczonej za lata poprzednie.

§12
Zwrot érodkéw finansowych

1. Przyznane $rodki finansowe z dotacji, okreslone w § 3 ust. 1, oraz uzyskane w zwigzku z realizacjg zadania
przychody, w tym odsetki bankowe od przekazanej dotacji Zleceniobiorca jest zobowigzany wykorzystac w
terminie:

1) do 21 dni przed rozpoczeciem realizacji zadania — jednak nie wezesniej, niz od dnia podjecia uchwaty
przez Zarzadu Wojewddztwa tj. od dnia 30.06.2025 r;
2) do 14 dni od dnia zakorczenia realizacji zadania publicznego™ tj. do dnia 14.12.2025 .

2. Niewykorzystang kwote dotaciji przyznang na dany rok Zleceniobiorca jest zobowigzany Zwrocié:
1) w terminie 15 dni od dnia sakonczenia realizacji zadania publicznego, o ktérym mowa w § 2 ust, 129* 1.
do dnia15.12.2025r.

4, Niem.‘rykorzystana kwota dotacji podlega zwrotowi na rachunek bankowy Zleceniodawcy:
a) w przypadku dotacji ze srodkéw Wojewodziwa Kujawsko-Pomorskiego na rachunek o numerze: 12 1020

al AL 1Y dkdw-PEROM-R numerze-8 0 0 .
5. Odsetki od niewykorzystanej kwoty dotacji zwréconej po terminie, © ktorym mowa w ust. 2, podiegajg zwrotowi

w wysokoéci okreslonej jak dla zalegtosci podatkowych na rachunek bankowy Zleceniodawcy:

5011 0000 9802 0119 5700,

Suma kontrolna: 16db-8a8e-4465 Wltkac Strona: 6
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a) w przypadku dotacji ze srodkéw Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na rachunek o numerze: 12 1020
5011 0000 9702 0201 8794,
Odsetki nalicza sie, poczgwszy od dnia nastgpujacego po dniu, w ktorym uplynat termin zwroty
niewykorzystanej kwoty dotacji.

6. Niewykorzystane przychody i odsetki bankowe od przyznanej dotacji podlegajg zwrotowi na zasadach
okreslonych w ust, 2-5 na rachunek bankowy Zleceniodawoy:

a) w przypadku dotacji ze srodkéw Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na rachunek o numerze: 12 1020
5011 0000 9702 0201 8794,

7. Kwota dotagii:

1} wykorzystana niezgadnie z przeznaczeniem,
2) pobrana nienaleznie lub w nadmiernej wysokosci
- podlega zwrotowi wraz z odsetkami w wysokosci okredlonej jak dla zalegiosci podatkowych, na zasadach
okreglonych w przepisach o finansach publicznych i przekazywana bedzie na rachunek bankowy
Zleceniodawcy:
a) w przypadku dotacji ze Srodkow Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na rachunek o numerze: 12 1020
5011 0000 9702 G201 8794,

WWWQERM@W%@M%M@%Q@QQ%%

§13
Rozwiazanie umowy za porozumieniem Stron

1. Umowa moze by¢ rozwiazana na mocy porozumienia Stron w przypadku wystapienia okolicznosci, za kidre
Strony nie ponosza odpowiedzialnosai, w tym w przypadku sity wyzszej w rozumieniu ustawy z dnia 23 kwietnia
1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. z 2024 . poz. 1081, z pdZn, zm.), ktore uniemozliwiaja wykonanie umowy.

2. W przypadku rozwigzania umowy w trybie okreslonym w ust. 1 skutki finansowe i obowigzek zwrotu $rodkow
finansowych Strony okreélg w protokole,

§14
Odstapienie od umowy przez Zleceniobiorce

1. W przypadku uprawdopodobnienia wystapienia okalicznosci uniemozliwiajacych wykonanie niniejszej umowy
Zleceniobiorca moze odstapi¢ od umowy, skiadajac stosowne oéwiadczenie na piémie nie pdzniej niz do dnia
przekazania dotacii/l transzy dotacji*, z zastrzezeniem ust. 2,

2. Zleceniobiorca moze odstapié od umowy, nie pézniej jednak niz do dnia przekazania dotacii/l transzy dotacji*,
jezeli Zieceniodawca nie przekaze dotacji w terminie okreslonym w umowie.

3. W uzasadnionych przypadkach Zleceniobiorca moze odstapi¢ od umowy réwniez po przekazaniu dotacjifi
transzy dotaciji*, sktadajac w tym zakresie stosowne odwiadczenie na pismie. Kwote przekazanej dotacji nalezy
zwrocié na rachunek bankowy, o ktbrym mowa w § 12 ust. 4 lit. a /b wraz » cdsetkami ustawowymi liczonymi
od dnia przekazania dotacji na rachunek Zleceniobiorcy. Odsetki od przekazanej dotacji nalezy zwrécié na
rachunek bankowy wskazany w § 12 ust, 5iita/b.

4. W przypadku wystapienia okolicznosci, za ktére Zleceniobiorea nie ponosi odpowledzialnosci, w tym
ogfoszonego stanu zagrozenia epidemicznego albo stanu epidemii, Zleceniobiorca moze odstgpic¢ od umowy
réwniez po przekazaniu dotacji/l transzy dotacji*, sktadajgc w tym zakresie stosowne oswiadczenie na pismie,
Kwote przekazanej dotacji nalezy zwrécié na rachunek bankowy, o ktorym mowaw § 12 ust. 4 lit. a /b,

5. W przypadku zaistnienia okolicznosci, o ktérych mowa wust 314, § 13 ust, 2 stosuje sie odpowiednio,

§15
Rozwigzanie umowy przez Zleceniodawce

1. Umowa moze byd rozwigzana przez Zleceniodawce w drodze uchwaly Zarzadu ze skutkiem natychmiastowym
w przypadku:

1) wykorzystywania udzielonej dotacji niezgodnie z przeznaczeniem lub pobrania w hadmiernej wysokosci
lub nienaleznie, {j. bez podstawy prawnej;

2} nieterminowego oraz nienalezytego wykonywania umowy, w szczegdinosci zmniejszenia zakresy
rzeczowego realizowanego zadania publicznego:

3) przekazania przez Zleceniobiorce czesci lub catosc dotaciji osobie trzeciej w sposdb niezgodny z niniejszg
umowag;

4} nieprzediozenia przez Zieceniobiorcg sprawozdania z wykonania zadania publicznego w terminie
okreslonym i na zasadach okreslonych w niniejszej umowie;

5) odmowy poddania sie przez Zieceniobicree kontrali albo niedoprowadzenia przez Zleceniobiorce w
terminie okreslonym przez Zleceniodawce do usuniecia stwierdzonych nieprawidtowosci;

B) stwierdzenta, ze oferta na realizacje zadania publicznego byta niewazna lub zostata ztozona przez osoby
do tego nieuprawnione,

2, Zleceniodawca, rozwigzujac umewe, okreéli kwote dotacj podlegajgcy zwrotowi w wyniku stwierdzenia
okolicznosci, o ktérych mowa w ust. 1, wraz z odsetkami w wysokosci okreslonej jak dia zalegiosci
podatkowych, naliczanymi od dnia przekazania dotaci, termin jej zwrotu oraz nazwe i numer rachunku
bankowego, na ktary nalezy dokonad wptaty.

Suma kontrolna; 16db-8a8e-4465 Witkac Strona: 7
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3. Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do rozwigzania umowy w przypadku braku w budzecie Wojewodztwa

Kujawsko-Pomorskiego &rodkéw finansowych na realizacjg zadania w danym roku kalendarzowym.

4. W sytuacji wystgpienia okolicznoéci, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1-6 Zleceniodawca ma prawo zgdac

szczegotowych wyjasnien, co do zaistnialych okolicznosci, a w przypadku stwierdzenia razacych naruszen
postanowien umowy, zadaé zwrotu dotacji w petnej wysokoéci wraz z odsetkami, wskazanymi w ust. 2.
5. W przypadku zaistnienia okolicznosai, ktérych mowa w ust. 4, § 13 ust. 2 stosuje sig odpowiednio.

§18
Zakaz zbywania rzeczy zakupionych za $rodki pochodzace z dotacji

1. Zleceniobiorca zobowigzuje sig do niezbywania zwigzanych z realizacjg zadania rzeczy zakupionych na swoja
rzecz za $rodki pochodzace z dotacji przez okres 5 lat od dnia dokonania ich zakupu.

2. Z waznych przyczyn Zleceniodawca moze wyrazic zgode na zbycie rzeczy przed uptywem terminu, o ktorym
mowa w ust. 1, pod warunkiem ze Zleceniobiorca zobowigze sig przeznaczy¢ rodki pozyskane ze zbycia
rzeczy na realizacjg celow statutowych.

§19
Forma pisemna o$wiadczen

1. Wszelkie zmiany (za wyjatkiem, wskazanych w § 11 ust. 9), uzupetnienia i oéwiadczenia sktadane w zwigzku
7 niniejsza umowa wymagajg formy pisemnej (w tym drogg elektroniczna) pod rygorem niewaznosci. O tym,
czy zgtoszone zmiany zakresu merytorycznego i finansowego zadania wymagaja formy aneksu do niniejszej
umowy, decyduje dana komarka organizacyjna.

2. Zgloszenia zmian, 0 ktorych mowa w ust. 1, nalezy dokonac nie pozniej niz do dnia zakonczenia realizacji
zadania.

3 \Wszelkie watpliwosci zwigzane z realizacig niniejszej umowy beda wyjasniane w formie pisemnej lub za
pomoca $rodkow komunikacji elektronicznej.

Suma kontrolna; 16db-8a8e-4465 Witkac Strona: 8
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§20
Odpowiedzialnosé wobec os6b trzecich

1. Zleceniobiorca ponosi wytaczng odpowiedzialnodé wobec osoh trzecich za szkody powstate w zwiazku z
realizacjg zadania publicznego.

2. W zakresie zwigzanym z realizacig zadania publicznego, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem |
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych,
Zleceniobiorca postepuje zgodnie z postanowieniami rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 1. w sprawie ochrony os6b fizycznych w 2wigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawle swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrekiywy 95/46/WE (ogdlnego
rozporzgdzenia o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2018, str. 1).

3. Dane osdb reprezentujacych kazda ze Stron oraz 0sob zaangazowanych w realizacje niniejszej Umowy
przetwarzane bedg wylgeznie w celu i w czasokresie niezbednym do jej zawarcia i/lub wykonania oraz
dochodzenta roszczen z niej wynikajgcych.

4. Strony odwiadczajg, ze wprowadzily odpowiednie srodki techniczne i organizacyjne, aby przetwarzanie danych
osobawych odbywato sie zgodnie z przepisami prawa, w szczegolnosci rozporzadzenia 2016/879,

5. Strony zobowigzujg sie do wykonania obowigzku informacyjnego okreslonego w art. 14 rozporzgdzenia
2016/679 wobec 0sob wskazanych w niniejszej Umowrte, w imieniu drugiej Strony.

6. Klauzula informacyjna dia Zlecenioblorcy dostgpna jest na stronie internstowej Urzedu Marszafkowskiego
Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego — www.bip.kujawsko—pomorskie.pllochrona-danych-osobowych.

§ 21
Postanowienia koficowe

1. W odniesieniu do ninigjszej umowy majg zastosowanie przepisy prawa powszechnie obowiazujacego, w
szczegolnosai przepisy ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. z 2024 r, poz. 1530),
ustawy z dnia 29 wizednia 1994 r. o rachunkowosci {Dz. U. 22023 1. poz. 120, z pozn. zm.), ustawy z dnia 11
wrzesnia 2021 r. Prawo zamdwies publicznyeh (Dz. U. z 2024 r, poz. 1320) oraz ustawy 2 dnig 17 grudnia
2004 r. o odpowiedzialnosci za naruszenie dyscypliny finanséw publicznych (Dz. U. z 2024 r, poz. 104).

2. W zakresie nisuregulowanym umowg stosuje sie odpowiednio przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. --
Kodelks cywitny (Dz. U. z 2024 . poz. 1061, z pézn. zm).

§ 22
Ewentualne spory powstate w zwiazku z zawarciem i wykonywaniemn niniejszej umowy Strony bedg sig staraly

rozstrzyga¢ polubownie. W przypadku braku porozumienia spér zostanie poddany pod rozstrzygniecie sadu
powszechnego whasciwego ze wzgledu na siedzibe Zleceniodawcy.

§23

Ninlejsza umowa zostata sporzadzona w trzech jednobrzmigeych egzemplarzach, z tego jeden egzemplarz dia
Zleceniobiorcy i dwa dla Zleceniodawcy.

Zleceniobiorca: Zieceniodawea:
: PREZES
"= GD .Bory Tukbolskie” .
%‘\ b/\ Wicemarszhlell Wojewadztwa
Magdule uﬁ(urpinmvicx Kujawskp-Homorskiego

! {1)

WICEPREZES Aneta Jp %iejew&’m
ory "i’uéholsﬁjg’;/

LOKALMA GRUPA DZIALANIA D'y eldor
T L T : Departamentu|¥geytu t Turystyki
Plaic Zamkowy |, 89-500 Tuchola "
BIJRO: ul, Kolejowa 4, 89-500 Tuchola - |
_____ tel/fax; +48 52 336 12 13 , ngﬁﬂ ASYE AT A(r'zysz N Woasita
NIP: 5411542738 ;,}g_.l %}% 19’_(?".‘5“21“.%

strzezett pod wzgleder
forgfalno-prawnym
{3)

el Aglita Rudnicka
Suma kontrolna: 18db-8a8e-4465 W”.kd(_ RAI)CA& PP({AWNY (Tr 553) Strona: 9
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Zatgczniki:
1. Oferta realizacji za

dania publicznego/ aktualizacja oferty;
5 ) s ; ;

anym do Krajowego Rejestru Sadowego®;

0 nfara VI-TaValla!

* oznacza - niepotrzebne skreslic.

-i-Nalezy-wybraé—powierzenierealizac] zadania_publicznego’, jezeli Zleceniobiorca(-cy) nie zobowiazuje(a) sie do wykarzystania
srodkow finansowych innych niz dotacja, a ,wsparcie realizacji zadania bﬁblfdiﬁégb";'jé'zéli'zobcwiazuje(-aja-) siq,»de—-wykarzystania,innych
srodkaw finansowych.

2 Dotyczy jedynie zadania realizowanago w trybie art. 19a ustawy (tzw. matych dotacji).

3) Nalezy zawrze¢ tylko w przypadku zadania publicznego realizowanego w okresie od 2 do 5 lat budzetowych.

4) Nie dotyczy zadania realizowanego w trybie art. 19a ustawy (tzw. malych dotacji). W tre$ci umowy nalezy zawrzec tylko ust.6 lub ust. 8.
5 Dotyczy wytgcznie uméw o wsparcie realizacji zadania publicznego.

8 Dotyczy jedynie zadania realizowanego w trybie art. 19a ustawy (tzw. malych dotacii). Dotyczy wylgcznie uméw o wsparcie realizacji
zadania publicznego. W tresci umowy nalezy zawrzet tylko ust. 6 lub ust.8,

) Nie dotyczy zadania realizowanego W trybie art. 19a ustawy (tzw. matych dotacji).

8 Dotyczy wylgcznie umow o wsparcie realizacji zadania publicznego. Nie dotyczy zadania realizowanego w trybie art. 192 ustawy (tzw.
malych dotacji). Postanowienie fakultatywne.

9 Dotyczy zadania publicznego realizowanego w okresie od 2do 5 lat budzetowych. Postanowienie fakultatywne.

10) Ppstanowienie fakultatywne.

1) postanowienie fakultatywne.

12) \ przypadku zadania realizowansgo w trybie art. 19a ustawy (tzw. matych dotacji) nalezy wskazaé czesé zadania publicznego, ktora
bedzie realizowana we wspélpracy z pedmiotem trzecim, wraz z pozycja szacunkowe] kalkulacji.

14) Postanowienie fakultatywne.

15) Dotyczy jedynie zadania realizowanego W trybie art. 19a ustawy (tzw. malych dotacii).

18) Dotyczy zadania publicznego finansowanego w sposéb o kreslony w § 3 ust. 1 pkt 1 lit. b ipkt 2 (w transzach). Postanowienie
fakultatywne.

17) Dotyczy zadania publicznego realizowanego w okresie od 2 do 5 lat budzetowych.

18 Dotyczy zadania realizowanego w kraju.

19 Dotyczy zadania realizowanego za granica.

20) Dotyczy zadania realizowanego W kraju.

21) Dotyczy zadania realizowanego za granica.

22) Dotyczy umowy zawieranej przez zleceniodawcg bedacego jednostka samorzadu terytorialnego.

Suma kontrolna: 16db-8aBe-4465 WltkaC Strona: 10
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POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

: “Oferte nalesy w\/pefmcwychzmewbnaiych pustych golach, zgcdnie

z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegolnych polach lub w przypisach.

W przypadku pdl, ktére nie dotyczg danej oferty, nalezy wpisac "nie dotyczy" lub

orzekreslié pole,

(bZ.U.Z 2018 R. POZ. 450, ZPOIN. ZM.) 250, dy uwwlg

W UN_ST GaeA 563. %

Zaznaczenie ,*”, np., ,Oferta realizacji zadania publicznego*/Oferta wspdlna
realizacji zadaniz publicznego*”, 0znscze, Ze nalely skredlié niewlasciwg

odpowied? | pozostawid prawidtowsa. Przykfad: ,Oferta realizacii zadania

publicznege® /Oferta wspdina realizacji zadania publicznago*”,

l. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

o [ Pomorskiego

Urzad Marszaticowski Wojewddztwa Kujiawsko-

19) turystyka i krajoznawstwo - 1) promocja lokalnych
marek/krain/produktdw turystyczaych (np. kampanie
7 promocyjne, strony internetowe, szkolenia, warsztaty,

~| konferencje) ~ dziatania lokaine

]

li. Dane oferenta{-téw)

WINOSER Wyganerowano w systemia witkac.pl, suma konuralna: 6def-£861-ebhS5, numer

Daia glzluranizznezo volanis aktuahzeci aferty 23.07.2025 121159

arojekeu §T-I1-2.615.2 4 7025

!
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budowanie trwatych reiaq!,z par’merami branzy Tty
dzxa%an proma yj‘nych Prcuekt WplSUje sig W zafozema markl parasolo e' ; K
Konstelac;e dohrych nigjse” graz tealizijé cels operacwne ,,Strategn U
turystycznych wojewddziwa kujawsko: pomorsk Bio”, w tym rozwo; 1 'T\/S‘Wkl W Borach TUcho H
i Krajnie. - ~ : L o ,
Plancwane dzla’fam
1. Dbs’ruga mediow spofecznosmowych o :

Zatrudnianie Jpeqahs“cy ds. soial. media (chebook lnstagram i YeuTube) nal mlesmce do
zarzgdzania prefilamj, tworzenia tredei i interakefiz sdhiorcami. Obecnié w mediach
spofecznoscmwych marki Bory Tucholskie oraz Turystyki Naturalnej panuje chaos spowodowany
zarzgdzaniem doraznym, bez centralnego keordynatora. Pasty wrzuca ne sg na roine, czasami
konkurujgce ze sobg proﬂle W przypadkowej kaiejno$’| meregu!ar i, 53 ope: me‘e_dnorod ne
stylistycznie, W rwigzku z tym, Ze soual media cdraz bardzie] réagia. ria egulariosé | wydoka | jakodé
postow, planujemy zafrudnienie osob\/, ktéra wpiowadzi wysokie sta ndardy w tym zakresie -
opierajac sig na gotowych materiatach promocyjnych dostarczanych pizez Partnerow oraz inne

podmioty z branzy turystycznej Bordw Tuchplskich.
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2. Kampania promocyjna Turystyki Naturalnej w mediach spatecznogciowych

Przygotowanie i realizacja profesjonalnej kampanii promujacej Turystyke Naturaing w Borach
Tucholskich na platformach takich jak Facebock, Instagram i YouTube. Ze wzgledu na coraz wyisze
wymagania w stosunku do skutecznych, profesjonalnych kampanii planujemy zlecenie tego zadania
podmiotowi/pedmiotom specjalizujgcym sie w tege typu zadaniach. Planujemy trzy moduty
reklamowe: 1) Bory Tuchoiskie jako czes¢ Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc, 2}
Turystyka Naturaina jako spacjalnosé Boréw Tucholskich {Bory Tucholskie Naturalnie) oraz 3)
Produkty turystyczne Boréw Tucholskich jako efementy praktycznie realizujace zasady Turystyki
Naturainej. Wybér modutu/modutéw lub ustalenie proporcji pomiedzy nimi nastgpi na etapie
planowana kampanii promocyjnej. Pozwoli to na skuteczne ksztattowanie wizerunku Boréw
Tucholskich, jak i promocjg ich produktéw turystyczaych jake niezwykle wartodciowego elementy
turystyki wojewéddztwa kujawsko-pomorskiego stanowiacego wazny element Kujawsko-Pomorskich
Konstefacji Dobrych Migjsc.

3. Wizyty studyjne w innych submarkach turystycznych wojewddztwa, z udziatem przedstawicieli
braniy turystyczne] Boréw Tucholskich

Organizacja 2 wizyt studyjnych dla przedstawicieli branzy turystycznej Boréw Tucholskich u innych
subregiondw wojewddztwa ma na celu 1) prezentacie oferty Bardw Tucholskich partnerom
regionalnym i zachgcenie ich do korzystania z naszej oferty {oraz poznanie ich oferty produktowej),
2) nawigzanie bezposrednie] wspotpracy stuigce] wzajemnej promaocji produktdw turystycznych
naszego regionu, w tym zachgcenie do wzajemnego udziatu w najwazniejszych imprezach
promocyjnych (np. w Swiecie Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich), 3) nawiazanie $ciste]
wspdfpracy w zakresie wspolnej promocji w ramach Konstelacji Dobrych Miejse (utatwiajgce]
wspdlne przygotowanie promaocji o szerokim, ponadregionalnym zasisgu). Mamy niedosyt
praktycznej, skierowanej na konkretne rezultaty wspdtpracy w ramach marki parasolowej, w
szezegoinodei w zekresie wymiany doswiadezer | wspdinej promocii i dziatanie to stanowi
odpowied? na ten problem.

4. Stworzenie wizerunkowej strony internetowej , Turystyka Naturalna w Borach Tucholskich”
Gpracowanie i uruchomienie strony internetowej prezentujacej idee Turystyki Naturalnej, oferte
turystyczng regionu wpisujacg sig w tg idee, zgodnie z wytycznymi marki ,Kujawko-Pomorskie
Konstelacje dobrych migjsc” oraz wizje na przysztosé wynikajaca ze Strategii marki Bory Tucholskie z
konkretnymi planami i kamieniami milowymi. Obecna strona internetowa baorytucholskie-
naturalnie.pl ma charakter projektowy, promujacy konkretne dziatania takie jak Swieto Turystyki
Naturalnej czy inne wydarzenia, brakuje nam jednak strony zbierajacej informacje o idei Turystyki
Naturalne], moziiwasciach certyfikacji w tym zakresie, zapleczu w postaci Rezerwatu Biosfery Bory
Tucholskie, powigzaniu z ideg Konstelacji Dobrych Miejsc oraz strategia marki Bory Tucholskie - jako
odnosnika do tych najwazniejszych, rzadko zmieniajacych sie informacji. Strona ta bedzie opieraé
sig na wykupionej przez nas domenie borytucholskie-naturalnie.pl. Nie ma ona stanowié platfcrmy
sprzedaiowej (takg tworzy obecnie K-POT) ani dynamicznego srodowiska dla zmieniajacych sie
infermacji (ktdre powinno w przysztosci znalesé sie na stronie borytucholskie. pl), ale profesjonalng
wizytowke regionu i wizji jego rozwaju w zakresie turystyki, diatego tes przewidziany hudzet
powinien by¢ wystarczajacy do tego celu,

Projekt odpowiada na potrzebe promocji Turystyki Naturalnaj w Borach Tucholskich oraz integracji
z innymi subregionami wojewddztwa kujawsko-pomorskiege w celu umoszliwienia wspoélnych
dziatart promocyjnych zintegrowanych na poziomie regionu. Dziatania przewidziane w projekcie
wpisujg sig w cefe konkursu, takie jak promocja lokalnych marek i produktéw turystycznych oraz
ksztattowanie wspctpracy lideréw i partneréw w rozwoju marek turystycznych. Ponadto, projekt
realizuje zatozenia Strategii, w tym rozwdj turystyki w Borach Tucholskich | Krajnie oraz integracje z
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markg parasolowg ,Kujawska-Pomorskie Konstelacje dobrych migjsc” . Zaktadane rezultaty projekiu
to: .

1. Zwiekszenie zaangazowania spotecznosci lokalngj i turystow poprzez media spotecznosciowe.

2. Zwiekszenie rozpoznawalnosci Boréw Tucholskich jako destynacji Turystyki Naturalnej.

3. Nawigzanie wspdfpracy z przedstawicielami branzy turystycznej zinnych subregionow
wojewodztwa.

4. Stworzenie platformy informacyjno/wizerunkowej w postaci strony internetowej.

| Projekt spefnia wszystkie kryteria wyznaczone dlazadari-priorytetowych w konkursie: )
1. jest realizowany przez podmioty z kilkuletnim doéwiadczeniem w zakresie celu konkursu, tj. prze
LGD "Bory Tucholskie" petnigce od lat role Lokalnej Organizadji Turystycznej, prowadzacej tei
regularnie od wielu lat warsztaty i szkolenia dia branzy furystycznej, oraz partnerow dziatajgcych
takie od lat w/na rzecz tej branzy;

2. zaplanowane dziatania promujg marke ,Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc”
spajajacg oferte turystyczng wojewadztwa i Borow Tucholskich jako jednego z jej obszardw
produktowych, w ramach wszystkich naszych dziatan pramocyjnych pozycjonujemy sie jako czes¢
Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc”, zaplanowane dziatania w 100% wynikajg z
opracowanej w ramach "Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dabrych miejsc" strategii marki Bory
Tucholskie i stanowia wazny krok na drodze do je] wdrozenia; ;

3. wptynie na wzrost konkurencyjnosci marki turystycznej Boréw Tucholskich oraz Turystyki
Naturalnej jako jej wyrdinika, jak tez produktéw turystycznych oferowanych w ramach tej marki;
4. ma potwierdzona listami intencyjnymi forme wspotpracy miedzy instytucjami, organizacjami,
podmiotami branzy turystycznej, koordynacja dziatan i pogtebianie wspotpracy podmiotow branzy
turystycznej jest jednym z celéw niniejszego projektu;

5. ma charakter koordynujacy dziatania i wsp6tprace podmiotéw branzy turystycznej; jako zwigzek
stowarzyszen bezposrednio wigczamy w nasze dziatania podmioty szeroko pojgtej branzy
turystycznej: stowarzyszenia, przedsiebiorcéw, samorzady. Dziatamy dla nich, z ich upowaznienia,
stanowigc facznik sieci wspofpracy - potwierdzeniem tego jest nasz statut oraz znajdujaca sig na
stronie https://!gd.borytucholskie.pl/index.php?idzlG lista naszych czfonkow, do ktorych w
pierwszej kolejnosci zwrocony bedzie projekt (jest to formalna wspdtpraca o charakterze statym, nie
wymagajaca dodatkowych listéw intencyjnych lub umow partnerstwa);

6. poprzez nawiazanie wspdtpracy z innymi submarkami wojewddztwa ma zasieg regionalny,
wzmacniajacy wspétprace w ramach "Kujaws ko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc’; zasigg
projektu, takze ze wzglgdu na zasieg marki Bory Tucholskie, wykracza poza obszar jednego powiatu
- marka Bary Tucholskie na terenie naszego wojewddztwa wspétdzielona jest przez Powiat
Tucholski, Powiat Swiecki oraz czgsciowo przez Powiat Bydgoski, co oznacza regionalny zasieg

dziatan (przy znacznie wigkszym ich oddziatywaniu).
Projekt speinia kryteria dostepnosci, co zostaio opisane w punkcie 3.

Miejsce realizac]i zadania

wojewodztwo kujawsko-pomarskie, ze szczegdlnym uwzglednieniem Bardw Tucholskich (powiat
tucholski, powiat $wiecki, powiat bydgoski)

Wizyty studyjne odbgdg sig w czterech lokalizacjach, wybranych w trakcie realizacji projektu
sposrad istniejacych submarek turystycznych regionu: Bydgoszcz, Dolina Dolnej Wisty, Kujawy,
Patuki, Pojezierze Brodnickie, Torun.

Grupa docelowa
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Grupa docelowa projekiu:

Potencjalni turysci, ktérzy stanowig grupg docelowa marki "Bory Tucholskie Naturalnie" opisang w
strategii marki. Bedg mogli oni adkry¢ moiliwosci i produkty zgodne ze strategia marki i
zréwnowazonym rozwojem oferowane w Borach Tucholskich, zainteresowaé sie idea Kujawsko-
Pomorskich Konstelacii Dobrych Miejsc, skorzystaé z ustug turystycznych naszego regionu i
subregionu,

Lokalne spoteczeristwo Bordw Tucholskich. Dzieki realizacji projektu bedzie ono fepiej
poinformowani o idei Turystyki Naturalnej i jej zasadach, bedzie bardziej identyfikowaé sig z
zawartg w niej wizjg i sposcbem jej realizacji,

10 pedmiotéw dziatajacych w szeroks pojetej branzy turystyczne] w Borach Tucholskich,
identyfikujacych sig z markg "Bory Tucholskie Naturalnie", tworzacych sieé dziatajaca wspdinie na
rzecz jej rozwoju. Uczestnictwo w projekcie ma na celu rozszerzenie ich perspektyw, umozliwienie
nawigzania partnerstw oraz zwigkszenie zasiegu dziatah promocyjnych.

Podmioty z branzy turystycznej potencjalnie zainteresowane wdrazaniem zasad Tu rystyki
Naturalnej. Dzigki realizacji projektu bedg one mogly zapaznad sie z ideg i z zasadami Turystyki
Naturalnej i rozwazyc przystapienie do lokalnej sieci zrzeszajacej tego typu podmioty oferujyce]
wspdlng promocjg produkidw spetniajacych zasady zawarte w Manifescie Turystyki Naturalnej.

Podmioty tworzace lokalng branie turystyczng to gidwnie niewielkie organizacje, przedsighiarey,
lokalne spotecznodci (np. rolnicy prowadzacy agroturystyke), instytucie oraz samorzgdy. Dziatalnosé
tych podmiotSw ograniczaja: brak kapitatu, krdtki sezon turystyczny, rozproszenie terytorialne,
niewielka baza noclegowa, cgraniczony dostep do szkoler i wsparcia ze wzgledu na duia odlegioié
od wigkszych osrodkéw, niewystarczajgcy budzet reklamowy. lednoczesnie stawiajg sohie one za
cel zrownowazany rozwdj turystyki, w oparciu o lokalne zasoby, baz niszczenia srodowiska, co
ogranicza grupe adbiorcdw ich ustug. Czesé barier moze byé znaczaco zmniejszona dzieki realizacji
projektu.

Sposéh rozwigzywania problemdw/zaspokajania potrzeb grupy docelowej

Prablem niewystarczajacej rozpoznawalnodci marki "Bory Tucholskie Naturalnie®

Zaplanowane dziatania promocyjne pozwolg na wzmacnienie marki "Bory Tuchoiskie Naturalnie".
Ambasadorzy tej marki, korzystajgcy z nowoczesnych technologii | promuijacy lokalne wartascl,
bedg kojerzeni z innowacyjnoscig | postepem opartym na stabilnych fundamentach tradycji.
Prezentacja ich dekonad w szerakiej kampanii promocyjnej, spéiny przekaz medialny poprzez
kansekweninie prowadzone media spetecznosciowe araz strona internetowa prezentujaca w
atrakcyjny sposob ideg | dziatania zmierzajace do jej realizacji pozwaly na zwickszenie
rozpoznawalnosci marki i jej wigksza komercjalizacje. To z kolei spowaduje praytaczanie sie
kolejnych podmiotéw do Istniejacej sieci wspdtpracy. Takie podejicie jest zgodne z ideg Rezerwatu
Biasfery Bory Tucholskie, ktéry zostat powolany w ceiu wzmacniania potaczenia tradycji z
nowaoczesnoscig. W ten sposéb marka "Bory Tucholskie Naturalnie" stanie sie wzarem dla innych
regiondw, taczac lokalne dziedzictwo z nowoczesnymi rozwiazaniami technologicznymi. Turyéei
zafnteresowani zrdwnowaiong turystyka dowiedzg sie o oferowanych im moiliwoéciach.

Problem niewystarczajacego rozpowszechnienia/rozpoznawalnodci marki Bory Tucholskie
Naturalnie
Wyjazdy studyjne pozwolg na integruje branie turystycznej Boréw Tucholskich oraz na przyblizenia |
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upowszechnienie idei marki Bory Tucholskie Naturalnie w ramach pozostatych submarek
wojewddztwa, co jest podstawowym warunkiem do wzajemnej promocji oraz do podejmowania
wspoélnych dziatan promocyjnych. Marka Bory Tucholskie Naturalne bedzie kojarzona z
profesjonalng i skuteczng promacjg, z taczeniem tradycji z nowoczesnoscig, innowacji z lokalnym
dziedzictwem, postepu opartego o stahbilne wartoéci. Jest to doskanate nawigzanie do idei
Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, ktory zostat powotany specjalnie po to, by tego typu
powigzania wzmacniad i stawiac innym za wzor.

| Problem niskiego poziomu integracjibranzy— — - -

Brak spdjnego przekazu w dziataniach promocyjnych ostabia efektywnosé promocji Boréw
Tucholskich. Strategia marki opiera sig na koncepcji Turystyki Naturalnej, jednak aby osiggnac jej
petny potencjat, konieczna jest integracja lokalnych podmiotéw. Wspolne dziatania promocyjne
oraz propagowanie idei Turystyki Naturalnej przyczynig sig do budowy silnej, spéjnej marki "Bory
Tucholskie" oraz Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych Miejsc.

Problemy niewielkich podmiotéw z branzy turystycznej

Niewielkie podmioty, takie jak organizacje spoteczne, przedsigbiorcy, agroturystyki czy lokale
gastronomiczne, czgsto borykaja sie z brakiem zasobow (czasu i Srodkéw finansowych) na skuteczne
dziatania marketingowe i promacyjne. Jedynym racjonalnym rozwigzaniem dla nich jest taczenie sif
w ramach marki lokalnej oraz marki parasolowej. Niniejszy projekt stanowi odpowied? na te
problemy poprzez zaoferowanie wartosci dodanej do indywidualnych dziatan promocyjnych.

Komplementarnos¢ z innymi dziataniami podejmowanymi przez organizacje lub inne podmioty)
Projekt jest komplementarny przede wszystkim z wypracowang Strategig marki Bory Tucholskie,
realizowang przez szereg niezaleznych podmiotow (organizacje, przedsiebiorcy, samorzady).
Realizacja projektu przewidziana jest wspdlnie z grupa podmiotow z braniy turystycznej, dla tych
podmiotéw. Idea projektu bazuje takie na ,Strategii budowy i promaogji produktow turystycznych
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego”, ktéra przewiduje zaréwno promaocjg produktu obszarowego
Boréw Tucholskich, jak i integracje podmiotow w ramach Kujawsko-Pomorskich Konstelacji Dobrych
Miejsc.

Projekt jest komplementarny z wczeéniejszymi naszymi dziataniami na rzecz konkretnych grup
organizujgcych lub wspierajgcych turystyke w Borach Tucholskich:

1, utworzenie grupy przewodnikow terenowych przygotowanych do petnienia tej funkcji w ramach
zrealizowanego przez nas projektu,

2. utworzenie grupy instruktorow turystyki rowerowej wyszkolonych w ramach zrealizowanego
przez nas projekty;

3. warsztaty dla padmiotéw z braniy turystyki wodnej, ktére integrowaty sie i wydaty wspdlne
materialy promocyjne w ramach zrealizowanego przez nas projektu,

4. organizacja Swieta Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich,

5. rozwoj marki "Bory Tucholskie Naturalnie" realizowany wspdlnie z Fundacjg "Cisowy Fyrtel".
Dziatania te s3 tez spdjne z planami dziatan Rezerwatu Biosfery Bory Tucholskie, w ramach ktérego
dziedzictwo przyrodnicze i dziedzictwo kulturowe moga i powin ny stanowi¢ element harmonijnego
rozwoju, m.in. poprzez $wiadomg i dobrze zorganizowana turystyke.

Caly projekt jest spojny ze strategia wojewodziwa kujawsko-pomarskiego, w ktérej Bory Tuchalskie
stanowia zaplecze turystyczne regionu.

I ]
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Przygotowanie Qpis: Powotany zostanie zespdl projektowy; | 1. Persanel 0Od: 2025-06- | Do: 2025-08- | Promacja i rekrutacja -
projektu Podpisane zostang umowy z koordynatorem, | projektowy 02 31 umowa

biurem rachunkowym, ustalone zakresy (dzialanie

abowigzkdw; Przygotowany i udostepniony | wewnetrzne,

zastanie opis projekiu, materialy
informacyjne, promocja; Opracowany
zostanie regulamin rekrutacjii
przeprowadzona zostanie rekrutacja
uczestnikéw projektu; Nastapi promocja
pro]ektu, przygotowana bedzle informacja
dla mediow i na strong internstows,
przygotowany zostanie mailing do
uczestnikow

Cel: Przygotowanie ram do organizacji
projektu, promacja projektu, pozyskanie
uczestnikow projektu

Uczestnicy: Zarzad, Parsonel projektu,
Potancjaini uczestnicy projektu

Ryzyko: Brak zainteresowania projektam
Minimalne ryzyko ze wzgledu na istotny
temat zglaszany czesto priez przedstawicieli
braniy turystycznej, zapobiegad mu
bedziemy poprzez szeroka kampanie
informacyjna.

Ryzyko: Zbyt duzo chatnych do udziatu w
projekcie

Bardzo duie ryzyko, przy czym dopuszczamy

wrinsek uygenerowana w systemia withac.pl , suma kontralna: 6d

Data slzktranicimage Hotenis skruaiizac]

organizacyjn
e

2, Podmiaty

branzy
turystyczne]
Borow
Tucholskich
patencjalnie
zainteresowa
ne udzialem
w projekcie
3. Osoby
dziatajgce w
braniy
turystycznej
zainteresowa
ne udziatem
w projekcie
4, Potencjalni
wykanawcy
planowanych
driatari
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mailiwasé zwiekszenia grupy odbiorcow
poprzez udziat w poszczegdlnych wyjazdach
aséh reprezentujqoych rdine podmiaty.
Zapobieganie ryzyku poclega na
sformutowaniu fasnych kryteridw rekrutacit
{max. 2 osoby 7 jednej organizacji,
pierwszeristwo dla cztonkdw, pierwszeristwo
dla podmiotdw uczestniczgeych w
poprzednich dzialaniach wspdinych, réwnosé
s2ans itp.).

Ryzyko: Niewtasciwie dobrana grupa
docelowa

Srednle ryzyko, Zapobieganie polega na
opisaniu w zzfoszaniu motywac)i de udziatu
planowanego wiiadu do dziatani
promocyjnych, co bedzie fednym z kryteridw
wyboru uczestnikdw w przypadku ich zbyt
duief liczby.
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Obstuga medidw
spolecznosciowych

Opis: Realizacja przez 2 miesigce obstugi
medidw spotecznosciowych

Cal: Uporzadkowanie sieci dostepnych
mediow spofecznosciowych, przygotowanie
zasad spdjnego przekazu, regularna realizacja
przekazu przez 2 miesiace

Uczestnicy: Brania turystyczna Bordw
Tuchalskich, osoba/firma realizujgca
dziafanie

Ryzyko: Problemy 2z pozyskaniem
osaby/firmy realizujace] zlecenie

Niswielkie ryzyko, zminimalizowane poprzez
podjacie wstepnych rozmdw juz na etapie
przygotowywania wniosku.

Ryzyko: Nieskuteczne dziafania

Srednie ryzyko, zminimalizowana poprzez
wyhdr osoby/firmy o duiym doswiadczeniu.
Ryzyko: brak zaangazowania ze strony branzy
(niedostarczanie wsadu do wpisdw)

S$rednie ryzyko, zminimalizowane poprzez?
wybér osoby/firmy znajace] lokalna specyfike
Bordéw Tucholskich oraz lokalng branie.

1. turysci, 0Od: 2025-07-
ktdrzy byliw | 15

Borach
Tucholskich
lub planujg w
nich byc,

2. patencjalni
klienci
zastanawiajg
cy sie nad
wizytq w
Borach,

3. osoby
zainterasowa
ng
Zréwnowazio
ng turystyka,
ktére chcemy
zacheci¢ do
wizyty w
Borach,

4. lokalna
branza
turystyczna,
5. mieszkaricy
Bordw
Tucholskich

Do: 2025-11-
15

Dziatania parzgdkujace i
promocyjne w mediach
spotecznosciowych - umowa
zlecenie lub rachunek

smicsek wyganarowane W sysiamis witkaz.l, suma kantraine: Sdaf-cds1-abb5, U

Data =l=ktronicnago zhoiznia aktuali

fariy: 23.07,2025 12:11:59

oy ST-H-L515.2.4, 2023
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Kampania
promocyjna w
mediach
spotecznosciowych

Opis: Planujemy wybdr jednego z trzech tray
madutdéw reklamawych, lub ich kombinacje.
Te moduly to: 1} Bory Tucholskle jake czesé
Kujawsko-Pormorskich Kanstelacji Dobrych
Miejsc, 2) Turysiyka Naturaina jako
speclaino$¢ Bardw Tuchclskich (Bory
Tuchalskie Maturafnie) araz 3} Produkty
turystyczne Bordw Tucholskich jake
elementy praktycznie realizujgce zasady
Turystyki Naturalnej. Pozwoll to na skuteczne
ksztaftowanie wizerunku Bordw Tuchalskich,
jak i promacie ich produktdw turystycznych
jako nizzwykle wartosciowegs elementu
turystyki wojewddztwa kujawsko-
poinorskiege stanowljcego wainy element
Kujawsko-Pomarskich Konstelacji Dobrych
Miegjsc.

Cel; Zwigkszenie rozpoznawalnosc mark!
Bardw Tucholskich i marki Turystyki
Naturatngj w Borach Tucholskich, promocja
idei Turystyki Naturatnej w Barach
Tucheiskich jaka elementu Kuj.-Pom.
Konstelacii debrych miejsc, integracja branzy
turystycznej BT i budowa sieciich
wspdlpracy, lepsze wykorzystanie potencjatu
podmiotdw z hranzy turystyczne]
dzialajacych w Borach Tucholskich zgadnie z
zasadami marki,

1. turyici,
kedrzy byliw
Borach
Tucholskich
luby planujg w
nich e,

2. potencialni
kitenci
zastanawlajg
cy sie nad
wizytq w
Borach,

3. asoby
zainteresowa
ne
zréwnowaio
ng turysiyka,
ktdre cheamy
zachecié do
wizyly w
Borach,

4. lokalna
brania
turystyczna,
5. mieszkadcy
Bordw
Tuchelskich

0d: 2025-07-
15

Do: 2025-11-
30

wniossk wygenerawane w systemie wikacp!, suma kantrolna; Sdef-cB61-abhs, numer profskru: ST-IF2.616.2.4.2025

Data elekeraniciege totanla aktualizaeil oforty: 23.07.2025 12:11:59

Realizacja kampanli - urmowa
o dzieta lub rachunek
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Uczestnicy: Branza turystyczna Borow
Tuchalskich, osoba/firma realizujaca
dziatanie

Ryzyko: Niezadowalajacy efekty kampanii
promocyjnej

Srednie ryzyko, zapobiegniemy mu paprzez
wyhor profesjonainych podmiotaw
realizujacych kampanig | precyzyjne
okreélenie jej celdw, monitorowanie
postepdw i ewentuzalne korygowanie bigddw
Ryzyko: Brak zainteresowania branzy
udziatem we wspdlnej promacji

Sradnie ryzyko, zapobiegniemy mu paprzez
kontakt z uczestnikami, nagtoénienie
medialne projektu, zaakcentowanie wartosci
dodanej dla uczestnikdw

Ryzyko: Niechgt do budowania sieci
wspétpracy, postrzeganie innych wytacznie
jako konkurencji

Srednie zagrozenie, abecne w catej branzy
turystyczne]. Sposobem na jego
minimalizacje jest podejmawanie wspélnych
dziatari, wymiana doswizdczeri i szukanie
sfektdw synergii pomigdzy poszczegalnymi
padmiatami,

snicsak wysenzrawana w systemi= witkse ol , suma kantraina: Sdef-cial-ebbs, aumar projekiu: 5T

Data alzktronicznaga doiania aktualizaci ofarry: 23.07.2025 12:11:59

1-2616.2.4.2035
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Cykl wylazddw
studyinych

Wizyty studyine w dwdch innych
submarkach turystycznych wojewddziwa, z
udziatermn przedstawicieli braniy turystycznej
Boréw Tucholskich,

Cekh:

1} prezantacja oferty Bordw Tucholskich
partneram regionalnym i zachecenie ich do
korzystania z naszef oferty {oraz poznanie ich
oferty produktowsj),

2} nawlazanie bezposrednie] wspolpracy
stuiqcej weajemnej promoc]i produktdw
turystycznych naszego regionu, w tym
zachecenle do wzajemnego udzialu w
najwazniejszych imprezach promocyjnych
{np. w Swiecie Turystyki Maturalnej w Borach
Tucholskich},

3) nawlgzanie écistej wspdipracy w zakresie
wsptine] pramocji w ramach Konstelaci
Dobrych Miejsc {utatwiajace] wspdlne
przygotowanie promodj ¢ szerokim,
ponadregionalnym zasiegu).

Mamy niedesyt praktyczne|, skierowane] na
konkretne rezultaty wspolpracy w ramach
mark! parasolowej, w szczegdinodcl w
zakresie wymiany doswiadczed [ wspdlne]
gromodji | dziafanie to stanowi odpowiedi na
ten problem.

1. lokalna
brania
turystyczna,
ktdra wigcza
siew
realizacje ide)
turystyki
naturalngj,

2,
przedstawicie
le submarek
zainteresowa
ni wzajemng
promocjg lub
wspdinymi
dziataniami
promocyjny
mi

Od; 2025-07-
01

Da: 2025-11-
15

wnicsek wyzenernwana w systemia witkac.pl, suina koutralna: 6daf-c861-abbs, numer projektu; $7-11-2.616.2.4.2025

Data elektranicznego Hotonia akew alizac)i oferty: 23.07 2025 12;11:53

transport, wyzywianie
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Uczestnicy: przedstawiciele podmioctéw
branzy turystycznej Boréw Tucholskich
realizujacych zatozenia Turystyki Naturalnej

Ryzyko: mate zainteresowanie projektem
Srednie ryzyko, zapobiegniemy mu poprzez
kontakt z uczestnikami, nagfosnienie
medialne projektu, zaakcentowanie wartosci
dodanej dla uczestnikdw

Ryzyko: Nieche¢ do budowania sieci
wspdtpracy, postrzeganie innych wytacznie
jako kankurencji

Sradnie zagrozenie, obecne w catej braniy
turystycznej, Sposobem na jego
minimalizacje jest podejmowanie wspélnych
dziatad, wymiana doswiadczen i szukanie
efektdw synergii pomigdzy poszczegdinymi
podmiotami.

wniosak wyganerowang w s

a2 alskuanicmago Hotenis skeuslizac ofamy: 23.07.2025 12:11:59

o), suma kantrolna: Edaf-cB51-ubb5, numar prafektu: ST-IL518.2.4.

2025
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Stworzenie strohy
internetowej

Opis: Stworzenle wizerunkowej strony
internetowej , Turystyka Naturaina w Borach
Tuchalskich”

Qpracowanle T uruchemienie strony
Internetawe] prezentujgce] ideq Turystyki
Naturalnej, oferte turystyczng regionu
wpisujgcq sie w te idee, zgodnie :
wytyczenymi marki ,Kujawko-Pomorskie
Konstelacje dobrych miejsc” oraz wizjg na
praysziosé wynikajgcg ze Strategii marki Bory
Tucholskie 2 konkretnymi planami i
karnieniami milowym|. Obecna strona
internatowa borytucholskie-naturalniz.pl ma
charakter projektowy, promujacy konkretne
dziatania takie jak Swieto Turystyki
Naturalnej czy inne wydarzenia, brakuje nam
jednak strany zbierajgcej infarmacje o idel
Turystyki Naturainej, mozliwosciach
certyfikacii w tym zakresie, zapleczu w
postaci Rezerwatu Blosfery Bory Tucholskie,
powigzaniu z Ideg Konstelacji Dobrych Miajsc
oraz strategig marki Bory Tuchoiskie - jako
adnasnika do tych najwaznie]szych, rzadko
zmienizjgcych sfe informacji, Strona ta bedzie
opierac sie na wykupionej przez nas domenie
barytuchalskie-naturalnte.pl. Nig ma ona
stanowi¢ platformy sprzedazowej (taka
tworzy obecnie K-POT} ani dynamicznego
srodowiska dla zmieniajacych sie infarmacii
tktdre powinno w preysztedal znale#é sle na

1. khienci i
potencjalni
kllenci
2alnteresowa
ni zasadam!
turystyki
naturatnej,
ktdre chcemy
zachecié do
wizyty w
Borach,

4. lokalna
branza
turystyczna,
ktéra
chciafaby sie
wigczyt w
realizacje idei
turystyki
naturalne],

5. mieszkasicy
Borow
Tucholskich,
ktdrzy beda
dbali o
realizacje
zasad
turystyki
naturalne].

0d: 2025-07-
0l

Do: 2025-09-
30

wniosek wyg2norowano wsystamiz witkac.pi, suma kontrolna: 6def<861-2bh5, numer projektu: ST-1-2.616.2.4.2025

Data alektronleznego dodenia aktusllzach oferty: 23.07.2035 12:11:59

stwarzenie strony - Umawa o

dzieto lub rachunek
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stranie borytucholskie.pl), ale profesjonalng
wizytdwke regionu i wiz]i jego rozwoju w
zakresie turystyki, dlatago tez przewidziany
budzet powinien byé wystarczajacy do tego
celu,

Cel: Utwarzenie na podstawie dostarczonych
materiatéw oficjzlnej, spéjnej strany
zbierajacej informacje o idei Turystyki
Naturalnej, mozliwoéciach certyfikacji w tym
zakresie, zapleczu w postaci Rezerwatu
Biosfery Bary Tucholskie, powigzaniu z ideg
Konstelacji Dobrych Migjsc oraz strategia
marki Bary Tuchalskie - jako adnosnika do
tych najwazniejszych, rzadko zmieniajacych
sig informadji

Uczestnicy: realizator zadania, branza
turystyczna (konsultacje)

Ryzyko: Brak wystarczajacych materiatéw do
przygotowania strony lub ich zfa jakasé
Niewielkie ryzyko, spasobem na jego
minimalizacje jest zebranie i udostgpnienie
wszystkich oficjalnych materiatow
wypracowanych dotad w jednym centralnym
repozytorium,

Ryzyko: Brak zainteresowania strong

Srednie ryzyko, sposobam na jego
minimalizacje jest przygotowanie strony w

whissak wyganarawana wsystamia witkacal , suma kontrolna: Sdaf-casl

ebbs, numer projeku: STHF2615.2.4.2025

Data 2lzkiranicznazo laienia akiuatizcli ofersy: 22.091.2025 12:11:58
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atrakeyjnej formie, takie 7 elementami
graficznymi, wiaczenie je] do kampaanli
promacyjne|

Ryzyka: Nieched do budowania sieci
wspdlpracy w ramach branzy, postrzeganie
innych wyfacznie jako konkurencji

Srednie zagroienle, obecne w calej braniy
turystycane|. Sposcbeim na Jego
minimalizacjg Jest podejmowanie wspdlnych
dzialar, wymiana doswiadczed i szukanie
efektdw synergil pomiedzy paszczegdlnymi
padmiatami.

Koardynacja projektu

Koardynater projektu: nadzér nad realizacjy
umow, prowadzenie dokumentacji (listy
obecnosct itp.), udzial we wszystkich
dzfataniach prajektowych, ragertowanie do
zarzadu, opracowanie sprawozdania z
realizacji projektu i z poszczegdlnych zadan

Uczestnicy
projektu

Cd: 2025-06-
0t

Do: 2025-11-
30

Koordynator - umowa
zlecenie

wriasek wigEn=srawana w systemie witkac,pl, suma kantrolna: 6dak-cib1-ebbs, mumer projeki: STAIZ.616.2.4 3025

Daty elektrenicznegn sfozenia skiuakizacil oferty, 23.07.2025 12: 11:5%
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5. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

(nalezy opisac:
1. co bedzie bezposrednim efektem (materialne ,produkty” lub ,usfugi” zrealizowane na rzecz
uczestnikéw zadania) realizacji oferty?

12. jaka zmiana spofeczna zostanie osiagnigta poprzez realizacje zadania?

3. czy przewidywane jest wykorzystanie rezultatow osiagnietych w trakcie realizacji oferty W —
dalszych dziafaniach organizacji? — trwatos¢ rezultatow zadania)

Co hedzie bezposrednim efektem (materialne ,produkty” lub ,ustugi” zrealizowane na rzecz
uczestnikéw zadania) realizacji oferty?

Przygotowanie i poprowadzenie przez 2 miesiace profili zwigzanych z Barami Tucholskimi i
Turystyka Naturalng

Wizerunkowa kampania promocyjna w mediach spoteczno$ciowych

Dwie wizyty studyjne fgczace Bory Tucholskie z innymisubmarkami regionu w celu wzajemnej
promogji

Stworzenie wizerunkowej strony internetowej Turystyki Naturalnej

Udziat 10 podmiotéw branzy tu rystycznej w dziataniach projektowych

Jaka zmiana spoteczna zostanie osiggnieta poprzez realizacjg zadania?

Dzieki realizacji zadania moiliwe bedzie rozpropagowanie Baréw Tucholskich i oferowanych na tym
terenie produktow turystycznych jako lideréw Tu rystyki Naturainej - turystyki wpisujacej sie
bezposradnio w obecne tre ndy, wynikajace] ze strategii ma rki Bory Tucholskie oraz przyblizenie tej
idei podmiotom branzy turystycznej, zachecajac je do wspblnej promacji swoich produktdw, Borow
Tucholskich i Turystyki Naturalnej oraz Kuj.-Pom. Konstelacji dobrych migjsc.

Integracja lokalnej branzy turystycznej pozwoli na stworzenie lokalnego centrum Turystyki
Naturalnej, nieformalnej sieci wzajemnego wspa rcia w tym temacie.

Koncentracja kompetencji wokot Turystyki Naturalnej, bgdace] specjalnoscia Borow Tucholskich,
pozwoli na wzmocnienie tej marki i jej lepsza wspding promocjg.

Usprawnienie funkcjonowania 10 podmiotdw z branzy turystyczne] Borow Tucholskich wzmocni
lokalng oferte turystyczng, polepszy promocjg ich oraz marki parasolowej, jaka sa Bory Tucholskie.
Wdroiymy w zycie gfowny postulat Rezerwatu Biosfery Bary Tuchalskie, ktérym jest budowanie
przyszfosci przy uzyciu wspdtczeénie dostepnych ¢rodkéw, ale na bazie tradygji i lokalnego

dziedzictwa.

Czy przewidywane jest wykorzystanie rezultatow osiagnietych w trakcie realizacji oferty w
dalszych dziataniach organizacji? — trwatos¢ rezuliatéw zadania

Realizacja strategii marki Bory Tucholskie to zadanie wieloletnie, wymagajace wspoidziatania wielu
podmiotéw z branzy turystycznej. Przedstawione w niniejszym wniosku zadnie to jedynie drobny
wycinek z tych dziafan, na bazie ktérego, dzieki lepszej integracji ¢rodowiska zwigzanego z
turystyka, podejmowane bedg dziatania w kolejnych latach. Jest to krok w kierunku
sformalizowania wspétpracy podmiotow turystycznych w zakresie pramacji, ktore wymaga
poznania sie i integracji - oferowanych w ramach realizowanego dziatania. Skuteczna wspalna
pramocja oraz bardziej efektywne wykorzystanie posiadanych zasobow awiekszy konkurencyjnosc
podmiotéw branzy turystycznej Borow Tucholskich .

wniosak wysanarowano w systamie witkac.pl, suma kontralna: 6def-cB61-abh5, numer projektu ST-I-Z.516,2.4.2025

Data =l=ktronicznaga ztofenia aktualizadji ofarty: 23.07.2025 12:11:59
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Nazwa rezu!tatu

_rrezuEtatow (wartosc docelowa) rez ormiacji o

e | osiaghigeld wskainikd
Liczha wpisdw w mediach 20 zdfecia, sprawozdanie z
spotecznosciowych realizacji
Liczha kampanii promocyjnych |1 sprawozdanie

w mediach spotecznosciowych

Liczba podmiotéw braniy 10 sprawozdanie
turystycznej uczestniczacych w
kampanii promocyjnej

Liczba wizyt studyjnych 2 sprawozdanie

Udziat przedstawicieli 8 lista obecnosci
podmiotéw braniy turystycinej
w wizytach studyjnych

Liczba stron internetowych 1 wydruk
utworzonych w ramach
projektu

V. Charakterystyka oferenta

1 Infnrmac;a o WCZesﬂlEjSZEj dma’falnosct oferenta, M szczegoinosc; w"zakreme, ktorego dotyczy
zadame pub[lczne o : : : ,

LGD Bory Tucholskie jast tro;sektorowym partnerstWem ok 80 podm iotdw, zrzeszajacym m.in.
branie turystyczna. Od 2015 roku petni funkcje lokalnego koordynatora turystyki w Borach
Tucholskich, jest czionkiem Kujawsko-Pamorskiej Organizacji Turystycznej, bierze aktywny udziat w
jej pracach, pefni role Lokalnej Org. Turystyczne] sieciujace} podmioty spoteczne, gospodareze
publiczne w dziedzinie turystyki. Przyktady realizowanych projektéw {Zrédto finansowania).

Forum Furystyki Bordw Tucholskich 2016 r. (Woj. Kuj. -Pomorskie);

"Tkanie produktu sieciowege” 2016 r. —tworzenie sleciowych produktéw turystycznych (KSOW);
"Bory Tucholskie dla seniora" 2017 r. - kurs przewodnika turystycznego dla seniordw, opracowanie
tras dla senicrdw w Borach Tucholskich {ASOS);

"Bery Tucholskie w Kujawska -Pamorskich Konstelacjach Dobrych Miejsc" 2017r. -organizacja
warsztatdw dotyczacych poszukiwania propozycji UDP (Woj. Kuj. -Pomorskie};

"Poznajemy zakaMARKI Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dohrych miejsc {Bory Tucholskie)" 2018r.
- (Waj, Kuj. -Pomorskie};

Jedicie 2 blogiem! Dobre relacje promuja Konstelacje - Bory Tucholskie” 2019 {(We]. Kuj.-
Pamorskie});

,Chwalba w necie, dla dorostych i dla dzleci - utworzenie systemu informatycznego promujgcego
Bory Tucholskie” 2020-2021 (PROW);

,Bory Tuchalskie — btekit i zielet w Kujawsko Pomorskich Konstelacjach Dobrych Miejsc -

wniosek wygenerowano w sysiemie witkac.pl , suma kentrolna: Gdef-c861-ehb5, numer projekeu: ST-11-2.516,2.4.2025

Dura elektronicznege zloiania aktushzacii oferty: 23.07.2025 12:11:59
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organizacja szkolenia dotyczacego bezpieczenistwa w turystyce” 2021 (PROW);

Bory Tucholskie - naturalnie! 2022 r. (Powiat Tucholski);

Rowerem przez Powiat Tucholski- szkolenie instruktoréw 2023 r. (Powiat Tuchalski);

Swieto Turystyki Naturalnej w Borach Tucholskich 2024 r. (K-POT, Powiat Tucholski, Powiat
Swiecki);

¢ladami budziszéw tozsamosci Borowiakéw Tucholskich 2024 r. (Narodowe Centrum Kultury).

_ .mzé%iésqbv-kadmwe,vrz.ec“zewe;if-ﬁ.nan-.r._owewoianenta,..kt;i.::ehédq_mkorzystg_nﬂ_dq_j;éailVi'"i‘é-'éii zadamg_

Zasoby kadrowe

Planujemy wykorzystanie w projekcie wysoce wykwalifikowane] kadry, o wieloletnim
doéwiadczeniu w dziataniach na rzecz rozwoju turystyki oraz w realizacji i rozliczaniu projektow, w
tym projektéw Unijnych.

Koordynator: do$wiadczenie przy realizacji i rozliczeniu min. 3 projektéow spotecznych, min. 3 lata
doé¢wiadczenia w dziatalnosci zwigzanej z turystyka

Ksiegowoéé: zewnetrzne biuro rachunkowe prowadzace ksiegowos¢ organizacji od wielu lat,
zaréwno w zakresie dziatalnosci biezacej, jak i projektowej

Zarzad organizacji: zapewni biezgcy monitoring realizacji dziatar projektowych, Zarzad posiada
do¢wiadczenie nadzorowaniu projektéw, cztonkowie Zarzadu posiadajg wieloletnie doswiadczenie
zaréwno przygotowaniu i realizacji projektow, jak i wich rozliczaniu i ewaluacji.

Zasoby rzeczowe
Posiadamy biuro (z dostepem do biurka, internetu, telefonu, drukarki, szafy na akta itp.), posiadamy

dostep do sali konferencyjnej umotzliwiajace] organizacjg spotkari roboczych i niewielkich
konferencji (z dostepem do toalety, zaplecza socjalnego, rzutnika itp.). Pomieszczenia te sg
dostepne takze dla 0sob z niepetnosprawnosciami, odpowiadajg ustawowym wymogom
dostepnoéci. Posiadamy tei baze danych z adresami podmiotéw zajmujacych sie turystyka,
obejmujaca zaréwno cztonkéw naszej organizacji jak i podmioty spoza tego grona.

Zasoby finansowe
Nasza sytuacja finansowa jest stabilna, mamy zagwarantowane wplywy w postaci sktadek
cztonkowskich oraz pozyskujemy srodki na realizacje projektow. Koszty state sg minimalne
(zatrudnienie personelu ma charakter wyfacznie projektowy). Posiadamy rezerwy finansowe
pozwalajgce nam na poniesienie ew. nieprzewidzianych wydatkow i gwarantujace prawidiowa
realizacje zadania.
Przewidywana suma srodkdw finansowych spoza dotacji: 1 060,00 zt
o Whkiad wiasny finansowy w kwocie: 1 060,00 zi, w tym:
o Srodki finansowe whasne w kwocie: 1 060,00 zf
o Srodki finansowe z innych Zrédef publicznych: 0,00 zi
o Pozostate srodki finansowe w kwacie: 0,00 zt
e Swiadczenia pieniezne od odbiorcéw zadania w kwocie: 0,00 z

whniosek wyganerawana w sysiemie witkac.pl, suma kontrolna Gdef-c861-ebhS, numear projskou: §7-11-2.516.2.4.2025

Data alakironicznaza rtoieniz aktualizacii oferty: 23.07.2025 12:11:59
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V. Kalkulacja przewidywanych kosztédw realizacji zadania publicznego

VA _Zf_:.sfa\}vjélfllle .l_{'i;s-z_tﬁﬁz-ré_a:['iz_éfcj'l‘jz'_adarhla )

miesci wzystkla kaszty reglizacji zadania nlezalesnie od irddta finarisqwania wskazariego) ¥

' Rd_cfza] miary Koszt ) l;fc;bai ' ) Waftoééﬁ[ﬁm]
Jednostkowy  [Jednostelt
[PLN] o
. o S'agz-em_ Rak 1 R_'okz_r ) Rok 3%
L. ji ziatad o . ' o '
1.1 Dziatanie % - 1 060,00 1 060,00 - -

Przygotowanie
projektu

wninsek wygenerawans w systemie witkac.pl, suma kontralna; 6duf-c861-0hb5, numer profextu ST-I1-1616.2.4.2025

Daty elektonicanego 1tozenia aktuallzaci’ oferry: 23,07.2025 12:£1:53
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V.B Zrédta finansowania kosztéw realizacji zadania

Lp; 2_rédf_a finansowania kosztéw realizacji zadania Wartos¢ Udziat [%]

: [PLN] 7
1. [Suma WszVstkith kosztédw real:izacji zadania 21 060,00 100,00
2. Pl_anowa'na dotacja w ramach niniejszej oferty 20 000,00 94,97
3. | Wkiad wiasny * : 1060,00 5,03
3. | Wktad whasny finansowy 1 060,00 5,03
1. : : : :
3. |Wkfad wiasny nie_ﬂhénséWy i(osobowy'i rzeczowy) 0,00 0,00
2; _ _
4. |Swiadczenia pienigzne od odbiorcéw zadania 0,00 0,00

’
V.C Podziat kosztow realizacji zadania pomigdzy oferentéw 8l
Lp. Zrédto fi_nanscwania kosztéw realizacji zadania Wartoéé [PLN] :
: Razem |Rok1 [Rok2 Rok 3_7-1'

1. |Oferent1 -

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania

VI. Inne informacje

Deklaracja o zamiarze odpfatnego lub meodp{atnego wykonania zadania publicznego.

Dziatania, ktére w ramach realizacji zadania publicznego beda wykonywaé poszczegolni
oferenci oraz sposéb ich reprezentacji wobec organu administracji publicznej = w przypadku

oferty wspolnej.

Inne dziatania, ktére moga mieé znaczenie przy ocenie oferty, w tym odnoszace sie do
kalkulacji przewidywanych kosztéw oraz o$wiadczen zawartych w sekeji VI

wriosek wygsn

Data alsktronicznego ztadznia 2ktualizac]i oferty: 23.07.2025 12:11:59

=nerowano w systamiz witkae.pl, suma kontralna sdef-c861-2hh5, numer projaktu: 3T-11-2.615.2,4.2025
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Deldaracja o zamiarze odpfatnego lub nieodpfatnego wykonania zadania publicznege.
Nie przewiduje sie odptainosci wykonania zadania publicznego.

Dziatania, ktdre w ramach realizacji zadania publicznego beda wykonywaé poszczegdlni oferenci
otaz sposob ich reprezentac)i wobec organu administracji publiczne} — w przypadku oferty
wspolnej.

Nie dotyczy

Sposéh reprezentacji

Inne dziatania, ktdre moga miec znaczenie przy ocenie oferty, w tym odnoszace sie do kalkulacji
przewidywanych kosztow oraz adwiadczen zawartych w sekeji VIL _
Whtad wiasny rzeczowy do projektu KELINIE B IR R
Wiktad wiasny rzeczowy obejmuje udcstepnienie: Biura projektu wraz z wyposazenlem {(komiputer,
Internet dru karka), Zaplecza technicznego {rzutnlk Internet tozlety). Choc jai ten Wk’fad rzeczowy

nie mnigj niz 1500 zi.
Uzasadnlenie kosztow przewidzianych w projekcie:

[.1.1 Praca cztonkéw Zarzadu

Realizacfa projektu nie bytaby mozliwa bez nieodplatne] pracy cztonkdw Zarzadu. Ich zadania
obejmuja: Spotkania z personelem projektowym, Wsparcie merytoryczne dziatasi projektowych,
szczegdlnie w fazie przygotowawczej.

i.1.2 Promacja i organizacja naboru

Ten punkt obejmuje: Przygotowanie i promocje regulamindw nakoru, Fwaluacje formularzy naboru
i wybdr uczestnikow, Informowanie uczestnikéw oraz medidw (tradycyjnych i spotecznosciowyeh).
Ze wrgledu na szeroki zakres dziafan realizacja w zatoZzonych godzinach bedzie wyzwaniem.

Vil. Oswiadczenia

Odwiadczam(my), Ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozyiku
publicznego oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pienieinych bedzie sig odbywaé wyltgcznie w ramach prowadzonej odptatnej
dziatalnoict poiytku publicznego;

3) ofarent* [ oferemci® sktadajacy nintejszg oferte nie zalega{-ja)* / zategat-ia¥* z cptacaniem
naleznodci z tytutu zobowigzan padatkowych;

4) oferant* / oferenci™ skfadajaey niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zafegatgal® z optacaniem
naleznosci z tytulu sktadek na ukezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesei |l niniejszej oferty sg zgodne zkrajowyrmRefestrenrSgdowym™ / whasciwg
ewidencjg*;

witiozek wygenzrowano w systeraiz witkac.pl , suma kontrolna: 6def-c861-abbS, numer projekuy: 5T-I1-2.615.2,4,.2025
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6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i
faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takie wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktérych dotycza te dane, ztozyty stosowne oéwiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie
danych oschowych.

PREZES
_Lﬁﬂﬁ .yiu.c lokio™ IS — : E—
Tudide 12032007

Magdal e’.!.ﬁiL.'m:p.izmu:if_z. S D7 = st PO st A

(podpi-?s osoby upowaznionej lub
podpisy oséb upowaznionych do
sktadania o$wiadczen woli w imieniu
oferentow)

Zatgczniki:

1. Aktualny odpis z rejestru lub wyciag z ewidencji (w przypadku braku wpisu do KRS) {fakultatywny
- ztozony elektronicznie)

2. Szczegblne upowaznienie 0s6b do reprezentowania oferenta (fakultatywny)

3. Dokument potwierdzajacy upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta w przypadku zfozenia
oferty wspélnej (fakultatywny)

4. Umowa partnerska, oswiadczenie lub list intencyjny w przypadku projektéw z udziaten partnera
(fakultatywny)

5. Umowa lub statut w przypadku, gdy oferent jest spdtka prawa handlowego, 0 ktérej mowa w art.
3 ust. 3 pkt 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o
wolontariacie (fakultatywny)

6. Oiwiadczenie RODO i o spetnieniu wymagan stuzacych zapewnianiu dostgpnosci osobom ze
szczegdlnymi potrzebami, o ktérych mowa w art. 6 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. 0 zapewnianiu
dostepnoéci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz. U. z 2024 poz. 1411) (obligatoryjny -
ztozony elektronicznie)

7. Statut/regulamin (w przypadku braku okreslenia dziatalnodci statutowej w dokumencie
rejestrowym) (fakultatywny)

8. Petnomocnictwa udzielone przez zarzad giéwny w przypadku sktadania oferty przez terenowe
oddziaty organizacji, ktére nie posiadaja osobowoici prawnej (fakultatywny)

1 Wypetnié jedynie w przypadku, gdy oferta zostata ztozona w zwigzku z ogtoszonym przez organ
otwartym konkursem ofert. Nalezy wskaza¢ rodzaj zadania, o ktérym mowa w art. 13 ust. 2 pkt 1
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. 0 dziatalnosci pazytku publicznegoio waolontariacie, wynikajgcy z
ogtoszenia o otwartym konkursie ofert.

2 Dotyczy zakresu dziatania tej czesci zadania, ktéra bedzie realizowana przez podmiot niebedacy

wniosak wyganarowano W systamis witkac pl, suma kontrolna: 6def-c861-ebb5, numar projekiu: ST-11-2.615.2.4,2025
Data elzktronicznego zloisnia akmualizacji ofarty: 23.07.2025 12:11:59
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Status cceny: Pozytywna

Numer oferty: ST-1i-2.616.2.4.2025
oferty; Turystyka Naturalna w Borach Tucholskich — promocja, integracja, wspéipraca
Nazwa organizacji / grupy. Lokalna Grupa Dzialania "Bory Tucholskie”

Tytui

Data:

2025-06-10 16:12

Karta Oceny Formalnej

oferty zbozonej w konkursie:

30/2025 Rozwdj i promocja turystyki w wojewoédztwie kujawsko-

pomorskim - edycja druga

Lp. | Tytut Wartosé
1. | Czy oferta zostala ztoZona przez podmiot uprawniony?
Tak
2, | Czy cele statutowe podmiotu sa zgodne z konkursem (ze sferg poytku publicznego
okresdlona w konkursie)? Tak
3. | Czy oferta stanowi odpowiedZ na przedmiotowy konkurs? (cele/tematyka konkursu}
Tak
4, |Czy oferta zostata ziozona w terminie okreslonym w ogtoszeniu o konkursie?
Tak
5. | Czy jest zachowany wymagany minimalny wktad wiasny w budZecie zadania?
Tak
6. | Czy zadanie spetnia dodatkowe kryteria, ustalone dla zadar wieloletnich?
nie
dotyczy
7. |Czy Jest zachowana gérnaldolna granica dotacji, okreslona w regulaminie konkursu?
Tak
8. | Czy oferta zostala zlozona wylacznie w niniejszym konkursie? (dotyczy konkurséw
ogloszonych przez Urzad Marszalkowski Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego) Tak
9. |Czy do oferty zostaly zalaczone skany wymaganych zatacznikéw:
a) dokumenty rejestrowe: Tak
- dokument rejestrowy (z wylaczeniem odpisu z KRS}, statut
{w przypadku braku ckreslenia dziatalnosci statutows] w dokumencie rejestrowym);
-w przypadku braku wpisania pedmiotu do rejestru ogéinodostepnege (dot. stowarzyszen
zwykilych, rejestrow prowadzonych przez starostow, itp.) dokument rejestrowy, statutiregulamin
(w przypadku braku okreslenia dziatalnosci statutowej w dokumencie rejestrowym),
upowaznienia/peinomaecnictwa do reprezentacji pedmictu.
10. | Czy do oferty zostaly zataczone skany wymaganych zatacznikéw:
b) umowa lub statut w przypadku, gdy oferent jest spdlkg prawa handlowego, o ktérej mowa w nie
art. 3 ust. 3 pkt 4 ustawy kopia innego dokumentu rejestrowego (z wylgczeniem odpisu z KRS) | dotyczy
11. | Czy do oferty zostaly zalaczone skany wymaganych zalacznikdw:
c) inhe — wymagane regulaminam konkursu ( np.: petnomocnictwa, ewentualne umowy Tak
partnerskie, listy intencyjne, oéwiadcezenia: RODO, o zapewnieniu dostgpnoéci csobom ze
szczegblnymi potrzebami, itp.)







Status oceny: Pozytywna

Numer oferty: ST-II-Z.616.2.4.2025

Tytut oferty: Turystyka Naturakna w Borach Tucholskich — promocja, integracja, wspoétpraca
Nazwa organizacji / grupy: l.okalna Grupa Dziatania "Bory Tucholskie™

Karta Oceny Merytorycznej

oferty ztozonej w konkursie;

3072025 Rozwdj i promaocja turystyki w wojewédztwie kujawsko-pomorskim - edycja druga

Lp.

Kryterium Wynik oceny

Mozliwosé realizacji zadania publicznego (w
odniesieniu do pricrytetow i celéw konkursu): 13,00
(0,00 - 18)

a) Syntetyczny opis zadania: {max 6 pkt} - Czy
wskazano | opisano misjsce realizacji zadania? -
Czy wskazano | opisano grupe docelows zadania? -
Czy wskazano i opisano sposdb rozwigzywania jej
probleméw/zaspokojenia potrzeb? - Czy wskazano i
opisanc kemplementarno$é z innymi dziataniami
podsjmowanymi przez crganizacje lub inne
podmioty? - Czy wskazano i opisano cet zadania? -
Jakie znaczenie ma zadanie dla $rodowiska
lokalnego lub regionalnego oraz dla sfery zadan
publicznych, w ramach kt6rej bedzie realizowane?
(max 3 pkt) b) Plan i harmenogram dziatan: {max 4
pki) - Czy uwzgledniono i opisano wszystkie
dzialania projektu w porzadku lagicznym? - Czy
okre$lono uczestnikdw poszezegdinych dziatan? -
Czy okreslono miejsce i terminy ich realizacji? ¢)
opis zakiadanych rezultatdw realizacji zadania
{losciowe i jakosciowe); (max 3 pkt) - Czy
wymigniono bezposrednie efekty realizacji oferty? -
Czy opisano jaka zmiana spoteczna zostanie
osiggnieta poprzez realizacje zadania? - Czy efekty
po zakorficzeniu realizacji zadania bedg trwaie?

Czlonek komisji konkursowej 1
brak wskazania w opisie termindw realizacjt

Analiza i ocena realizacji zleconych zadan
publicznych, w przypadku organizacji, ktére w 3,00
okresie ostatnich trzech lat realizowaly zlecone
zadania publiczne /rzetelnosé, terminowosé,
sposob rozliczenia ofrzymanych na ten cel
srodkéw w ramach konkursoéw w trybie pozytku
publicznego, oglaszanych przez Zarzad
Wojewddztwa Kujawsko-Poemorskiego/ (0,00 - 3)
Ocena obgjmuje organizacje, ktdre wczesnisj
terminowo i prawidtowo rozliczyly dotacje — inne nie
otrzymujg punktu




Charakterystyka Oferenta (doswiadczenie
oferenta oraz zasoby osobowe) i rzeczowe. (0,00 9,00
-9)

a) W jakim stopniu poziom kwalifikacji i
doswiadczenia 0séb zaangazowanych w realizacje
zadania jest adekwatny do zaplanowanych dziatan
(ocenie podlega rowniez opis kwalifikacji) (max 4
pkt) b) Doswiadczenie organizacji w realizacji
podobnych zadan - dotyczy oferenta i partnerow
(merytoryczne i co do skali projektu) (max 3 pkt) c)
Czy-oferta-zaklada partnerstwo formalne lub
nieformalne, ktére przyczyni sie do skutecznej
realizacji projektu? W jakim stopniu do realizacji
zadania zaangazowano rozne $rodowiska (z
wylgczeniem odbiorcow zadania) (max 2 pkt)

Kryteria strategiczne - a) Projekt jest
realizowany przez podmiot, dzialajacy nie dtuzej 0,00
niz 2 lata (liczy sie data wpisu, rejestracji w KRS
lub innym rejestrze badz data utworzenia) (0,00 -

1)

Kryteria strategiczne - b) Projekt jest
realizowany przez podmiot majacy swoja 0,00
siedzibe w jednym z powiatéw
charakteryzujacych sie najnizszg aktywnoscia
na danym terenie (0,00 - 1)

Powiaty charakteryzujgce sie najnizsza aktywnoscig
zostang wskazane w poszczegéinych regulaminach
konkursowych

Prawidtowos$¢ i przejrzystosc¢ budzetu. (0,00 - 5)
fczy budzet jest prawidtowo sporzgdzony, 3,00
kompleksowy, czytelny (zrozumialy,) czy jest
zachowana kwalifikowalnos¢ kosztéw, kalkulacja
kosztow realizacji zadania publicznego, w tym w
odniesieniu do zakresu rzeczowego zadania/

Efektywno$é ekonomiczna zadania. (0,00 - 10)
Jadekwatno$¢ proponowanych kosztéw do 6,00
planowanych dziatan, zasadno$¢ przyjetych stawek
jednostkowych w odniesieniu do $rednich cen
rynkowych, relacje kosztéw do planowanych
rezultatow/

Czlonek komisji konkursowej 1
niektore koszty nie sa rozpisane w zwigzku z czym brak im uzasadnienia, np. podsumowanie dziatan

Planowany udziat Srodkéw finansowych
wilasnych lub $rodkéw pochodzacych z innych 2,00
zrodet na realizacje zadania publicznego oraz
planowany wkfad osobowy (w tym $wiadczenia
wolontariuszy i praca spoteczna czltonkow) i
rzeczowy (0,00 - 5)

Czionek komisji konkursowej 1
brak wktadu osobowego i rzeczowego

36,00

SUMA PUNKTOW




